
国潮是中国元素与时尚潮流
的结合，是传统文化的现代化表
现。国潮兴起背后的逻辑印证了
时代的进步。今年的政府工作报
告提出，积极培育国货“潮品”等
新的消费增长点。

国潮之兴，在于制造之兴。制
造业与国潮兴起相互促进、共生共
长。国潮正成为制造业转型的方
向之一。融合文化、旅游等创意元
素，制造企业围绕主业不断延伸，

通 过“ 跨 界 ”推 动 生 产 模 式 的 变
迁。以各种非遗体验为主的工业
旅游逐渐兴起——曹县将自身打
造成为汉服的“代言县”，景德镇变
身为文化“IP”……生产制造也成为
时下流行的“消费品”。

当今，商品不再仅有使用价
值，而且更具有符号价值，人们消
费某种商品，更多是为了获取商品
所承载的符号意义。人们内心深
处的文化自信被唤醒，希望通过时

尚的形式走近并了解传统文化。
从市场消费上来看，“80 后”

“90 后”乃至“00 后”逐渐成为社会
的主要消费群体，他们的消费习
惯、消费理念、消费方式和消费能
力对市场产生了深远影响，他们对
中国文化有着极强的认同感，喜欢
选择具有中国文化元素和民族特
色的产品。

当前，惠州坚持实体经济为
本，制造业当家，奋力打造广东高

质量发展新增长极。在这个过程
中，有文化味的制造业也是发展的
重要一极。优质的国潮产品，既有
时尚之形，又有文化之神，这正契
合惠州“擦亮国家历史文化名城金
字招牌，焕发岭南名郡时尚魅力”
的目标定位。

（林海生）
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着汉服赏花逛园拍写真着汉服赏花逛园拍写真；；
画上戏曲妆传唱国粹画上戏曲妆传唱国粹；；手手
捧宋韵瓷器品咖啡捧宋韵瓷器品咖啡；；三五三五

好友相约打卡中式糕点好友相约打卡中式糕点、、古风茶饮古风茶饮；；
经过创意设计的木雕家具成为电商经过创意设计的木雕家具成为电商
平台热搜品类……国潮如今备受年平台热搜品类……国潮如今备受年
轻消费者青睐轻消费者青睐。。它们以中华传统文它们以中华传统文
化为底化为底，，融合现代潮流元素融合现代潮流元素，，在让传在让传
统文化回归现代社会的同时统文化回归现代社会的同时，，悄然间悄然间
掀起了一股新消费潮流掀起了一股新消费潮流。。

今年今年33月月，，艾媒咨询发布报告数艾媒咨询发布报告数
据据，，20232023年中国国潮经济市场规模年中国国潮经济市场规模
为为2051720517..44亿元亿元，，同比增长同比增长99..4444%%，，
预计预计20282028年将突破年将突破3000030000亿元亿元。。66
月月 1919日日，，中新经纬研究院联合中国中新经纬研究院联合中国
国际电子商务中心研究院国际电子商务中心研究院、、浪潮卓数浪潮卓数
发布发布《《““618618””消费洞察报告消费洞察报告（（20242024））》，》，
报告表示今年报告表示今年““618618””期间期间，，儿童汉儿童汉
服服、、马面裙马面裙、、国潮首饰国潮首饰、、国潮花瓶花国潮花瓶花
艺艺、、国潮创意礼品销售额同比均超国潮创意礼品销售额同比均超
5050%%。。66月月2828日日，，据中国互联网络据中国互联网络
信息中心发布的信息中心发布的《《互联网助力数字消互联网助力数字消
费发展蓝皮书费发展蓝皮书》，》，当前当前，，中国网络购物中国网络购物
用户规模已超过用户规模已超过 99 亿人亿人，，购买国货购买国货
““潮品潮品””的网络用户达的网络用户达55..33亿人亿人。。

在在““国潮国潮””流行中流行中，，有三大重要构有三大重要构
成成：：一是民族文化一是民族文化，，二是国货品牌二是国货品牌，，三三
是备受重视的年轻力量是备受重视的年轻力量。。其中其中，，消费消费
者对中华文化的自信是国潮爆火的者对中华文化的自信是国潮爆火的
主要原因之一主要原因之一。。

本期惠州文脉本期惠州文脉，，遍访惠州各地遍访惠州各地，，
找寻找寻““国潮国潮””印记印记。。

当惠州年轻人遇见当惠州年轻人遇见国潮国潮
新新““潮潮””如何澎湃如何澎湃？？

7月 3日，惠州市文化广电旅游体
育局在官网上针对惠州市《关于加强
惠州旅游文创产品开发的建议》（第
2024097号）提案发布了相关回复。

惠州文广旅体局介绍，惠州旅游
文创产品的种类繁多，从传统的工艺
品到现代的创意产品，从实用的纪念
品到具有收藏价值的艺术品，都展现
了惠州独特的文化魅力。

早在2020年，惠州市文广旅体局
就通过举办擂台赛比拼，从 100 多件
文创手信产品中评选出“惠州手信50
强”，如龙门农民画系列衍生产品、东
平窑系列、考古盲盒等手信，是传统非
遗项目借文创之力“时尚再生”的手信
产品。

随着惠州旅游业的快速发展和文
创产品的不断创新，惠州旅游文创产
品的市场影响力也在不断增强。越来

越多的游客开始关注并购买惠州的文
创产品，将其作为纪念或礼物赠送给
他人。

惠州市文广旅体局在回复中提
到，当前惠州旅游文创产品的开发还
存在一些不足之处，如产品种类与惠
州地域特色文化资源结合不够深入、
品牌知名度不够高、市场推广和营销
手段不足等问题，需要进一步加强。

惠州市文广旅体局介绍，惠州将
依托惠州丰富文化资源，打造特色旅
游文创品牌，如东江惠州民俗文化、东
坡寓惠文化、东樵宗教文化、东纵革命
历史文化的新“四东文化”，这些资源
是打造特色文创产品的重要基础，将
深入挖掘这些文化元素，设计出具有
惠州特色的旅游文创产品。

“旅游文创产品不仅仅是商品，更
是文化的载体。”惠州市文广旅体局提

出，在产品设计时，要注重融入惠州的
文化元素，惠州将创新开发模式，丰富
旅游文创产品种类，将与知名设计师、
艺术家、博物馆等进行跨界合作，共同
开发具有创新性和艺术性的文创产
品。利用数字化技术，开发具有科技
感和互动性的文创产品。

同时，将结合惠州的文化特色，举
办各类文化活动，如音乐节、艺术节
等，吸引游客参与并购买文创产品。
未来，惠州将继续深入挖掘文旅资
源、优化产品设计、创新开发模式、加
强营销推广和融入科技元素等方面
的工作，努力打造出更多具有惠州特
色的旅游文创产品，为游客带来更
加丰富多彩的旅游体验。另外，惠
州也将积极推动文旅产业的融合发
展，为当地经济的繁荣和发展做出更
大的贡献。

早在 2017 年，故宫文化创意产
品研发超 1 万件，文创产品年收入
达 15 亿元人民币。随后，各地博物
馆纷纷“开卷”，掀起了一股势不可
当的“文创热”。前有甘肃省博物馆
的“铜奔马”玩偶，后有三星堆博物
馆的“青铜面具”……近年来，带有
国潮属性的文创产品成为旅游市场
新亮点。

岭南文脉葳蕤，南粤气象万千，得
天独厚的历史渊源让文创产品也有大
放异彩的机会，“文创风”同样刮到了
惠州。惠州市博物馆内的文创商店，
本土文创产品琳琅满目，“历史之印宝
盒”、白马窑菊瓣纹青瓷杯等文创产品

让人目不暇接。据惠州市博物馆相关
负责人介绍，白马窑菊瓣纹青瓷杯以
白马窑出土瓷器上的菊瓣纹为元素，
施以青釉，色泽雅致纯洁，备受市民游
客欢迎。另外，白马窑考古盲盒还荣
获全国十大文创之一。

在位于惠州市隆生大桥下的一间
咖啡馆内，每当店员端上美式咖啡时，
器皿总是第一时间吸引到消费者的目
光。店主阿嘉向记者介绍，该器皿是
与东平窑的联名款，此外，店内周边礼
品，都有东平窑的元素。阿嘉介绍，店
内基本为20到30岁的客人，多数对惠
州文化不是很了解，他们也会借此机
会向客人讲一下惠州的文化故事。他
透露，有一个客人，在店里了解惠州的
瓷脉后，一口气订了 300 个东平窑的
杯子送给客户。

作为一种日常使用的容器，瓷器
本质上很普通。然而，透过古老的瓷
器，其所承载是鲜为人知的历史细
节。读懂惠州历史，瓷器就是最好切
入口。惠州制瓷最早可追溯至新石器
时代，随后的各个阶段均涌现出颇具
特色的窑口。沿着历史经纬，惠州制
瓷业发展起起落落，构成人们不曾经
历和了解的历史面貌。

近年来，随着白马窑名声渐起，惠

州陶瓷文化再次受到社会各界关注。
在惠城区水东街，余小伦开设了东平
窑陶瓷艺术馆，对外展示着惠州本地
现代瓷器工艺品，他还聚集了一批本
地陶瓷爱好者成立惠州东平窑陶瓷艺
术研究院，成为探寻东江陶瓷文化资
源的民间力量。

将文化 IP巧妙地融入各类产品，
依靠文化“入圈”带动文物“出圈”，不
仅成为年轻人了解传统文化的新窗
口，还为旅游消费市场注入了新活力。

作为博罗的代表性景点，罗浮山
景区似乎也意识到了这一点，正在打
造文创产品上发力。据了解，目前景
区内共有 7处文创产品销售点，主要
销售雪糕、钥匙扣、扇子、瓷器等常见
的文创产品。

据景区工作人员介绍，平日里卖
得比较多的便是雪糕、扇子这一类小
物件，格外受年轻人的喜爱。

被誉为“全网最懂梗导师”的张河
清表示，要找到切合时代发展的传播
规律，特别是要关注90后、00后在旅
游市场里面的话语权和市场价值，综
合运用互联网思维和数字化新媒体，
进行深度的挖掘和整体的包装，让惠
州的旅游产品在竞争激烈的旅游市场
中突围而出。

“华夏复兴，衣冠先行，始于
衣冠，达于博远。”这是很多汉服
爱好者常常提到的一句话。

“‘汉服热’实际上是对传统
文化的敬仰和传承。”惠州市华
服文化促进会相关负责人陈晓
晓表示，每个朝代的汉服都有不
一样的美，大家对汉服的热爱并
非一味复古，而是对本民族的东
西有越来越多的审美与需求。

作为一名汉服爱好者，刘燕
莹自小就喜欢琴棋书画等传统
文化，“历经千年沉淀下来的东
西，对我来说有一种魔力。”刘燕
莹说，小时候，她就喜欢披着床
单，模拟穿上汉服的飘逸感。

直到 2015 年，刘燕莹在淘
宝上花费 400 多元购进了人生
中的第一套汉服——曲裾。刚
开始走在大街上，不少人以为
刘燕莹身上的衣服是和服，她
会不厌其烦地跟别人解释：“这
是汉服，是属于我们自己的传
统服饰。”

2020 年，陈晓晓放弃经营
了十几年的茶馆生意，在惠州
开了一家汉服店，也遇到了一
样的问题。有不少游客会讨论
橱窗前的衣服是韩服还是和
服，她也会追出去和他们说：

“这是我们汉民族传统服饰。”
对于汉服，不少人存在着

误 解 ，以 为 是 汉 朝 时 期 的 服
饰。“其实不然，汉服指的是汉
民族的服饰，每个朝代都有所
差异，比如现在市面上比较受
欢迎的宋代的汉服，它在设计
上偏日常，有些朝代则会偏华
贵。”刘燕莹介绍。

汉服爱好者会亲切地互称
为“袍子”，这取自诗经的“与子
同袍”，寓意他们之间的亲昵关
系。2018 年，由共青团中央发
起，每年的农历三月初三被选
定为“中国华服日”。再加上

“袍子”们不遗余力地宣传、推
广，大家对汉服的认同感也在不
断增强。

刘燕莹说，现在惠州汉服爱
好者队伍越来越强大，主要以

90 后、00 后年轻力量为主。同
时，汉服活动也越来越多，有自
发组织的、商业性的、官方组织
的汉服活动。在传统节日或重
大活动节日，惠州的汉服爱好者
们身着传统服饰，走上街头、走
入景点、走进社区。

凤冠霞帔、绫罗绸缎，迎亲
出阁、拜堂成亲……今年 2 月，
一场唯美的宋式婚礼秀在丰湖
书院举行，让市民游客近距离了
解和感受宋韵婚礼文化，体验大
宋文化的厚重感和古代婚庆文
化的丰富内涵。“庄重而典雅，文
化底蕴与仪式感十足，非常浪
漫、意义非凡。”不少市民点评。
在刚刚过去的荔枝季，在粤东最
大的客家围屋——崇林世居里，
汉服爱好者身着精致的服装、画
上靓丽的妆容，现场品荔枝打卡
崇林世居，引起了一波不小的关
注……

记者在企查查输入“汉服”
搜索词条，共出现11056条搜索
结果，其中惠州共有22条，多数
为服装类企业。刘燕莹表示，这
与2015年相比，已经是“天翻地
覆”的变化，那时候只能够靠着
周边的“袍子”，相互普及、推
荐。有时候，“袍子”们会为了复
原对应的妆容，花很长的时间去
钻研。

目前刘燕莹已经收藏了 10
多套汉服，时不时会穿上汉服参
加“袍子”们组织的活动，或品茗
鉴画或踏青或玩弓箭游戏。“作
为一名喜欢了这么多年汉服的
爱好者，很开心看到越来越多的

‘袍子’加入我们，现在消费市场
也看到了我们这个群体，汉服的
款式越来越多样化，价格也相对
便宜了不少，200元左右的就可
以满足大家的基本需求。”

陈晓晓表示，惠州汉服活动
已超越了传统的审美场面，在与
惠州元素的文化融合中得到传
承发展，不断走上文化惠民的活
动舞台，以文化浸润文明，推动
着中国传统优秀文化的创造性
转化、创新性发展。
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在于制造之兴

身着汉服打卡惠州人文潮流
文旅融合焕发时尚魅力融合

优化产品设计、创新开发模式发展
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罗浮山景区推出的文创雪糕，备受
年轻人喜爱 罗浮山景区供图


