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顺德龙江家具“两展”将于19日开幕

文
化+

旅
游

羊城晚报讯 记者杨苑莹报道：
8月11日上午，在广东省、广州市和
佛山市信用办的指导下，越秀区、顺
德区联合举办跨区域信用合作启动
仪式。在现场活动中，两地共同签
订跨区域信用合作备忘录，为首批
信用合作商家代表进行授牌，并举
行“信游珠三角”（越秀-顺德）体验
团首发仪式。此次活动将充分发挥
跨区域信用合作对强化守信激励、
释放消费潜力、优化营商环境的促
进作用。

越秀和顺德自古便是一衣带
水，人员往来和商贸联系都十分方
便。越秀区作为广州最古老的中心
城区，因风景秀丽的越秀山而得名，
被誉为“广府文化源地、千年商都核
心”；而顺德区自古经济发达，商业
繁荣，文教鼎盛，是著名的“中国曲
艺之乡”“中国厨师之乡”“世界美
食之都”。

联合推动
跨区域信用合作

为构建“诚信兴商”的良好市场
秩序，深化守信激励机制，营造“守
信有益”的社会氛围，越秀区与顺德
区联合推动跨区域信用合作，通过
深化信用信息共享、监管共治、规则
共建、应用共享、品牌共铸，打造

“1+1+2+N”跨域合作新模式，即打
造“信游珠三角”一个服务品牌，培
育一批诚信商家，建立跨部门沟通
和多领域协作 2 项联动机制，同时
推出“N条文旅美食线路”。

在两地文旅部门的指导下，两
地旅行社融入本区域特色和信用元
素，针对不同人群需求，设计红色研
学、美食品鉴、华侨文化等多条“信
游珠三角”精品文旅路线。

当天活动结束后，由中国国旅
（广东）国际旅行社组织的“信游珠
三角”首发体验团，正式启程前往顺
德华侨城，品味当地美食、感受当地
文化，30名诚信街道社区居民代表
报名参团体验。

此外，依托“信用越秀”小程序、
i顺德APP信用服务专区，设置“信
游珠三角”栏目，积极探索公共信用
信息共享运用，率先实现两地信用
数据互通、信用评价结果互认，同时
配套制定“信游珠三角”合作商家跨
区域信息互认工作指引，鼓励支持
信用状况较好的商家发挥市场资源
优势，积极参与“信游珠三角”合
作，经企业自主申报、信用核查、名
单公示及结果认定。

截至目前，两地已认定首批跨
域信用合作商家 80 余家，涵盖酒
店、餐饮、旅行社、旅游景区等各行
业领域，为消费者提供 100 余项各
类消费优惠措施。

畅通消费者
快速维权渠道

作为“信游珠三角”合作商家
之一的顺德美食名店味可道对此
次活动作出了相应的响应。“为了
更好地承接来自广州、佛山乃至港
澳地区的游客，我们将优化工作流
程、提升服务水平，给游客营造更
好的消费、寻吃环境。”味可道行政
总厨郑远文说。

记者了解到，后续两地还将推
动越秀北京路步行街商圈、顺德大
良华侨城商圈建立沟通协作机制，
打造诚信示范商圈，联合举办诚信
商家展销、诚信消费购物节等多形
式信用促消费活动。

值得一提的是，两地将完善跨
域消费服务保障，开展跨区域信
用合作商家准入前信用核查和动
态监测，建立健全两地合作商家
信用档案，完善事前、事中、事后
全链条信用监管机制，为合作商
家统一制作“信用二维码”，消费
者扫码即可实时查看商家的公共
信用信息状况及信用承诺，主动
接受社会监督，同时两地还建立
了合作商家投诉反馈快速处理机
制，畅通消费者快速维权渠道，营
造放心消费环境。

羊城晚报讯 记者梁正杰报道：8
月 12 日，记者从顺德区龙江镇获悉，
第 46届国际龙家具展览会和第 36届
亚洲国际家具材料博览会将于8月19
日至 22 日在龙江举行。本届展会延
续“全球家具、顺德时代”主题，延续

“五馆联展”特色，以“龙家展+产业-
Plus”“龙家展+文旅-Plus”“龙家展+
美食-Plus”为独立 IP全新升级，向外
界展现龙江城市形象。

“龙家展”期间，“龙江发布”将线
上推出“文旅+美食探店”特辑，发掘
龙江农耕文化博物馆、甘竹电站、新街
in77 等游玩的打卡攻略，用历史来寻
迹美食，用美食来臻享生活。此外，还

将分别在龙江 S-PARK 体育公园和
“龙家展”的核心展区（米兰汇、玛奥、
亚洲国际、世博会）举办特色美食节，
同时全镇范围的大型商圈、特色餐饮
名店联动，结合“线上+线下”和“展馆
区+体验区”开展“2+2”立体式美食狂
欢。

同时，为响应国家的“以旧换新”
策略，消费者在购买新家具时，可将其
废旧家具交由家具销售企业指定的回
收机构进行处理，家具销售企业将根
据回收机构提供的回收证明，向消费
者支付相应的废旧家具处理费用，促
进家具行业持续消费，解决地区性环
保问题，实现资源的循环利用。

本届展会米兰汇展馆服务全面升
级，将提供免费的英语翻译服务，坚持
安排便捷免费穿梭巴士服务；特别设
计了“龙家展”周边文创产品、“龙”文
创雪糕及精美古扇，将在展会期间进
行派发体验。

“中国内地第一张沙发诞生在龙
江，40年后这里成为全球最大的家具
集散地。”顺德区经济促进局局长曾
帆表示，“两展”是华南地区四大家具
展会之一，更是全国五大国际性的专
业家具展览之一。今年 3 月，“龙家
展”取得了令人瞩目的优异的成绩，
观展人数超过55万人次，签约额超50
亿元。

文化的价值往往并不
能用金钱衡量。本次调研
中，多个调研项目在“文
化+社会治理”取得的“双
赢”，让调研嘉宾赞叹不已。

顺德北滘德云居项目
是北滘碧江村实现产业
振兴和文化振兴“双赢”
的典型案例。德云居由
碧江村一片古民居活化
而成，保留了岭南院落的
传统风貌。从初创至今
12 年里，德云居由当初一
间小院打造成为如今开放
式格局的美食天堂。德云
居创始人苏志潜作为北滘
餐饮业协会会长，更将德
云居打造成为粤菜研发基
地，通过“和味北滘”IP 的
打造，将吊丝丹竹笋、黄龙
冬瓜、栾樨等地标食材融入
菜式当中，展现北滘乡村的

“宝藏味道”。
在载体建设上，德云

居不但参与“中国历史文
化名村”和“中国传统村
落”碧江村村容村貌建设，
与农村共享基础设施，更
打造“升平剧场”作为村民
的休闲场所，实现与村民

“美美与共”。如今，不少
村民利用德云居和碧江村
的文化辐射能力实现收入
增加，碧江村也有望成为
北滘首个“亿元村”。

探索不止一种路径。
在佛山市南海黄飞鸿中联
电缆武术龙狮协会大堂，
一面大鼓吸引了嘉宾的注
意。“大沥横江村委会赠”
的字样显示出协会与周边
社区村居的睦邻友好关
系，旁边数十面锦旗中，多

面锦旗上写着“最美志愿
者”等字样。协会教练叶
仲明表示，舞狮队常年坚
持公益，除了按当地传统，
为民间慈善活动义务舞狮
外，也经常带领学员开展
志愿活动。而在三水区，
佛山“西甲”由最初的企业
职工足球赛发展成为如今
火爆的“湾区世界杯”，切
实加强了新佛山人的精神
生活和城市归属感。此
外，祖庙塔坡社区利用塔
坡诞增强居民的文化归属
感 ；南 庄 紫 南 村 通 过 将

“广府家训”内核植入村
规 民 约 ，打 造“ 仁 善 紫
南”；禅城区打造飞鸿联
盟群防群治品牌，武馆弟
子跟随警方参与基层巡
逻；南海丹灶、狮山引入

“文产特派员”，推动人文
乡村建设，将城里的资源
和人气有效导入乡村，都
是“文化+社会治理”的有
益探索。

“维系伦理道德是基
层社会治理的重要方面，
而文化本身就具有教化的
作用。”广东省文化学会会
长、中国晚报协会学术委
员会副主任、广东省人民
政府参事室特约研究员周
建平表示，在推广“百千万
工程”相关工作中，文化下
村不但提高了村民的审美
意识，也提高了他们的公
共服务意识。他建议佛山
在不断探索的同时，也可以
多借鉴兄弟城市的优秀经
验，让“软实力”转化为乡
村发展的“硬支撑”，激发
基层社会治理的新动能。

文化+旅游、文化+制造、文化+社会治理

探秘佛山 邂逅一场文化赋能之旅

每当夜幕降临，位于佛山市禅城区祖庙博物馆东门一侧的岭
南天地又变得火热起来。青砖古巷里，简氏别墅门前的艺术喷
泉，水流“轻歌曼舞”。进驻岭南大屋的毋米粥、黄祥华养生馆等
老字号门庭若市，同样火爆的，还有HEA龙狮文化馆、龙塘诗社
《精武魂》话剧以及风格在地化的星巴克、哈根达斯……7月31日
至8月3日，从全国各地赶来佛山参加2024“全国融媒体主编佛
山行”（以下简称“融媒行”）的各位媒体嘉宾刚刚落脚，便在主办
方的推荐下自发前来岭南天地，一睹这个远近闻名“文化+旅游”
示范区的风采。

岭南天地的魅力就是佛山的魅力——作为岭南广府文化重要
的发源地，佛山文化底蕴深厚，功夫、醒狮、陶艺、工匠、美食等在
世界上享有盛誉。近年来，依托强大的产业基地，佛山在珠三角
地区率先开启文化赋能的探索，优秀传统文化与制造业、文旅等
元素跨界融合，为岭南广府文化的“双创”工作作出重要贡献。

文/羊城晚报记者 张闻
图/活动主办方提供

岭南天地的前身，可以
追溯到曾经的佛山城区第
一 街 —— 东 华 里 古 建 筑
群。2007 年，佛山市政府
启动了东华里历史文化街
区的旧城改造工程，在“保
护历史、延续文脉，合理开
发、永续利用”的建设原则
指导下，改造方瑞安集团
完整保留街区内部 22 栋
文物建筑，128栋历史建筑
和 8 条历史街巷的整体风
貌，最大程度保护石板路、
水磨青砖、镬耳封火山墙
以及骑楼、蜿蜒街巷等岭
南特色建筑、并在保留岭
南神韵的基础上，运用拱
廊、雕塑、彩绘、彩灯等现
代装饰打造文化景观，让
新与旧、传统与现代相融
共生。

在运营上，项目所在的
禅城区制定专门优惠政
策，推动将极富地方特色
的当地百年老店、传统老
字号请进来、传下去，黄祥
华如意油祖铺、石湾米酒
等一众“老字号”的进驻，
让岭南天地部分恢复了传
统业态的“原汁原味”；政
府更通过专门政策引导支
持岭南天地等商业体招引
国际品牌、国潮品牌、文创
品牌首店、旗舰店、形象
店、体验店等。潮流时尚
品牌 KANGOL、AAPE，文
化创意品牌“猫的天空之
城 ”，品 质 餐 饮 Shake

Shack、星美乐等“首店”入
驻岭南天地。数据显示，
截至今年6月，岭南天地先
后招引了近 150 家商业品
牌的佛山首店、旗舰店等
集聚经营。目前，岭南天
地商圈共有 356 个品牌商
户进驻经营，其中文化类
商户达178家，年营业额超
12亿元。

“岭南天地不仅是商业
中 心 ，也 是 一 个 文 化 窗
口。”佛山市禅城区委宣传
部常务副部长、区文化广
电旅游体育局局长杨涛表
示，岭南天地是佛山和华
南地区连接国际潮流的门
户，也正是政府希望通过
文旅产业赋能城市更新所
追求的理想效果。

岭南天地并不是佛山
唯一的“网红打卡点”，近
年来，无论是珠三角年龄
最大的盐步老龙，还是坐
拥“食在广州 厨出凤城”
金字招牌的顺德美食，又
或是媲美贵州“村超”的佛
山“西甲”、“银河唯一”的
龙船漂移，佛山不少景点频
频“出圈”，“佛山文旅资源
十分丰富，历史上更不乏风
流名士，有如此深厚的底
蕴，在适当的时机下，一个
简单的事件，甚至只是一个
关键词，就有可能‘引爆’这
座城市的口碑。”经过 4 天
调研，多位媒体嘉宾对佛山
点了一个大大的“赞”。

在今年 6月广东省文化和
旅游厅公布的全省文化和旅游
产业赋能城市更新十大优秀案
例名单中，以岭南天地为代表
的佛山古镇老街区与美陶湾文
化创意产业集聚区均榜上有
名。本次调研的一个重点地点
便是昔日“南国陶都”的最新形
态——美陶湾。

本次考察调研的美陶湾是
佛山市十大现代服务业集聚区
之一，区域内包含南风古灶、石
湾公园、红卫岗、柒号陶仓研习
基地等组成部分，将构建“文
化+创意+跨界+时尚+体验”
的产业生态圈。本次融媒行主
要调研了南风古灶及柒号陶仓
研习基地两大地点。其中，柒
号陶仓研习基地定位面向全国
高校的研习基地和融合多元文
化的国际艺术社区，园区 2022
年 7 月正式启动改造，2024 年
2 月基本完工，将为泛艺术与
文化产业人群提供交流、交易、
交友的“双创”平台。

“我们的主要方向是文化
与制造相结合，这种方式不仅
限于设计层面，更重要的是提
升美学理念，建立起自身的美学
体系。”佛山市石湾文化产业投
资有限公司常务副总经理刘先
锦表示，提升美学思辨和修养，
通过设计和技术手段实现美学
理念，最终体现在产品上，这才
是美陶湾的核心价值。

刘先锦提到，美陶湾积极
引进全国范围内具有美学思辨
能力的艺术家和理论家，共同

探索和创建新的美学供给体
系。美陶湾星光文化产业园里
还设置了国际工作交流室、公
寓、艺术展馆等多种文化设
施，旨在打造综合艺术园区，
以 文 化 推 动 产 业 的 整 体 发
展。引入更多国际和国内艺
术家，并设立常驻工作交流工
作室。目前，美陶湾已吸引多
位国内外优秀艺术人才进驻，
最终打造从研发、美学理念建
立、生产到销售及售后的完整
陶瓷产业链。

除了文化赋能“三旧”改
造，将“非遗”与“有家就有佛山
造”相结合，也是探索的重要方
面。在西樵香云纱基地，香云
纱（坯纱）织造技艺代表性传承
人张绍景向调研嘉宾介绍了香
云纱的织造、染整等工序。实
际上，香云纱早已借助佛山制
造走向全国。2018年，佛山格
莱斯瓷砖与张绍景达成合作，
运用特殊墨水技术和专利香云
纱雅光釉等工艺叠加呈现，进
一步使香云纱瓷砖的纹理与釉
面有机结合，推出香云纱瓷砖

“纹锦”“原生”“悦色”“意象”
四大系列产品，荣获第十六届
中国陶瓷行业新锐榜“原创设
计产品金奖”。如今，格莱斯瓷
砖的香云纱瓷砖畅销全国，张
绍景也跟随格莱斯瓷砖到多个
地区推广香云纱这个非遗品
牌。此外，张绍景更用香云纱
染色的材料薯莨液结合贵州蜡
染，做出扎染的产品，得到了市
场的欢迎与认同。

“在广东尤其是珠江三角
洲地区，不少城市以其强大的
经济实力作为后盾，在形象建
设和文化产业方面发生显著变
化，佛山正是典型代表。可以
说，如果没有制造业，佛山的文
化也就失去了根基和特色。”中
国晚报工作者协会会长、广东
省人民政府文史馆馆员、羊城
晚报报业集团原社长刘海陵表
示，广州、佛山、中山、惠州、东
莞等地的文化都紧密地与民众
的日常生活融合在一起，它们
并非孤立地为文化而文化，生
活本身就是文化的体现。他建
议，文化与制造业的深度融合，
除了文创设计，还应在更多维
度中加强探索，如通过文化理
念融入产品设计、营销策略及
企业价值观中，推动制造业升
级，以实现更深层次的文化经
济一体化等。
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佛山“西甲”逐渐成为“湾区世界杯”
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岭南天地夜经济活跃

全省首创
跨区域信用合作

广州越秀-佛山顺德携
手打造“信游珠三角”品牌


