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质量发展高
新动能

产业新观察

新动能激活
新消费

乘联会统计显示，今年以
来累计零售车辆 687.2 万辆，同
比 增 长 7.9% 。 4 月 零 售 175.5
万辆，仅稍低于 2018 年 4 月 181
万辆的最高水平，处于历年 4
月零售历史高位。其中，新能
源车在国内总体乘用车的零
售渗透率达到 51.5% ，较去年
同期提升 7 个百分点，继续抛
离燃油车。这一数据标志着
新能源汽车已成为市场主流，
但同时也意味着仍有 48%的消
费者选择了传统燃油车。

面对这种近乎平分秋色的
市场格局，汽车企业正站在战
略十字路口：是否应该继续生
产燃油车？还有没有必要在
燃油车和发动机技术上持续
投入研发？这不仅是一个技
术路线选择问题，更关乎企业
在新旧动能转换期的生存与
发展战略。

在新能源车高歌猛进的同
时，明智的车企正在采取“两
条腿走路”的策略，一方面加
大电动化投入，另一方面并未
完全放弃燃油车技术的迭代
升级。这种看似保守的做法
实则蕴含深意。燃油车平台
与新能源平台在底盘、车身等
核心部件上有高达 60%的通用
性，维持燃油车生产能力实际
上是为电动化转型提供现金
流和技术储备。大众汽车集
团的“模块化横向矩阵”平台
和 丰 田 的 TNGA 架 构 都 是 这
种战略思维的典范。

值得注意的是，合成燃料
和氢内燃机等前沿研究，可能
为内燃机技术开辟新的发展
路径，完全放弃发动机研发可
能导致企业在未来技术竞争
中处于不利地位。面对双重
技术路线，企业研发投入的分
配需要精细权衡。

未来汽车动力系统很可能
呈现多元化格局：纯电动车型
主导城市短途出行，插电混动

和增程式电动车覆盖城际交
通，氢燃料电池车可在商用车
领域取得突破，而高效燃油车
和合成燃料车则在特定市场和
用途中保留一席之地。在这种
情景下，企业的技术储备越全
面，市场适应能力就越强。

领 先 车 企 如 丰 田 、大 众
等，通常将 70%-80%的研发预
算投向电动化和智能化，同时
保留 20%-30%用于燃油车技术
的改进和混合动力系统的开
发。这种分配比例既保证了
在主流赛道上的竞争力，又不
至于在传统领域突然失守。

对中国车企而言，战略选
择应当基于自身定位。比亚
迪等已全面转型新能源的企
业，可以轻装上阵；而传统车
企如吉利、长安，则需要通过

“新品牌”新品牌策略实现渐
进式过渡，如吉利的极氪、长
安的深蓝等电动品牌，同时逐
步缩减燃油车产品线。跨国
车企在中国市场普遍采取“双
轨制”，既引入全球电动化平
台，也针对中国消费者偏好开
发本土化燃油车型。

汽车产业在百年未有之大
变局下，没有放之四海而皆准
的答案。企业应当基于自身
优势、市场定位和资源禀赋，
在燃油车与新能源车之间找
到动态平衡点。

今年“五一”假期的自驾
游火爆程度又有提升，电动车
组合辅助驾驶带来更多驾驶
乐趣，补能网络基础设施完善
均有利于新能源车的消费热
情提升、消除常规燃油车消费
者的转型顾虑。如此一来，对
于燃油车的需求，反而成为一
种非常稳定的、经过大浪淘沙
之后的忠实刚需。对于厂家
来说，用智能化吸引和挽留燃
油车客户，进而减弱能源来源
的区别，也是满足这 40%多燃
油车市场的必然办法。

在大湾区餐饮市场中，连锁化和
资本化成了行业发展的显著趋势。
《报告》指出，中国餐饮连锁化率在过
去七年中呈现阶梯式上升态势，2024
年 达 到 22% ，预 计 2025 年 将 突 破
24%。而广东餐饮连锁化率更是高
达 31.7%，高于全国平均水平。连锁
化趋势推动餐饮企业将品牌建设、标
准化管理及品质把控作为核心竞争
力，从而为消费者提供更稳定、可靠
的餐饮服务。

同时，大湾区餐饮企业积极拥抱
资本化，通过上市等资本运作手段加
速扩张。截至目前，总部在大湾区的
已有17家餐饮企业成功上市，全国有
超过32家餐饮企业在深交所、港交所
成功上市。《报告》指出，这主要得益
于港股市场对餐饮行业的较高包容
度、更高效的上市流程以及丰富的海
外资本资源，共同构成了港股市场对
餐饮企业的强大吸引力。

毕马威中国华南区消费餐饮行
业审计服务主管合伙人张欣指出，从经
营规模和成长性来看，大湾区上市餐饮
企业展现出更强的区域竞争优势。无
论是总资产规模还是营业收入增速，均
显著优于全国平均水平，充分体现了区
域内企业在资本运作和市场拓展方面
的突出能力。这种差异化的表现，既是
区域内企业自身发展实力的体现，也得
益于大湾区作为重要经济区域在资本
市场融资方面的独特优势。

其中，团餐/快餐/小吃以及茶饮
领域持续吸引投资机构的关注。在
2019- 2024 年 期 间 ，团 餐/快 餐/小
吃、餐饮服务商、茶饮、预制菜、健康
食品/轻食、餐饮供应链和咖啡一直
是大湾区餐饮业投融资领域的七大
热门领域。2024年，团餐/快餐/小吃
从 2023 年的占比 14%提高到 22%，
茶饮的占比则从10%升至20%，稳居
大湾区餐饮业融资事件数量的前二。
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今年第一季度，珀莱
雅营业收入为 23.59 亿元，
同比增长 8.13%；这表明珀
莱雅产品在市场上的需求
持续稳定，市场拓展和销
售策略取得了一定成效。
与美妆行业平均增速 5%-

10%相比，公司处于较为
不错的水平。公司净利润
显著增长，达到 3.90 亿元，
同比增长 28.87%。

与同行业其他企业相
比，珀莱雅表现得十分有
竞争力。在同行业中，华

熙生物第一季度营业收入
10.78 亿 元 ，同 比 下 降
20.77%，净利润同比下滑
58.13%；上海家化第一季
度营收 17.04 亿元，同比下
滑 10.59%，净利润同比下
滑 15.25%。 （钟和）
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羊城晚报财经评论员 戚耀琪

评财经辣

燃油车虽被新能源汽车超过
瞄准刚需仍是车企迭代方向

广东餐饮连锁化率高达31.7%
明显高于全国平均水平

近日，由广东省餐饮行业两大协
会——广东省餐饮服务行业协会与广
东省团餐配送行业协会联合主办的
第 16 届 CRE广州餐博会在广州开
幕。展会期间，毕马威中国联合广
东省餐饮服务行业协会、深圳市烹
饪协会发布《湾区食韵绘新章——
2025年餐饮企业发展报告》（以下简
称《报告》）。《报告》显示，中国餐饮连
锁化率去年达到22%，预计今年将突
破24%。而广东餐饮连锁化率更是
高达31.7%，高于全国平均水平。

羊城晚报记者 莫谨榕

随着经济增速放缓和消费市场
变化，消费者日益注重性价比。品类
竞争的加剧使得企业为争夺市场份
额，常采取低价策略，导致“增收不增
利”、资金承压等问题，这对餐饮企业
的盈利能力提出了更高要求。面对
消费者对健康饮食和极致性价比的
追求，餐饮企业也正被倒逼着从低维
度拼产品、拼味道、拼价格的竞争向
品牌竞争、组织力竞争、供应链竞争
迭代升级。

面对挑战，大湾区政企协同打出
“组合拳”。在扩大消费内需方面，广
东省支持首店、首发经济发展，积极
引进知名品牌首店及新产品，带动相
关产业链发展；在企业资金支持方
面，政府推出多项举措为企业注入资
金活力；在预制菜行业上，大湾区各
地方政府正加速打造预制菜产业高
地。在融资方面，作为国际金融中
心，中国香港拥有优越的地理位置、
成熟的金融市场体系、具备低税率及

简单税制的优势，成为餐饮企业开展
跨境投融资的理想平台。

同时，数字化转型正成为大湾区
餐饮业提升竞争力的关键手段。《报
告》显示，数字化不仅帮助餐饮企业
实现严格把控从原材料采购、库存管
理、订单处理到菜品制作的全链条流
程，还通过大数据分析和智能客服，
深入挖掘目标市场趋势和消费者偏
好，及时响应消费者的需求，帮助企
业制定个性化的营销策略，增强顾客
黏性，推动品牌持续成长。

毕马威中国零售及消费品行业
主管合伙人林启华指出，粤港澳大湾
区人口密集，消费能力强，加之政策
支持和区域一体化推进，餐饮市场规
模不断扩大，形成了以粤菜为核心，
汇聚具有各地特色风味、接轨国际化
美食的多元化发展格局。从本土市
场精耕细作到加速资本运作，大湾区
餐饮企业经历了从量的扩张到质的
提升的蜕变。

大湾区餐饮企业积极拥抱资本化

AI与政策红利赋能餐饮业

2024年国货美妆上市公司年报披露收官

上海家化上市以来首次亏损
随着A股及港股上市公司年报披露收官，2024年国

货美妆行业格局迎来里程碑式突破——珀莱雅以107.78
亿元营收首破百亿大关，成为首个跻身“百亿俱乐部”的
本土美妆企业。与此同时，行业头部阵营加速洗牌，上美
股份、巨子生物等品牌凭借差异化策略实现高增长，而上
海家化、华熙生物等传统巨头则面临增长压力。

2024 年，珀莱雅以 21.04%
的营收增速蝉联榜首，其核心品
牌贡献营收 85.81 亿元，占比近
八成。公司通过“大单品策略”
持续升级红宝石、源力等系列，
并推出光学美白、净源控油等新
品，天猫、抖音等平台销量稳居
前列。此外，旗下彩妆品牌彩棠
营收突破 11.91 亿元，同比增长
近9倍，成为第二梯队领跑者。

上美股份则以67.93亿元营
收 跃 居 第 二 ，同 比 增 幅 达
62.1%。净利润更是同比大涨
74%至 8.03亿元，成为前十榜单

中唯一一家营收利润均实现
60%以上增长的企业，其排名也
直接从2023年的第五名跃升至
2024 的第二名。其主品牌韩束
凭借“套盒式打法”在抖音渠道
实 现 爆 发 式 增 长 ，全 年 营 收
55.91 亿元，同比增长 80.9%，抖
音平台 GMV 连续 12 个月霸榜
美 妆 类 目 。 此 外 ，母 婴 品 牌
newpage一页营收增长 146.3%
至 3.75亿元，成为新增长极。值
得关注的是，上美股份创始人兼
CEO吕义雄在年初表示，今年上
美将冲刺100亿元营收目标。

巨子生物以55.4亿元营收位
列第五，同比增长57.2%，净利润
20.6亿元，同比增长42.4%，毛利
率达到 82.10%。虽然整体营收
不及珀莱雅、上美股份等企业，
但净利润却是珀莱雅的1.3倍、上
美股份的 2.6 倍、贝泰妮的 4.1
倍，“赚钱”能力突出。旗下可复
美品牌营收达 45.42 亿元，同比
增长超12倍，成为重组胶原蛋白
赛道的绝对龙头。

贝泰妮以57.36 亿元营收稳

居第三，核心品牌薇诺娜贡献
49.09 亿 元 ，市 占 率 提 升 至
20.7%。虽然贝泰妮的营收增速
在头部企业中相对较低，但“专注
敏感肌”的功效型护肤定位使其
在细分赛道牢牢占据头部位置。
同时，贝泰妮也在积极拓展产品
线，公司通过并购悦江投资获得
Za姬芮、泊美等品牌，并推出高端
抗老品牌瑷科缦，2024年实现营
收 5992.21 万 元 ，同 比 大 涨
65.59%，展现出较强的增长潜力。

上海家化以56.79亿元营收
跌至第四，同比减少 14%，净利
润亏损8.33亿元，为上市以来首
次亏损。上海家化旗下拥有百雀
羚、玉泽、六神等知名品牌，曾经
在国内美妆市场占据重要地位。
然而，公司过度依赖传统线下渠
道，线上渠道占比不足50%，导致
在电商红利期错失增长机遇。其
营收从2023年下半年开始下滑，
与珀莱雅的差距逐渐拉大，至
2024年两者业绩差距已达50亿
元。新任CEO林小海提出“夯实
平台电商、拓展新兴渠道”策略，
但转型效果尚未显现。

近两年，随着“网红”成分加
速迭代，行业格局发生变化，以
成分优势抢占市场的国货美妆
企业受到冲击，华熙生物便是其
中之一。2024年，华熙生物皮肤
科学创新转化业务实现收入
25.69亿元，同比下降31.62%，润
百颜、夸迪等主力品牌表现疲
软。皮肤科学创新转化业务占
该公司主营业务收入的47.92%，
作为占比最大的核心业务，却在
所有板块中跌幅最大。为扭转
颓势，华熙生物宣布将加大在重
组胶原蛋白、合成生物等领域的
研发投入，并推进出海战略。

国货美妆线上渠道的重
要性愈发凸显，已成为品牌竞
争的关键战场。数据显示，
2024年，珀莱雅、上美股份、
水羊股份、丸美生物、巨子生
物、贝泰妮在线上渠道的营收
占比超50%，其中，珀莱雅线
上营收占比高达95.06%，线
上渠道销售额突破百亿元。

上美股份旗下主力品
牌韩束同样在短视频等线
上平台成绩斐然。2024 年
韩束品牌营收为 55.91 亿
元，同比激增80.9%，线上渠
道占比超九成，线上商品交
易总额位居国货第二。目
前，韩束抖音官方旗舰店粉
丝 超 1100 万 ，总 销 量 超
3000万件，售价399元的红
蛮腰礼盒销量达 669 万件。
上美股份 2024 年来自线上
的收入达 61.5 亿元，占公司
营业收入的90.5%。

丸美生物在 2024 年同
样高度倚重线上渠道，且收
获了亮眼成绩。当年，丸美

生物线上渠道营业收入达
到 25.41 亿元，同比大幅增
长35.77%，线上收入占比高
达 85.61%。旗下丸美品牌
在天猫平台表现突出，丸美
天猫旗舰店商品交易总额
销售额同比增长 28%，丸美
自播实现商品交易总额销
售额同比增长 54%，丸美达
播实现商品交易总额销售
额同比增长82%。

此外，贝泰妮线上渠道
占比进一步提升至近七成，
线 上 收 入 同 比 提 升
10.13%。上海家化近年来
也在持续推进线上化转型，
2024 年线上业务占比提升
至45%，今年一季度线上业
务收入实现同比10.4%的增
长，线上业务收入占比同比
提升5.5个百分点。

当线上渠道的竞争日
益白热化，头部企业的研发
投入也在持续加码，华熙生
物、贝泰妮、逸仙电商三家
企业的研发费用率均超过

3%。其中，华熙生物以4.66
亿元的研发投入、8.68%的
总营收占比，成为“最舍得
投入研发”的企业；贝泰妮
的研发投入占总营收的比
例同样高达 5.14%；上美股
份则是研发费用增速最快
的企业，2024年研发投入达
1.8亿元，同比增长43%。

“国货美妆已进入‘科
技+品牌’双轮驱动阶段。”
美妆业内资深人士指出，单
一品牌依赖症仍是行业痛
点，珀莱雅、上美股份、贝泰
妮、丸美生物等企业通过多
品牌矩阵降低风险，而华熙
生物、上海家化等需在组织
机制、渠道布局上加速创新。

随着珀莱雅率先破百
亿，上美股份、巨子生物等
企业均提出 2025 年冲刺百
亿目标。行业预测，未来三
年国货美妆市场将诞生3-5
家百亿级企业，而重组胶原
蛋白、男士护肤、纯净美妆
等细分赛道将成为新战场。

羊城晚报记者 汪海晏

头部阵营 珀莱雅营收一骑绝尘

中坚力量 巨子生物领跑重组胶原

掉队者 上海家化错失增长机遇

行业趋势 线上渠道是关键战场

一季度美妆龙头业绩分化

·爱的表白 ·幸福宣言

·生日祝福 ·周年纪念

·节日恭贺 ·毕业纪念
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祝福广场祝福广场祝福广场

生日祝福
祝我最亲爱的大宝贝余思睿

十九岁生日快乐!
愿远在悉尼大学的你，每一

天都充满阳光，永远健康快乐。
做自己，爱自己，拥有勇气和能力
去追逐自己的梦想!

人生小满，小有所得。将满
未满，岁月可期!

永远爱你的妈妈
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结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

于公历 2025 年 5 月 21 日正式
结为夫妻。

从此缔结良缘，订成佳偶。
谨以白头之约，书向鸿笺，
好将红叶之盟，载明鸳谱。
特登此报，敬告亲友，亦作留念。

新郎陈虹吉 新娘梅婷

2025年5月21日 农历 乙巳年四月廿四

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

于公历 2025 年 5 月 21 日正式
结为夫妻。

今日小满，爱已圆满。望四季
春秋，冷暖有相知；盼苍山泱水，喜
乐有分享。赤绳系定，白头永偕。

此证。

新郎古清健 新娘黄莉斯

2025年5月21日 农历 乙巳年四月廿四

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

桃之夭夭，灼灼其华，
之子于归，宜其室家。
新郎江先生与新娘廖女士于

2025年5月21日正式结为夫妻，比
翼齐飞自此始，琴瑟和鸣共百年。

2025年5月21日 农历 乙巳年四月廿四

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

兹定于今日喜结连理，永结
同心。愿修百年之好，共赴白头
之盟。

特此登报，敬告亲友，以作
留念。

新郎黄家乐 新娘植珊丽

2025年5月21日 农历 乙巳年四月廿四

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

于公历 2025 年 05 月 21 日
喜结连理。

愿幸福永随，白头偕老。
特此登报，敬告亲友，亦作

留念。

新郎李荣海 新娘周靖淋

2025年5月21日 农历 乙巳年四月廿四
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