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据住建部门介绍，4 月东莞
二手住宅网签3085套，环比增加
7%，同比大增 34%；网签面积为
34.17 万平方米，环比增加 10%，
同 比 大 增 37% ；网 签 均 价 为
15419元/平方米，环比微涨1%，
同比下降15%。4月东莞二手房
网签量创年内新高。

4月东莞二手住宅 3个镇街
网签均价突破 2 万元/平方米。
其中，松山湖二手住宅网签均价
29705 元/平方米，排在首位；其
次是南城街道二手住宅网签均
价 20950 元/平方米，以及东城
街道二手住宅网签均价 20485

元/平方米。低于 1 万元/平方
米的镇街（园区）有 9个，环比增
加3个。

在二手住宅网签量方面，4
月东莞共有 10 个镇街二手房网
签过百套，排名前三的分别为南
城街道网签 268 套、常平镇网签
222套、樟木头镇网签215套。

中原地产研究院分析称，4
月东莞楼市观望情绪渐浓，二手
住宅表现持续明显好于新房。
主要是由于近三个月二手住宅
放盘量持续上升，业主抛售心态
明显，笋盘涌现，叠加新房降价
促销力度明显减弱，购房需求流

入二手住宅市场。
“相比新房市场，东莞二手

房市场走出了不一样的行情。”
合富研究院高级分析师李兴旺
表示，4 月东莞二手楼市延续了
3月“小阳春”行情，市场活跃度
提升，购房需求释放。但二手
住宅价格自 2023 年以来整体呈
下降趋势，一方面，市场挂牌量
高，抛售压力大，二手次新房增
多，购房者选择多，议价空间
大，使得价格下行压力长期存
在；另一方面，新房市场部分项
目降价促销，也对二手房价格
形成了牵制。

近日，在中国人民银行东莞市分行指导下，广
发银行东莞分行走进东莞南城市民花园开展一场
金融文化盛宴——“存保十年护万家 公益携手暖
幸福”东莞市第三届公益文化节存款保险主题宣
传活动。

本次活动在现场设置了存款保险主题宣传互
动专区，通过系列游戏互动、有奖问答，如投壶中
签、存保拼图、地图投骰、涂色彩绘等，把存款保险
知识融入互动小游戏中，为群众提供沉浸式的金
融知识体验。

活动中，广发银行东莞分行特别安排了多名
存款保险宣传大使在现场进行全程讲解。宣传大
使们结合游戏环节，向参与群众发放印有存款保
险知识的宣传折页，详细讲解存款保险的保障范
围、赔付限额、赔付情形等核心政策内容，以寓教
于乐的方式，让群众在轻松愉快的氛围中掌握存
款保险知识。本次活动宣传受众约 4万人，共派
发存款保险宣传折页 300份，取得了较好的宣传
效果。

未来，广发银行东莞分行将持续秉承“用心守
护 放心托付”的消保文化理念，将存款保险宣传
与金融知识普及教育有机结合，通过形式多样、内
容丰富的创新形式，持续开展存款保险宣传活动，
进一步提升公众的金融素养和风险意识，为保护
公众金融权益、维护金融稳定作出积极努力。

（周晓玲 杨文）

羊城晚报讯 记者石梦卓、通讯员樟木头宣报
道：进入五月，东莞市樟木头镇的荔枝园里甜香四
溢，荔果满枝。近日，樟木头本地妃子笑陆续上
市，味道清甜、香味浓郁的荔枝，为市民送上一份
夏日的甜蜜。

荔枝园里，不少妃子笑已经悄然泛红，青红相
间、大小不一的果实挂满枝头，其中成熟的妃子笑
红艳艳，特别吸引人的眼球。

“从 5 月 19 日开始，本地妃子笑已经少量上
市，现在目前一天大概采一百多公斤，总量预计有
一两万公斤。”岭南荔园发展有限公司副总经理钟
丽燕说道，妃子笑荔枝主要卖往广东省内，也有少
量卖往北京、上海、湖南等地。“妃子笑卖完之后，
陆续会有‘观音绿’、糯米糍、桂味，还有百年怀枝
会陆续上市，预计在六月中上旬就开始销售。”钟
丽燕表示。

目前，岭南荔园正采取线上线下相结合的方
式销售荔枝，线下将前往北京、上海、杭州等地参
加展销会进行推广销售；线上将通过助农直播间，
邀请网红开展助农直播带货。

荔枝新鲜在枝头，快递锁鲜送到家。荔枝园
里不仅有果农，还有快递小哥的身影。刚从树上
采摘下来的妃子笑经过现场挑选后，被快递小哥
装进加有冰袋的保鲜盒中，这些新鲜的荔枝将以
最快的速度送出。从“枝头鲜”到“舌尖甜”，为保
障荔枝新鲜送达千家万户，快递物流也为荔枝销
售提供便捷和保障。

顺丰快递樟木头片区负责人周恭赢表示，
在人员保障方面，把人部署到果园里，从前端
提升时效，在专用包材上进行保障，提供全套
的包材给果农，便于果农包装运输。对于大
一点的果园，会把冷库直接放在果园里面，方
便果农第一时间用到制好的冷冰袋。同时，
通过线上平台来帮助果农销售荔枝。“樟木头
荔枝已经上了两个链接去做销售，现在每天
有十几单，预计每天能卖到 250 公斤左右。”
周恭赢说道。

东莞二手住宅环比量价齐升
4月二手住宅网签3085套，均价每平方米超1.5万元

文/图 羊城晚报记者 文聪

全市二手住宅均价创年
内新高。近日，东莞市住房
和 城 乡 建 设 局 官 网 发 布
《2025 年 4月东莞市商品住

宅网上签约销售情况》，4月
东莞新房（指地面建筑层数
超过4层的新建商品住宅）网
签 1322 套，网签均价 22162

元/平方米，环比量价齐跌；二
手住宅网签3085套，网签均
价 15419 元/平方米，环比量
价齐升。

住建部门的统计数据显示，
4月东莞新房网签1322套，环比
减少15%，同比增加6%；网签面
积为 14.31 万平方米，环比减少
22%，同比减少 2%；网签均价为
22162 元/平 方 米 ，环 比 下 降
11%，同比下降12%。其中，4月
新房网签均价最高的镇街（园
区）是南城街道，以 42513 元/平
方米的价格位居第一，其次则是
东城41973元/平方米，滨海湾新
区31827元/平方米。

分镇街（园区）来看，4万元-
5万元/平方米区间的镇街（园区）
有2个，环比增加1个，分别是南
城42513元/平方米和东城41973

元/平方米；3万元-4万元/平方
米区间的镇街（园区）有 1个，环
比减少2个，即滨海湾新区31827
元/平方米；2 万元-3 万元/平方
米区间的镇街（园区）有 8个，环
比持平；1万元-2万元/平方米区
间的镇街（园区）有21个，环比持
平；1万元/平方米以下的镇街（园
区）有1个，环比增加1个，即望牛
墩9805元/平方米。

在网签量方面，4月东莞仅3
个镇街新房网签量过百套，分别
是松山湖新房网签 388 套，凤岗
镇新房网签 106 套，石碣镇新房
网签 101 套。需要指出的是，松
山湖网签销售数据包含“三限

房”项目网签数据，“三限房”占
新房成交量近三成。

“4月受清明假期、天气等因
素影响，市场人气和客户预期均
有所降低，且春季报名季收官，
无教育网签需求，网签量较 3月
下滑明显。”业内人士表示，新房
均价方面，整体保持相对稳定，
环比波动幅度较小。松山湖、滨
海湾等热点板块由于土地资源
稀缺及规划利好，价格相对坚
挺。而临深、水乡等区域，部分
项目为加快去化，推出“首付分
期”“折扣优惠”等政策，单价降
至“2”字头以下，吸引了地缘客
群和刚需购房者。
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夏日限定甜蜜来袭

樟木头妃子笑
“抢鲜”上市

广发银行东莞分行
开展存款保险主题宣传活动

2025年“东莞优品”申报开启

组团上组团上阵阵 规模竞争规模竞争
汇聚东莞制造品牌力量汇聚东莞制造品牌力量

文/羊城晚报记者 李洪宝 图/主办方供图

近日，东莞市市场监管局联合东莞市政务服务和数据管
理局印发《关于开展2025年“东莞优品”申报工作的通知》，
正式启动2025年“东莞优品”申报工作，发掘和培育一批质
量好、创新好、口碑好、效益好的东莞产品品牌，提升东莞制
造整体形象和综合竞争力。

据介绍，“东莞优品”平台通过举办推广发布仪式、搭建
线上展示运营平台等方式，让东莞品牌实现组团竞赛，规模
竞争，显著提升了东莞制造的品牌竞争力。在未来，东莞将
多措并举推动品牌建设，以高品质提升品牌信誉，继续提升
品牌影响力，不断凝聚东莞制造的品牌力量。

东莞制造汇聚“东莞优品”

据介绍，“东莞优品”平台于2023
年 5 月正式上线，目前已汇聚超过
300 家东莞品牌企业及 5000 多款优
质莞货。“东莞优品”平台通过“政策
牵引－活动激活－场景深化”闭环生
态，深入产业链上下游，助力东莞企业
从“代工依赖”转向“品牌突围”。

2024年，东莞市市场监督管理局
开展了首届“东莞优品”评价认定，共
有90家企业110个产品通过评定，成
为首批“东莞优品”，涵盖食品、服装
鞋饰、家具、玩具及婴童用品、电子信
息产品等20类东莞优势特色消费品。

“我们搭建平台的初衷，就是帮
助东莞品牌工厂增订单、去库存、创
品牌，提升‘东莞制造’影响力，让区
域品牌更好赋能企业个体品牌发
展。”东莞优品平台首席品牌官沈双
介绍，“东莞优品”平台为入驻商家提
供全方位的资源支持，涵盖培训、造

节参展、消费者探厂、内容直播等多
个领域，在帮助东莞企业拓展市场的
同时，也为消费者带来更多“高性价
比”的优质商品，助力东莞制造的产
业升级和品牌建设。

近期，受国际市场波动等因素影
响，部分企业亟须转向内需市场。对
此，“东莞优品”平台还启动“出口转
内销扶持计划”，为东莞外贸企业提
供免费入驻、“零门槛、全链路”服务，
在助力企业开拓国内市场、破解转内
销难题的同时，为消费者提供更多高
品质的产品。东莞一家科技有限公
司负责人表示，过去他们90%的订单
依赖海外市场，通过“东莞优品”平台
的赋能，他们的耳机登上了平台热销
榜，国内渠道占比提升到40%。

2025年申报工作已启动

记者近日从东莞市市场监督管
理局了解到，2025 年“东莞优品”申
报工作已经正式启动，在东莞市行

政区域内注册的企业，且生产或授
权生产的产品属于《2025年“东莞优
品”评价认定产品目录》范围之内的
均可以参加本次申报。申报截至 6
月 25日。

据介绍，2025 年，东莞市市场监
管局紧跟东莞产业发展方向，聚焦产
销市场较大的中高端消费品，面向社
会广泛公开征集后共收到 17 大类
105款产品的新增目录建议，经研究
确定今年新增月饼、蔬果、调味品、饮
料、手提包、陶瓷砖、儿童乘骑玩具、
塑胶玩具、LED灯具、家用电器等十
大类“东莞优品”评价认定产品目录
（总数扩展至 30 类），计划新增评价
认定不少于100个“东莞优品”，不断
壮大东莞制造质量品牌标杆梯队。
同时，制定发布了《东莞优品评价规
范》地方标准和相关产品质量团体标
准，进一步健全覆盖全部评价类别产
品的标准体系。

在资助标准上，对每个“东莞优
品”一次性资助不超过 5 万元，对同

一家企业资助不超过 2 个“东莞优
品”（且同一类别资助不超过 1 个产
品）。申请单位按照《2025 年“东莞
优品”项目申报指南》编制申报材料，
完成编制后纸质申报资料根据实际
情况选择到线下窗口或通过不见面
审批邮寄办理。

在经过资格审核、专家评审、产
品抽检后，东莞市市场监管局根据评
审机构的评审报告和检测机构的产
品检验报告，将企业通过材料及现场
评审且产品质量符合检验要求的申
报产品作为“东莞优品”候选产品，并
征求市有关单位意见。东莞市市场
监管局将召开会议审定“东莞优品”
候选产品名单，向社会公示5个工作
日无异议后，正式发布“东莞优品”获
评产品名单。

着力打造湾区品牌高地

“东莞培育打造‘东莞优品’区域质
量品牌，推动其成为高品质、高认可、高

价值的代表，搭建线上、线下展销平台，
引导先进生产要素向制造业企业流
动。”东莞市委常委、副市长刘光滨在日
前召开的大湾区（东莞）品牌发展大会
上表示，东莞将保持战略定力，踔厉奋
发、创新争先，让东莞涌现更多“百年老
店”、立起更多“金字品牌”。

记者从大湾区（东莞）品牌发展大
会现场了解到，大会现场举行大湾区
品牌发展中心揭牌仪式，同步启动“莞
品 100 星计划”，未来将聚焦品牌孵
化、跨境资源对接与产业研究，助力湾
区企业构建全球化品牌生态，推动“莞
货”向“莞牌”升级，标志着东莞品牌
建设进入全球化、体系化新阶段。

“我们将通过开展品牌专题讲
座、专项培训、顾问咨询等服务，为企
业提供有关品牌的量身定制解决方
案。同时进行大湾区内城市的消费
者行为研究，组织品牌游学团，考察
企业、讲解其他地区及国外的品牌。”
东莞市时尚创意工业设计研究院院
长、得利钟表总经理刘仁表示。

东莞二手住宅市场表现持续好于新房东莞二手住宅市场表现持续好于新房

东莞优品平台汇聚东莞制造众多品牌东莞优品平台汇聚东莞制造众多品牌


