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羊城晚报记者 莫谨榕
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悍高集团在冲击 IPO 的进程中曾
两度收到深交所审核问询函，记者梳理
发现，监管层主要关注点在于经营业绩
问题和销售模式问题。比如，4 月 11
日，深交所上市审核委员会审议了悍高
集团的 IPO申请，会议重点问询了业绩
问题，要求悍高集团结合行业特点、客户
开拓情况等，说明报告期内营业收入、扣
非后归母净利润持续增长的原因及合理
性。同时，要求悍高集团结合原材料价
格变动趋势、新增订单、境外销售情况
等，说明发行期后业绩的稳定性。

近年来，受房地产行业低迷影响，
家居行业普遍面临深度调整，但悍高集
团近年来利润保持稳步增长，因此其业
绩稳定性备受关注。根据招股说明书
分析，悍高集团预计今年 1—6月营收
大幅增长 17.04%至 26.77%，其中基础
五金收入增长较为显著，基础五金的收
入预计同比增长 35.40%至 46.00%，进
而拉动了营业收入的上升。基础五金
业绩增长的主要原因是，铰链、导轨等
基础五金产品实现全链条自动化生产，
通过对精密模具和定制自动化设备的
控制，显著降低了人工成本，提高了产
品品质的稳定性，加之自产规模的进一

步扩大，基础五金产品销量持续增长。
此外，悍高集团的销售模式也受到

关注。悍高集团的境内销售分为线下
经销、线下直销、电商模式及云商模
式，境外销售分为出口经销、出口直销
及出口贸易。审议结果公告中提到，报
告期内悍高集团以经销模式为主，同时
采取直销、云商、电商等销售模式，部
分 经 销 商 还 通 过 云 商 平 台 采 购 。
2022 年—2024 年，悍高集团云商模
式 下 订 单 金 额 为 1.78 亿 元、2.11 亿
元、3.42 亿元，其中收货手机号码和
收货地址字段缺失的订单占比分别
为 5.83%、29.37%、76.31%，主要是由
于云商客户自提或委托物流公司提
货所致。这一情况曾被质疑“幽灵订
单”，审议会也要求悍高集团回应“云
商客户采用自提或委托物流公司提
货的原因及合理性”。

悍高集团在最新招股书中提到，公
司云商业务开展中存在客户注册资料
缺失、第三方回款、跨区域收货等不规
范情形，目前上述情形已整改完毕，若
后续云商业务开展中仍然出现不规范
情形，可能使得管理成本增加，经营业
绩受到不利影响。

在当天的活动中，省市场监管
局就出口转内销产品强制性标准
符合性自我声明、强制性产品认证
绿色通道、工业产品生产许可证绿
色通道等市场准入方面的便利化
安排进行了现场政策解读，并设置
了内外贸检测认证服务对接区、出
口产品转内销服务区等对接交流
平台，为广大内外贸企业提供面对
面指导和答疑。

广东省 WTO/TBT 通报咨询
研究中心联合 16家权威检测认证
机构发起成立广东省内外贸检测

认证一体化服务联盟，8家认证机
构联合发布出口转内销产品强制
性产品认证绿色通道服务承诺，有
关机构分享了检验检测认证服务
企业“走出去”案例及经验。

威凯认证检测有限公司总经
理罗军波表示，作为第三方质量技
术服务机构，主要通过国际标准转
化、技术评估以及定制化认证方
案，帮助出口企业转内销。

在他看来，有了认证检测机构
的助力，出口转内销企业可以有效
缩减认证时间以及认证成本，能够

更快地对接国内市场。据他透露，
公司内部已成立了相关外贸转内
销团队，进行专业服务。

江门市科业电器制造有限公司
是一家专业生产风扇的企业，该公
司生产的金属风扇畅销欧美市场。
据助理总经理余春介绍，当下，该公
司正在积极开拓出口转内销渠道。

要想产品卖得好，产品既要符
合国内标准又要满足国内消费者
的需求。余春说，虽然江门科业基
本做到了行业的头部企业，但是在
出口转内销的过程中，他们发现国

内消费者对于产品智能化需求较
高、更新换代很快，这是以往出口
产品的“短板”。积极的方面是，以
往公司要适应不同国家和地区的
标准生产不同规格的产品，现在只
要适应内销标准即可，可以提升产
品开发速度、节约开发成本。

余春表示，通过本次活动，让
出口转内销企业了解到了内销一
体化的认证知识，这些对于企业很
实用。

佛山，拥有大量制造业企业。
在助力企业出口转内销方面，当地

有关部门给予了大力支持。以广
东电缆厂有限公司为例，当地质检
部门专门为其开通了绿色通道。
据该公司质量技术主管陈尚凤介
绍，通过绿色通道，企业获得了“一
站式”质量基础实时服务。“比如，商
标注册、专利申报、产品认证认可
等等，都会得到专业指导。”陈尚
凤说，在产品认证方面，质检部门
还会根据企业需求，指导并制定
一套符合国内外标准的企
业标准，有效助力企业生产
效率提升。

近日平安银行可太会
玩了，竟然靠 LABUBU（精
灵 公 仔 拉 布 布）来 拉 存
款！消息一传出，社交平
台瞬间炸锅，好多人都心
动不已，纷纷打听怎么参
与。很多人关心的都是，
一家银行拉存款，需要使
用 到 年 轻 人 的“ 社 交 货
币”，LABUBU 为何这么好
使 ？ 而 笔 者 最 关 心 的 则
是，银行公开依靠 LABU-
BU 拉 存 款 ，到 底 是 否 合
规？

从今年 5 月起，原本在
国外就火爆的 LABUBU 新
系列在国内也掀起热潮，
线 上 商 城 一 上 架 就 被 秒
空，长期处于“一盒难求”
的 状 态 。 在 二 手 交 易 市
场 ，LABUBU 盲 盒 价 格 更
是被炒到飞起，原价 99 元
的普通款，市场价普遍在
200-600 元之间，隐藏款更
是能突破 3000 元，妥妥的
年轻人“社交货币”。

平安银行瞅准了这股
热潮，部分分行推出了新
开户回馈活动。社交平台
上的信息显示，以西安地
区为例，多家分支机构开
展了“存款送 LABUBU 盲
盒”活动，纯新客户，也就
是没开过平安银行卡的，
储蓄卡存 5 万元，存期 3 个
月 起 步 ，就 能 得 到 一 个
LABUBU 盲盒。

平安银行的举措在社
交平台上掀起轩然大波，
LABUBU 的粉丝都在关心
一个问题，自己都买不到
溢价求购的潮玩，为何平
安银行可以送出？这些玩
偶到底是不是正品，能否
保真？如果是真的，那银
行购买的渠道是哪里？对
此，平安银行并没有官方
回应，但是多个自称平安
银行的工作人员通过互联

网 社 交 平 台 透 露 ，这 些
LABUBU 是通过银行渠道
找 人 代 购 来 的 ，保 证 正
品。但银行为何能够轻而
易举代购到，成本价又是
多少，则没有公开的说法。

银行用 LABUBU 拉存
款，确实是一种创新营销
手段，精准抓住了年轻客
群 的 喜 好 。 但 银 行 利 用
LABUBU 揽 储 ，到 底 是 否
合规？在笔者看来，在合
规性上存在不少疑问。

监管已经明确禁止银
行通过非法返利吸存，像
返还现金、有价证券或者
赠送实物等不正当手段吸
收 存 款 ，都 是 严 令 禁 止
的。过去银行揽储不能用
柴米油盐这类赠品，其实
就是为了防止银行通过这
种 方 式 变 相 抬 高 存 款 回
报，破坏存款市场的正常
竞争秩序。LABUBU 盲盒
本质上也是赠品，从这一
角度看，似乎与监管精神
背道而驰。

此 前 有 银 行 因 为 推
出 存 款 产 品 ，利 率 高 于
普 通 存 款 产 品 ，被 质 疑
有 高 息 揽 储 之 嫌 ，最 终
纷 纷 下 架 相 关 产 品 。 还
有 银 行 通 过 存 款 返 积
分 ，积 分 能 兑 换 礼 品 ，本
质 上 也 属 于 违 规 返 利 吸
存 。 平 安 银 行 送 LABU-
BU 盲 盒 ，和 这 些 情 况 并
无本质区别。

银行间的揽储竞争本
就激烈，要是一家银行通
过 送 LABUBU 盲 盒 这 类
新 奇 又 昂 贵 的 礼 品 成 功
吸引大量储户，其他银行
难免跟风效仿。不过，以
前 给 老 年 人 送 柴 米 油 盐
都是静悄悄的，平安银行
这波动静确实太大了些，
让市场多点理性声音，也
给监管一点思考时间。

目前，悍高集团董事
长 欧 锦 锋 直 接 持 有 公 司
8.98% 的 股 份 ，间 接 持 有
67.16% ，共 持 有 76.14% 。
欧锦锋妹妹、公司副总经
理 欧 锦 丽 间 接 持 有 公 司
7.61%的股份。两人共计
持有 83.74%，为共同实际
控制人。

欧 锦 锋 ，1978 年 7 月
出生，本科学历。2002 年
至 2003 年，任佛山市顺德
区硕美工业设计有限公司
经 理 ；2004 年 至 2005 年 ，
任佛山市顺德区诺能电器
制造有限公司经理；2004
年至 2020 年，任悍高有限
执行董事兼总经理；2020
年 9 月至今，任悍高集团
董事长兼总经理。

（钟和）

近日，国家市场监
管总局公布 2025 年十
起 违 法 广 告 典 型 案
例 。 其 中 ，广 东 一 企
业 在 发 布 普 通 商 品

“ 艾 浴 包 ”广 告 时 ，宣
称该商品具有治疗疾
病 功 能 ，违 规 被 罚 30
万元。羊城晚报记者
从广州市番禺区市场
监 管 局 了 解 到 ，该 案
件由该局工作人员查
办。

近年来，个别不法
商家受利益驱使，利用
大众追求健康的心理，
尤其是针对老年群体，
精心设计“套路”，将普
通商品吹嘘成具有治疗
疾 病 神 奇 功 效 的“ 神
药”。

2024 年 10 月中下
旬，番禺区市场监管局
根据线索，通过网上勘
验、现场检查、调查询
问等方式，确认广东某
健康管理有限公司利
用微信公众号发布普
通商品“艾浴包”广告，
宣称该商品具有治疗
疾病功能。同时，广告
中含有“已完成千万级
PRE-A 轮 融 资 ”等 内
容，与实际情况不符。

今年 1 月，该局依
据《中华人民共和国广
告法》有关规定认定该
公司构成在非医疗、药
品、医疗器械广告中涉
及疾病治疗功能的违法
行为和发布虚假广告的
违法行为，对该公司作
出罚款 30 万元的行政
处罚。

值得关注的是，在
非医疗、药品、医疗器械
广告中涉及疾病治疗功
能的行为，涉嫌违反了
《中华人民共和国广告
法》第十七条规定，除医
疗、药品、医疗器械广告
外，禁止其他任何广告
涉及疾病治疗功能，并
不得使用医疗用语或者

易使推销的商品与药
品、医疗器械相混淆的
用语。

发 布 虚 假 广 告 的
行为，则涉嫌违反《中
华人民共和国广告法》
第四条规定，广告不得
含有虚假或者引人误
解的内容，不得欺骗、
误导消费者。如果发
布虚假广告视情节严
重程度，可能面临行政
处罚，或者刑事责任。

该局提醒商家，广
告宣传要遵守《中华人
民共和国广告法》《互
联 网 广 告 管 理 办 法》
的 相 关 规 定 ，发 布 医
疗、药 品、医 疗 器 械、
农 药 、兽 药 和 保 健 食
品广告，以及法律、行
政法规规定应当进行
审 查 的 其 他 广 告 ，应
当在发布前由广告审
查机关对广告内容进
行审查；未经审查，不
得发布。

消费者也应保持理
性，警惕不良商家，谨
防广告宣传陷阱，遇到
涉嫌存在违法行为的
商家，及时通过 12345
或 12315 向有关部门进
行投诉。

记 者 了 解 到 ，该
局此前还查办了广州
某国际控股有限公司
违 法 发 布 食 品 广 告
案 ，该 案 已 作 为 广 东
省 唯 一 代 表 ，入 选 国
家市场监管总局 2024
年十起民生领域违法
广告典型案例。番禺
区市场监管部门查办
的违法广告案件连续
入选总局 2024 年度和
2025 年 度 典 型 案 例 ，
充分彰显了该部门在
广告领域突出的执法
办 案 能 力 ，也 对 番 禺
区各类企图扰乱市场
秩 序 、损 害 消 费 者 合
法权益的广告违法行
为形成了有力震慑。

佛山今年首家IPO企业过会
近日，证监会正式批复核准悍高集团股

份有限公司（以下简称“悍高集团”）首次公
开发行股票注册申请，同时深交所官网显
示，悍高集团主板 IPO 注册生效。这意味
着，这家深耕家居五金、户外家具等二十余
年的企业，历经多次问询、财务资料补充等
考验，终于一举闯关成功。悍高集团位于佛
山市顺德区，这是佛山今年首家 IPO过会企
业，佛山上市军团有望再添一员。

公开资料显示，悍高集
团成立于 2004 年，主营家
居五金及户外家具等产品
的研发、设计、生产和销售，
主要产品是收纳五金、基础
五金、厨卫五金、户外家具，
是国内少数实现全屋五金
一站式供应的企业。

悍高集团的上市之路
始于 2022年 7月。2023年
3 月，悍高集团的 IPO 申请
获深交所受理，并在官网披
露招股说明书。随后，悍高
集团分别于 2023 年 3 月和
2024 年 8 月收到两轮审核
问询函，其间也多次因 IPO
申请文件中记录的财务资
料已过有效期而中止 IPO
进程。2024年 12月 30日，
悍高集团更新提交相关财
务资料。2025年 4月，深交
所上市委审议通过首发申
请，5月获证监会注册批复
正式成功闯关。

根据招股说明书，此次
IPO 拟发行不超过 4001 万
股，募资4.2亿元，募集资金
后拟用于悍高智慧家居五
金自动化制造基地项目、悍
高集团研发中心建设项目
以及悍高集团信息化建设
项目。

过去三年，悍高集团经
营 情 况 稳 定 。 2022 年 至
2024 年，悍高集团分别实
现营收16.20亿元、22.22亿

元、28.57亿元，年均复合增
长率为 32.78%。归母净利
润分别为2.06亿元、3.33亿
元、5.31 亿元，扣非净利润
从1.99 亿元大幅增长至5.2
亿元，年均复合增长率为
61.83% 。 2025 年 1—3 月
营业收入为6.26亿元，同比
增长 26.75%；公司归母净
利润为1.15亿元，同比增长
40.31%，业绩保持稳步增
长。

悍高集团分析，最新季
度 营 业 收 入 同 比 增 长
26.75%，收入的增加进一步
摊薄了固定成本，加之基础
五金自动化自产规模持续
扩大，规模优势凸显，综合
毛 利 率 由 去 年 同 期 的
34.78%提升至 35.15%，盈
利能力进一步提升。此外，
悍高集团的销售费用率由
去年同期的 8.82%下降至
7.42%，原因是悍高集团以
线下经销模式为主，形成了
长期稳定的经销商客户群
体，这类客户对收入增长的
贡献较大，且后续维护成本
相对较低。

悍高集团预计 2025 年
上半年实现营业收入13.87
亿元至15.02亿元，同比增长
17.04%至26.77%；预计归属
于母公司所有者的净利润为
2.34亿至 2.63亿元，同比增
长18.63%至33.66%。

募资4.2亿元 加码自动化制造基地

实控人为欧锦锋

一企业称“艾浴包”能治病
番禺市场监管局出手查办

羊城晚报记者 吴珊 通讯员 番市监
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羊城晚报财经评论员 戴曼曼
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靠公仔拉存款
平安银行太会玩

全球贸易环境充满变
数，做好“出口转内销”、
促进内外贸联动发展，成
为当下国内外贸企业的重
要课题。如何帮助企业更
好应对，广东市场监管部
门近日推出 17 项支持外
贸企业拓内销工作措施。

记者是从6月 9日举
办的广东省 2025 年“世
界认可日”暨市场监管部
门支持外贸企业拓内销
促进内外贸一体化发展
宣传活动中获得的上述
消息，现场还开展了帮扶
政策解读及服务资源对
接。有企业表示，通过参
与活动让企业对“出口转
内销”业务，有信心、有方
向、有助力。羊

城
晚
报
记
者

吴
珊

通
讯
员
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记者了解到，17 项支持
外贸企业拓内销的工作举
措，主要从优化市场准入服
务、支持拓展内销市场、加强
企业合规管理、支持企业品
牌建设、推进内外贸一体化
发展、提升监管执法效能等
六个方面着眼。

近年来，广东省市场监管
局充分发挥市场监管部门职
能作用，大力推进内外贸检测
认证一体化服务行动，服务构
建“双循环”新发展格局。

在着力提升内外贸检测

认证服务能力方面，全省获
得 CNAS 认可的检验检测认
证机构及实验室有 2786 家
（占 全 国 13.23%）、IECEE-
CB 国际互认体系国家认证
机 构 3 家（占 全 国 42.9%）、
CB 实 验 室 110 家（占 全 国
49.11%）。

在深入开展内外贸检测
认证一体化服务方面，已建
立广东省检测认证服务内
外贸一体化发展平台及服
务资源库，开展内外贸产品
技术标准、检测认证要求等

比对研究，收集、发布内外
贸产品技术标准、检测认证
信息 5000 余条，举办“内外
贸检测认证知识大讲堂”公
益 培 训 58 期 ，培 训 企 业 管
理人员 5.4 万人次，帮助企
业及时了解并积极应对技
术性贸易壁垒。

在优化强制性产品认证
服务方面，指导认证机构开通
出口转内销产品强制性产品
认证绿色通道，为160余家企
业出口转内销产品出具强制
性产品认证证书360余份，涉

及家电、电子和玩具等 16 类
产品，平均节省 40%认证成
本，缩短30%认证时间。

在协同港澳推进“湾区
认证”方面，粤港澳三地认
证机构在农食产品、工业消
费品等领域已发放“湾区认
证”证书 135 张。鼓励企业
发展“同线同标同质”产品，
引导企业按相同标准生产内
外销产品，全省有 71 家企业
的 102 个产品通过“同线同
标同质”第三方评价认定或
自我声明。

提供多项服务
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活动现场 通讯员供图
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悍高集团曾两度收到深交所审核问询函


