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政策与服务双轮驱动
前四月新设外资企业2664家

近 日 ，由 WaytoAGI 社 区 主
办的第 13 期“AI 切磋大会”广州
分会场活动举行。作为全国 34
个城市同步联动的重要一站，本
次活动以“AI 视觉创作”为主题，
吸引了来自互联网、文化创意、教
育等多个行业的 80 余名参与者，
共探 AI 视觉创作新边界，为粤港
澳大湾区数字创意产业发展注入
新活力。

在两小时的实践工作坊中，
参与者充分发挥创意思维，熟练
运 用 即 梦、可 灵、Veo、Sora、剪
映等多种前沿 AI 工具，创作出风
格多样、主题丰富的视觉作品，
充分展现了 AI 技术在降低创作
门槛、提升创作效率方面的显著
优势。

其中，像素风格的广州城市
宣传片尤为亮眼。创作者巧妙
运用 AI 技术，将广州塔、珠江新
城、陈家祠等标志性地标建筑转
化为充满艺术感的像素画面，既
保留了浓郁的岭南文化特色，又
展现了现代科技的独特魅力，实
现了传统文化与现代技术的完
美融合。

“AI 数字人技术复现历史人
物”系列作品则展现了更为前沿的
技术应用。创作者通过先进的AI
数字人技术，让诗圣杜甫等历史人
物“穿越”到现代社会，以诙谐幽默
的方式进行跨时空对话，为传统文
化的创新表达开辟了全新路径，也
为文化教育领域的数字化转型提
供了有益借鉴。

一组名为“羊城记忆”的怀旧
主题作品特别引人注目。创作

团队运用 AI 技术精准重现了二
十世纪八九十年代广州的典型
生活场景——骑楼下的凉茶铺、
东山口的洋楼建筑、老西关的传
统茶楼，生动再现了改革开放初
期广州的城市风貌和市井生活，
唤起了在场许多“老广”的深刻
集体回忆。

本次活动的参与者构成体现
了显著的多元化特征。除了来自
互联网和文化创意行业的专业从
业者外，还有教育工作者、传统制
造业技术人员，以及对 AI 技术充
满好奇的青少年学生。这种跨行
业、跨年龄的参与格局，充分展现
了AI视觉创作技术的广泛适用性
和强大包容性。

“AI技术正在重新定义创意产
业的生产方式和商业模式。”一位
来自广告行业的参与者表示，通过
学习和应用这些前沿工具，传统创
意工作的效率得到显著提升，同时
也为客户提供了更多元化的创意
解决方案。

作为粤港澳大湾区的核心引
擎城市，广州在数字创意产业发展
方面具有得天独厚的地理优势和
政策支持。本次“AI切磋大会”的
举办，不仅展示了 AI 视觉技术的
最新发展成果和应用前景，更为本
地创意产业从业者搭建了技术学
习和行业交流平台。

活动现场展示的作品涵盖了
广告营销、文化宣传、教育培训、内
容娱乐等多个重要应用场景，为相
关企业和机构的数字化转型升级
提供了具体可行的技术路径和丰
富的创意灵感。

像素视角下的广州，
你AI了吗？

羊城晚报记者 杭莹
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前四月批零业外资增长超50%

外资抢滩广州时尚消费产业

警惕多种类似产品

广东市场监管部门发出提醒：

警惕“假水”“捏捏乐”等产品

广州这座承载着千年商贸
基因的城市，正以强劲的消费动
能重塑全球时尚产业版图。在

“China Travel”（ 中 国 游 ）向
“China Shopping”（中国购）的
转变中，广州凭借独特的消费生
态优势，成为国际品牌竞相布局
的战略要地。

近年来，广州通过打造国际
购物节、时尚大会等品牌活动，
吸引众多国内外知名消费品牌
投资入驻，培育了例外、UR（快
尚时装）、比音勒芬、茵曼、完美
日记、卡姿兰、溪木源、半坡等一
大批龙头企业和知名品牌。今
年1-4月，全市社会消费品零售
总 额 达 3760 亿 元 ，同 比 增 长
4%，增速领跑一线城市。

作为粤港澳大湾区核心引
擎，广州吸引全球人流、物流、资
金流、信息流集聚，年均净流入
人口超 50 万，实时管理人口峰
值突破 2800 万。当前，广州拥
有 370 万经营主体、2 万亿元内

外贸市场、6万亿元批发零售业
销售额，已形成“买全球、卖全
球”的商业网络。广州已构建起

“离境退税+即买即退+市内免
税”的全维度免退税消费促进体
系，珠江新城即将开业的市内免
税店更将成为消费回流的超级
入口。

从“行花街”的岭南民俗到
“萌宠园”的都市休闲，从“广交
汇”的跨境商贸到“同船渡”的
水上文旅，广州今年创新推出
的“羊城消费新八景”城市 IP正
重构消费版图，带来全维度消
费场景迭代创新。端午节期
间，奥迪、麦当劳、雀巢等国际
品牌以“村落联游”的创新形
式，在广州打造流动品牌特装，
将本土文化元素巧妙与品牌营
销融合。其中，麦当劳在天汇
广场 IGC 推出“麦托邦乐园”快
闪店，日均客流突破10万人次，
展现出传统文化与现代商业的
完美融合。

6 月 10 日，由广州市商务局主办
的2025广州时尚消费品外资沙龙在广州
艺术博物院（广州美术馆）新馆举行。这是
继3月举办生物医药与健康外资沙龙后，广州
为外资企业搭建的又一政企深度交流平台。作
为改革开放前沿阵地、中国的“南大门”，广州始
终是广大外资企业深耕中国的战略首选之一，正
持续打造全国领先的外商投资最佳发展地，现有
超5万家外资企业在穗长期布局和扎根发展，其
中世界500强投资企业达362家。

从生物医药到时尚消费，外资企业在广州的
战略布局正沿着这座城市的优势产业不断延
展。数据显示，今年1-4月，广州与时尚消费品
相关的批发和零售业实际使用外资达4.1 亿
元，同比激增 50.4%。这一亮眼成绩单背
后，折射出广州作为千年商都的时尚基

因，正在加速转化为全球资源配
置能力。
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广州持续优化外资服务体系，不断
优化升级惠企政策，实施现代商贸业
25条、服务消费23条、商圈高质量发展
33 条等涉及消费领域政策举措。2024
年推出的“首店首发经济 16 条”，从助
力首店选址、培育首店首发、完善配套
服务、集合政务服务、形成促进机制 5
方面构建起全周期支持体系。在通关
方面，也提出提升品牌新品通关速度，
实施进口商品检验结果采信制度。据
了解，广州市商务局将于近期联动海关
监管部门，为有需求的企业进口用于首
发、首展、首秀、首演的产品提供更加便
利的通关措施。政策红利正在转化为
实际成果，今年 1-4 月，广州新设外资
企业 2664 家，增长 14.9%；实际使用外
资115.4亿元。

今年，全市商务系统开展了“益企
行”企业服务年活动，已开展 44 场政
策宣讲，服务企业超3500家次，并聘请
邀请了 116 名商务领域企业、商协会代
表担任“政策体验官”。以联合利华为
例，在广州相关部门协助下，该公司成
功取消“凡士林”化妆品名称备案 500
余件，查办侵权案件 12 宗。基于广州
良好的营商环境，联合利华决定在广
州打造中国出口中心和世界级“灯塔
工厂”。

“蔡司在广州陆续投资了7家公司，
离不开这座城市的政策支持保障，我称
之为‘保险柜’。大家说‘鸡蛋不要放同
一个篮子里’，但如果它是个保险柜，我
就可以放进来。”广州外商投资企业协
会会长彭伟说，广州对于外资企业的保
驾护航在于与时俱进地推进政策，尤其
是对于知识产权的保护。

“发展最怕的是不确定性。”彭伟向
记者坦言，外企到新的地方都是希望寻
求长远发展，长远发展就意味着这个船
要停泊在这里，它就需要“锚”，定在这
里，“这个锚我觉得就是一个政府政策
执行的定力，凡是执行的政策，有效果
要坚持，要有长远的打算。”

“广州是国际消费中心城市，在这里
的外企，尤其是做消费品的外企，更有
理由在这里好好干。双方都要有定力，
我们才有定力，给消费者做出更多更好
的产品。”彭伟说。

正如彭伟所说，外资企业选择广州，
不仅是选择中国南大门的区位优势，更
是选择一座将企业成长融入城市发展基
因的机遇之城。从国际品牌龙舟划过珠
江的传统民俗，到全球资源要素加速
集聚的现代产业，广州正以开
放之姿，书写时尚消费
与外资合作的崭
新篇章。

在消费端，天河路-珠
江新城商圈已聚集太古汇、
天环、K11 等 8 个高端商业
体，斩获全国商圈商业力

“单项冠军”。万象城、SKP、
太古里等新项目正在推进，
同时超300个特色商业载体
将持续升级焕新。在时尚消
费领域，一批领军品牌，如
例外、UR（快尚时装）、比音
勒芬、茵曼、完美日记、卡姿
兰、溪木源、半坡等都从广
州走向全国乃至世界舞台。

广州市商务局有关负

责人表示，广州时尚产业的
未来，不在于简单的规模扩
张，而在于全球资源配置能
力的提升。下一步，该局将
紧紧围绕广州“12218”现代
化产业体系，每季度至少举
行一次外资企业对接沙龙，
后续将继续聚焦餐饮、人工
智能、智能装备与机器人等
主题进行面对面交流。同
时，通过完善清单式、派单
式协同模式，以及市政府督
办等措施，推动将企业诉求
服务到位。

1
时尚之都焕新消费生态
铸就6万亿级批发零售业市场

因多元文化和开放思想，广
州成为国内外设计师的重要聚
集地。广州拥有一批国内顶尖
设计师，拥有一流的制造基础
设施，能提供高效、高质量生产
服务，严格的质量管理和尖端
生产技术，使得广州制造的时
尚消费品在国内外市场都备受
欢迎。

在生产端，广州展现出令人
惊叹的产业厚度：全球最大的
布匹辅料集散地——中大布匹
商圈年交易额超 2000 亿元，辅
料交易占据全球交易份额第

一；花都狮岭年产出7亿只箱包
皮具，远销 142 个国家和地区，
是全球最具影响力的皮革皮具
产业集群；全国9大定制家居上
市企业，广州独占4家，欧派、索
菲亚、尚品宅配、好莱客在定制
家居领域的领导地位越发显著
……这种“生产+消费+服务”的
全链条产业体系，使得广州时
尚产业规模突破万亿级，规模
以上企业营收占全市制造业三
分之一。

2
全产业链优势凸显

广州时尚产业规模突破万亿级

3
“单项冠军”扎堆

超300个特色商业载体持续升级焕新
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雷雷扫扫

色彩缤纷、手
感 Q 弹 的“ 假
水”，在中小学周
边小店与网络平
台很是流行。近
日，广东省市场监
管部门监测发现，
市面上部分假水
存在硼元素迁移
量超标、包装标识
不规范等问题。
儿童的认知能力
相对较弱，容易认
为“假水”是可食
用的食品而购买、
误食，导致伤害事
故发生。
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据了解，“假水”是一种具
有流动性、触感类似凝胶的玩
具，是“水晶泥”（又称“史莱
姆”)的其中一种类型。通常
由聚乙烯醇（PVA）、硼砂和色
素等成分制成，因形似饮料或
果冻而深受儿童喜爱。

除“假水”外，还要警惕

多种类似产品。比如，市面
上常见的儿童DIY手工类产
品 [ 即 需 自 行 将 凝 胶 粉 末
（PVA 为主）、清水、硼砂、色
素等材料按比例混合搅拌的
产品，常见于儿童及家长手
工活动]以及各种“捏捏乐”解
压类产品。

广东省市场监管局建议
家长及儿童对“假水”等具有
潜在安全风险的玩具品类保
持警惕。对于外包装设计
（包括外形、印刷文字、图案
等）高度模仿饮料、果冻等食
品包装的“假水”玩具，需谨
慎入手。此类产品易因外观

相似导致儿童误判误食。
同时，需特别留意需自

行添加硼砂原料（如硼砂水）
进行制作的 DIY 手工套装，
该类产品因涉及高浓度化学
物质，直接接触及配比操作
风险、安全隐患相对突出，建
议优先规避。

家长在选购产品时，应
首先查看产品标识，选择执
行标准为GB 6675系列玩具
强制性标准的“假水”玩具；
检查包装是否有“不可食用”

“避免接触眼睛”等警示标
识，以及适用年龄范围（建议
3 岁以下儿童避免使用）。

部分“假水”产品（如产
品套装中具有独立玩耍功能
的塑胶或金属部件仍属于强
制性产品认证目录范围)，需
获得CCC认证且必须在其产
品或者包装、说明书上标注
CCC认证标志。CCC认证相

关信息可登录全国认证认可
信息公共服务平台查询（网
址：http://cx.cnca.cn）。

需要特别注意的是，家
长应拒绝购买“三无”产品！
儿童接触“假水”后，应尽快
用肥皂和流动水充分搓洗双
手，彻底清除皮肤表面可能
残留的化学物质，减少有害
物质通过手口接触进入体内
的风险。

如发现此类“三无”产品
在 售 ，消 费 者 也 可 拨 打
12345、12315 热线进行举报
投诉。

拒绝购买“三无”产品

广州正以强劲的消费动能重塑全球时尚产业版图 新华社发

批发市场内
的各类“捏捏乐”
玩具 新华社发
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2025 广州时尚消费品外资沙龙举行 孙绮曼 摄


