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“从年初三开始，来看楼的人就
渐渐多起来了。”置业顾问王涛表示，
春节期间来看楼的，主要是改善型人
群，也有部分留在广州过年的年轻人
带着父母一起来看房。“年轻人更看重
户型的实用性和小区的智能化配套，
父母则更关心周边的医疗、交通，大
家的需求都很明确，就是要选一套住
着舒心的好房。”王涛说。

这个春节，广州不少楼盘的新春
优惠持续时间长、选择丰富。据广州
市房地产行业协会统计数据，从春节
前到 3 月 31 日，全市 11 区相关房地产
企业陆续推出促销活动，近 50 家房地
产企业超 140 个楼盘推出迎新春优惠
大礼包。其中，上百家楼盘推出新春
到访送年货、砸金蛋、集赞领好礼或
餐饮券等活动，部分楼盘针对二次到
访者还赠送地铁一日卡、电影票等。

与此同时，武汉楼市也迎来良好
开局。武汉经开区招商·武汉城建未
来中心售楼处内，已在武汉工作两年
的王女士握着签字笔，在购房合同上

郑重落笔，正式定下一套 141 平方米
的第四代住宅，实现武汉安居梦。

“这几天，既有从孝感、红安等
地赶来的‘新武汉人’，希望扎根武
汉；也有带着孩子来看婚房的家庭，
更看重居住舒适度。”未来中心一名置
业顾问介绍，春节假期截至初五，累
计接待客户 104 组，单日最高接待量
突破30组。

不止广州、武汉，马年新春，返
乡置业与本地改善需求热潮交织，扬
州、南京、安徽多地楼市立足民生需
求，推出形式多样的新春促销活动，
以真金白银让利购房者，精准激活住
房消费潜力。

扬州于 2 月 7 日至 3 月 6 日举办新
春购房月活动，针对青年人才、返乡
人员等四类人群推出主题专场，提供
专属优惠房源和万元购房券，配套电
子购房指南等便民服务，打造全链条
购房体验。

南京除了春节期间推出新春专属
认购礼包、限时特惠房源、现场成交
专享优惠、到访送新年红包等活动
外，还在“人才”上做文章。今年
初，南京发布 《关于开展“青年人才
房票”试点工作的通知》，各区加速推
进“人才房票”落地。

以南京江北新区为例，人才房票
总额由学历补助、就业补助、相关补
贴及高层次人才专项奖励叠加构成，

力度十足：博士人才累计可申领最高
35.2 万元房票，其中包含 15 万元学历
补助、7.2 万元租赁补贴、10 万元生活
补 助 及 3 万 元 就 业 补 助 ； 硕 士 、 本
科、大专 （技工） 人才则分别可申领
最高 18.88 万元、12.16 万元和 6 万元房
票。据统计，截至 2 月 14 日，江北新
区已累计收到 523 份人才房票申请，
审核通过并发放 244 张，房票总价值
达2134 万元。

安徽多地也针对不同置业群体推
出个性化举措。铜陵市通过政府引导
和企业让利相结合的方式，采用线上
线下联动模式，集中展示楼盘详细信
息，实现云端看房、便捷选房，让购
房者足不出户就能挑选心仪房源；宿
州市东城、老城、经开、政务、汴北
五大核心板块协同发力，整合区域内
优质楼盘资源，推出精准适配刚需与
改善群体的多元房源，同步配套到访
红包、低月供、低首付等福利，进一
步降低置业门槛；蚌埠市聚焦改善型
家庭“先卖后买”的核心痛点，正式
启动住房消费“以旧换新”试点，破
解置换难题，助力家庭实现品质优
居；阜阳市创新解锁“房地产+”融
合新模式，联动汽车、家居、家电等
相关行业，构建“购房+置家+出行”
全链条消费生态，让市民从买房到装
修、从家电购置到软装搭配全程省
心，消费更具性价比。

58 安居客研究院院长张波表示，
2026 年春节楼市的热度变化，既是短
期返乡热度与节后看房需求集中释放
的短期体现，也是城市能级、政策力
度与特色资源长期博弈的结果。尽管
同比下行态势未改，但节后环比回升
的势头，叠加各地人才房票、公积金
提额等政策的持续发力，核心城市与
自贸港等有特殊优势的地区，有望率
先迎来成交修复。对于多数普通二三
线城市而言，如何通过政策、产品、
营销等创新方式激活本地需求，仍将
是推动市场回暖的关键。

克而瑞集团联席董事长丁祖昱表
示，从春节置业市场的表现能看出

“好房子”不再是可选项，而是必然选
择。他认为，2026 年将成为房地产行
业新旧动能转换落地的关键之年。未
来行业将从以往单纯地配置堆砌、成
本内卷，转向产品细节的精雕细琢与
服务能力的全面升级。

丁祖昱指出，从当前市场现状来
看，符合“好房子”标准的住房占比
不足 5%，这意味着超过 95%的存量住
房存在品质改善空间，这也是未来房
地产行业的增量机会。他指出，下一
步，谁能精准把握“好房子”的核心
内涵、打造符合民生需求的高品质产
品，谁就能牢牢抓住下一个十年的行
业发展红利。

（来源：经济参考报）

今年春节假期共有 9 天，在旅游
市场，各种文旅活动让大家的假期更
加丰富多彩。除了外出旅游、看电
影、参观博物馆，今年逛公园也成了
很多人的春节度假之选。

日 前 从 住 房 城 乡 建 设 部 获 悉 ，
2026 年春节假期前 8 天，各地城市公
园共计举办了文创市集、“非遗”展
演、华彩灯会近 1.5 万项特色活动，接
待游客量超过 2.7 亿人次，带动消费近
70亿元。

机器人成“新员工”

今年春节假期，各种类型的机器
人从“线上和屏幕前”走到了“公园
百姓身边”，为游客解锁了多元游园新
体验。在一些公园里，机器人、机器
狗成了“新员工”，给城市公园的新春
活动增添了趣味。

春节期间，湖北黄石国家矿山公
园上新了智能外骨骼机器人和 AI （人
工智能） 讲解员，让游客更轻松感受
工业遗址的魅力。据了解，位于地下
100 多米的井下探幽项目，进出矿井要
步行 1400 多级台阶，为此景区为游客
准备了智能外骨骼机器人，帮助他们
轻松抵达地下矿井，体验井下寻宝的
乐趣。与此同时，为了满足游客深度
游的需求，景区还推出了 AI 讲解小程
序，以便游客加深对矿冶文化的了解。

一名游客说：“走了半个小时，整
体下来没有疲惫的感觉，感觉它像提
着我的腿走路一样，省了近一半的
力。一路上还有 AI 陪伴的‘讲解员’，

科技感满满的体验给我带来了非常多
的乐趣。”

科技不仅让游玩更有趣，也让公
园服务暖心升级。在深圳莲花山公
园，今年春节期间，园内特别设置了
无人机空投柜，在入园的高峰时段，
这里吸引了不少游客排队下单、打卡
尝试。记者看到，奶茶、冷饮、广东
特色小吃是热门的配送品类，每分钟
有3到4架次无人机完成起降。

为了提升公园的科技体验感，深
圳还在公园内增设了 AI 慧云智慧跑
道、机械臂咖啡机、太阳能无线充电
座椅等设施，让市民游客在休闲之
余，感受科技赋能的游园新体验。

而在成都，当地的公园则将传统
年俗与现代科技深度融合，让机器
人、机器狗等园区的“新员工”与市
民游客互动。

公园运动“不打烊”

春节期间，各地公园里不仅有各
种科技感满满的活动，运动健身也成
为不少人的游园打卡方式。

一些体育公园和运动场馆纷纷开
启“春节不打烊”模式，为健身爱好
者打造专属运动空间，让大家在运动
中解锁健康又热闹的新年体验。

在 陕 西 汉 中 ， 从 正 月 初 二 至 初
六，当地连续推出“全民健身大拜
年”系列活动，航模、轮滑等表演及
快闪轮番上演，幸运冰壶等 10 余项趣
味项目免费向市民游客开放。

而 在 贵 州 六 盘 水 ， 当 地 举 办 的
“福启新春·健康同行”活动也吸引
了不少市民报名参与，篮球、足球、
跳绳等 8 个体育项目和趣味活动，让
大家在欢乐互动中感受新春活力与运

动乐趣。
在江苏，南京奥体中心全民健身

公园、室外网球场等多个场馆，围绕
十多个运动项目都推出了免费或低收
费的惠民举措。在江西南昌，也有不
少市民趁着假期结伴走进雷公坳文体
产业园这个现代化的文体空间里舒展
筋骨。

公园年味增添“生态味”

春节期间，各地城市公园的各类
花展轮番登场。美丽的鲜花不仅为节
日增添了别样风景，也吸引了许多游
客和市民纷纷打卡。

在广东顺德的顺峰山公园内，四
季花海区域的紫罗兰竞相开放，共计
约 15 万株。而在公园深处的玫瑰园
里，1500 株月季也迎来了盛花期，与
紫罗兰交相辉映，为春日增添别样浪
漫。

在 广 西 南 宁 的 石 门 公 园 樱 花 谷
内，3000 余株樱花迎来盛花期，粉色
花海与园内红灯笼、中国结等新春装
饰相映成趣，吸引大批市民游客前来
踏青赏花。

而在广州，儿童公园今年举办了
儿童花市。在 5000 平方米的区域内，
设有 60 个特色摊位，所有摊位的高度
都是儿童友好的 1 米左右，让小朋友
轻松参与其中，共赏蝴蝶兰、水仙等
上百种年宵花卉。此外，小朋友们还
能在人工湖里，化身为花船上的摊
主，一同体验经营的乐趣。

（来源：央视新闻）

新春促销叠加个性化举措
房地产市场添活力马年新春，位于广

州琶洲的一个售楼处
内，携家带口来看房的
市民络绎不绝。有的围
着沙盘讨论楼栋间距与
园林布局，有的坐在样
板间的沙发上感受空间
尺度，还有的拉着置业
顾问详细咨询学区、物
业等细节。

机器人成“新员工”、无人机送奶茶

这个春节在公园逛出新意

深圳莲花山
公园内设置了无
人机空投柜


