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财眼

新快报讯 记者涂波报道 据证监会
近日披露，东鹏饮料(集团)股份有限公司
（下称“东鹏饮料”）已完成第一期上市督
导工作， 距离上市又近了一步。 今年 6
月， 东鹏饮料透露拟首次公开发行股票
并在境内证券交易所上市。2018 年，东鹏
整体规模破 50 亿元， 建成投产广州增
城、东莞道滘、安徽滁州三个生产基地，
年产能达 118 万吨。

据了解，2019 年 5 月 23 日， 华泰证
券与东鹏饮料于签署了相关协议， 华泰
联合证券担任东鹏饮料上市辅导工作的
辅导机构。5 月 24 日，华泰联合证券向证
监会深圳监管局报送了东鹏饮料辅导备
案申请材料。

据东鹏饮料官网信息， 公司始创于
1987 年 , 是深圳市老字号饮料生产企
业。 2003 年 9 月完成国有企业向民营股
份制企业改制。 从 2003 到 2010 年，公司

的产值从 1500 万元提升到 2.5 亿元 。
2018 年，东鹏整体规模破 50 亿元。

天眼查数据显示， 东鹏特饮董事长
林木勤持有公司 56.85%的股份； 加华资
本旗下的天津君正投资管理合伙企业
（有限合伙）持有 10%的股份，为第二大
股东；深圳市鲲鹏投资发展合伙企业（有
限合伙）持有 7.36%的股份。据报道称，加
华资本曾成功投资了洽洽食品、 加加食
品、来伊份、巴比馒头等食品企业，在消
费领域屡屡留下经典投资案例。

新快报记者从中国产业信息网了解
到，2018 年食品饮料整个行业收入 5591
亿元，2019 年一季度整个行业收入 1730
亿元，同比增 16%。 据媒体报道，目前中
国功能饮料市场销售规模约 600 亿元，
是增长最快的软饮料子品类。 在 2018 年
的行业排名中， 红牛以超 200 亿元的营
收一家独大， 东鹏饮料的东鹏特饮以 50

亿元的营收位居行业第二。
红牛一直在体育界展开大规模营销

动作， 通过赞助各大体育赛事和体育品
牌，牢牢占据着“运动”“能量”等认知，而
这正是功能性饮料的主要“战场”。 而东
鹏特饮开启了影视娱乐营销， 与 《老九
门》《微微一笑很倾城》《三生三世十里桃
花》等爆款大剧合作，成功地在年轻消费
群体建立了认知。 这个策略正好与红牛
在体育界展开的动作形成了差异化。 红
牛主打的是运动概念， 东鹏特饮无形中
建立了对红牛相对应的非运动概念，适
合在非运动场景中的应用，比如加班、熬
夜等等。

有分析称，近几年，红牛深陷商标之
争，东鹏特饮抓住机会迅速崛起，加上加
华资本等投资方的支持， 它的资本市场
谋划，或许将为咖啡、新式茶饮夹击下的
功能饮料市场，打开新的局面。

“双 11”在即
中通快递率先涨价
对消费者影响有限

新快报讯 记者郑栩彤报道 快
递公司开始备战“双 11”，快递费是
否涨价成为各方关注焦点。 近日，中
通快递发布通知称， 为应对旺季场
地、运输、用工等费用的上涨，自 11
月 11 日起调整快递费用，具体调整
幅度由当地网点根据总部建议及实
际情况实施。 而圆通、申通、顺丰等
截至目前均未发布涨价通知。 虽然
近年 “双 11” 期间快递费涨价是常
态，但对于终端消费者影响仍有限。

近年来，每逢“双 11”各家快递
多有涨价举动。 2018 年中通快递在
“双 11” 前一个月率先公告涨价，随
后圆通、申通、韵达宣布上调快件或
大件快递的运费。 因此有预计称,圆
通、 申通等快递公司今年也将跟进
涨价。

但记者从广州某中通快递网
点了解到，今年及往年“双 11”快递
费涨价主要体现在流通环节， 个人
消费者可能只需要多付 5 角快递费
或不多负担快递费， 而运货需求稍
大的常客也不需要负担快递费涨价
部分。 多个快递线下网点和发货地
位于广州的淘宝商家同样向记者表
示，去年“双 11”期间广州 “四通一
达”（即圆通、中通、申通、百世汇通
和韵达）、邮政和顺丰的终端快递费
费用均未涨价， 今年预计也不会有
明显涨价。 此外，电商包邮区扩大也
令许多消费者无需缴纳快递费。

在“双 11”期间快递暂时性涨价
的背后， 实际上消费者或商家需负
担的快递费用正呈现下降趋势，除
价格战影响外， 快递企业降本增效
也使得快递费下降成为可能。

量升价降成为目前快递行业的
特点，“双 11” 消费旺季来临还有望
继续释放快递市场需求。 邮政局报
告表示快递行业基本面向好且将保
持强劲增长势头。 在各利好因素影
响下， 快递行业上市公司股价近日
均有所上涨，10 月 14 日申通快递涨
2.09％， 中通快递涨 2.33％， 圆通涨
1.44％。

业务高度依赖贷款产品
今年 7 月， 刚刚大学毕业的小张拿

到某家外企 offer， 她希望能提升自己英
语水平。 在上海张江中心的韦博英语门
店，她被销售引导一步步办了 34800 元的
24 期分期贷款产品。“三万多元的学费，我
实在付不起， 销售就一再诱导我办理分
期，我当时稀里糊涂就办了，现在还剩下
快三万元的分期要还。 ”小张表示，“没想
到课停了，贷款还要还！ ”据新快报记者
获悉，韦博英语课程分为不同等级、不同
人数，价格平均为 2 万到 5 万元之间，也
有不少高端课程超过 10 万元。

新快报记者从多个消费者维权群中
获悉， 韦博英语的订单高度依赖金融机
构提供的教育分期产品， 分期订单数量
占比约为七八成， 部分门店的分期订单
数量占比甚至更高。 而这个数据，新快报
记者也从某位与韦博英语有过合作的机
构人士处得到了证实。

从 8 月开始， 小张发现老师跳槽频
繁，于是她想退掉学费。 “各种拖延，先是
说找不到合同，又说找不到发票，9 月中旬
后销售、老师都失联了。 ”像小张这样的人
并不少，新快报记者从多个消费者维权群
证实，此事牵扯全国 5000 多名消费者。

据韦博英语官网信息，截至 2018 年
7 月 11 日，其在全国 62 个城市拥有 150
多个培训中心，其已经有 20 多年发展历

程。 昨日，韦博英语在线客服仍能“拉新”，
但是其官方客服热线则一直打不通。

昨日， 新快报记者走访位于广州万
菱汇的韦博英语广州分公司， 该公司正
常营业，仍有学员来此上课。

韦博英语广州分公司市场部相关人
士接受新快报记者采访中透露，近日，广
佛韦博英语发布了一份 《告广佛韦博学
员及家长书》， 当中提到， 自 10 月 4 日
起， 陆续收到了其他城市兄弟校区无法
正常开展教学服务的消息， 广佛全体学
员及员工陷入惊讶、恐慌和不安。 在主管
部门的指导意见下， 第一时间暂停了新
生入学缴费， 开启了所有学员退费的沟
通及流程的办理。 该相关人士提供的另
一份《告广佛韦博全体员工书》中透露，
韦博对外谈了多轮的融资计划， 同时与
相关主管部门紧密沟通， 目前融资计划
还在途中。

消费者权益谁来保障？
据新快报记者了解， 韦博英语在各

地的处理方式各有不同， 上海分公司表
示，部分消费者可转学至上海英孚。 但上
海英孚的工作人员表示没有接到此通知。

上海正贯长虹律师事务所律师梅华
伟认为， 韦博英语此次关停涉及金额比
较大，“若公安机关已经立案， 建议学员
协助公安机关调查。 与此同时，学员可根

据各自的报名校区起诉所属的分支机
构，先将退款的权利固定下来。 若韦博最
终进行了破产清算， 债权人将按照比例
分配其所有资产。 ”

据悉， 与韦博英语有业务关系的有
交通银行、广发银行、招联消费金融、百
度有钱花和京东白条等。 据知情人士透
露， 仅招联消费金融涉及该合作规模就
多为 5000 万元。

近日， 招联消费金融发布公告称，与
韦博英语合作业务占比较小，将全力维护
客户合法权益；广发银行方面称，已暂停
与韦博英语的分期业务； 百度方面表示，
会为相关用户提供了一系列的援助，如免
除所有息费，成立团队协助用户维权等。

一份韦博英语北京某公司的“分期付
款告知书中”显示，“您与申办银行之间产
生了借贷关系，您为债务人，申办银行为
债权人，该借贷关系与我单位无关。 ”

据某机构人士介绍，培训机构、金融
机构和学员之间共有三份协议， 培训机
构首先与金融机构签订合作准入协议，
学员报名课程需与培训机构签订培训协
议，如需贷款的话，还需学员与金融机构
间签订贷款协议。 “不难看出，培训机构
确实是双赢。 即能让学员在这里学习，获
得主营业务收入 ， 还能帮助学员找资
金。 ”资深互金专家毕研广分析指出。

（相关报道见今日 23 版）

东鹏特饮距 IPO 又进一步
2018年营收位居国内行业第二

■新快报记者 许莉芸 乔麦

近日，北京、上海、天津、深圳等地
的韦博英语大量门店关门， 然而，“课
停了，分期贷款却不能停。 ”培训机构
关门背后， 暴露出了教育分期贷款问
题。新快报记者在采访中了解到，韦博
英语的订单高度依赖金融机构提供的
教育分期产品， 分期订单数量占比为
七八成。 今年在北京读大三的小倩告
诉新快报记者，“学费太贵了， 我身边
的同学大多都办了贷款， 十个人中有
七八个人办了。 ” 据某维权群群主透
露， 该群中近 500 名 （韦博英语）学
员， 其中三分之二的学员办理了分期
产品，最高的学费达到 12 万元。

■广佛韦博英语发布的《告广佛
韦博学员及家长书》

韦博英语闭店潮的背后

“课停了，贷款还要还！ ”
学员“踩雷”培训贷如何维权


