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节目类型多元化
综 N代仍是市场“香饽饽”

互联网视频平台的崛起，一定程度上加速
了国内综艺市场的发展。 近几年我国综艺市场
规模不断扩大，从 2014 年的 133 亿元大幅增至
2018 年的 331 亿元， 其中 2018 年同比增长了
21.3%。 数量方面，2019 年共有 406 档综艺节目
上线，其中电视综艺 205 档，网络综艺 201 档，
相比 2018 年的 433 档略有下降。

类型细分化和多元化是 2019 年综艺市场
的重要趋势。 真人秀和音乐类型综艺节目数量
仍然占据优势，占比超过四分之一，成员大换
血的《奔跑吧兄弟 第三季》和《极限挑战 第五
季》两档国民综艺稳居 2019 年度真人秀综艺网
络传播热度指数前两名。 此外，养成类节目和
生活观察类节目也悄然崛起，脱口秀节目更扎
堆成为年末重头戏，《吐槽大会》《奇葩说》《脱
口秀大会》等爆款持续释放出潜力。

综艺行业常以“综 N 代”来描述一档综艺
节目的持续性播出效应，综 N 代具有影响力持
久、节目周期长等特征。 2019 年头部综艺中，综
N 代的节目占据 76%的份额，由此可见综 N 代
节目具有更扎实的观众基础，更易获得综艺市
场青睐。

在优酷、爱奇艺、腾讯视频、芒果 TV 四大
网络平台公布的 2019 年综艺片单中， 综 N 代
节目题材主要集中在婚恋、亲子、语言、偶像养
成等曾经的网综爆款方向， 而湖南、 浙江、江
苏、东方、北京五大一线卫视平台综 N 代节目
题材则深耕音乐、婚恋、演播室娱乐等领域，一
般为平台历史弥久的王牌 IP。单从综 N 代年度
节目播放量来看，《奔跑吧兄弟 第三季》《王牌
对王牌 第四季》《创造营 2019》是 2019 年单年
播放量最高的三款综艺，综合播放量分别达到
60.5 亿次、47.4 亿次、42.8 亿次。

疫情下的综艺： “云”火了一把

观看综艺节目已经成为
国人休闲时间的主要娱乐
方式之一，近年来地方卫视
和网络视频平台持续加码，
国内综艺市场规模也在不
断扩大。 进入 2019 年，综
艺行业迎来了 “减量提质”
的时期， 数量有所下降，但
爆款优质综艺节目层出不
穷。 除了王牌真人秀和音乐
演艺类型节目依旧坚挺，生
活观察、脱口秀等类型节目
也迎来高光时刻，整体发展
方向趋向多元化和细分化。

2020 年开年， 疫情的
不可抗力给综艺市场带来
巨大影响，线下录制停摆成
为常态，大量综艺节目都将
棚内录制搬到了线上，开启
了综艺云录制 、 云综艺模
式 。 云综艺拥有录制播出
快、跟紧热点并迅速作出调
整等优势，但同时衍生出的
赛制不公平也受到质疑。


