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财眼

新快报讯 记者涂波报道 春节长
假将至，投资者又将面临持股过节还是
持币过节的艰难抉择。 2 月 4 日，资金
避险情绪越发浓厚，A 股三大指数宽幅
震荡，集体收跌。 其中沪指下跌 0.44%，
收报 3501.86 点， 险守 3500 点整数关
口 ， 两市合计成交 9425 亿元 ， 一共
3293 只股票下跌。 北向资金逆市净买
入近 70 亿元。面对这样的行情，分析人
士表示，持股还是持币过节，取决于投
资者持股的质量，配置上以必需消费品
(如医药，食饮等)占优。 近十年来沪指
春节后的涨跌情况显示，2 月 A 股 “涨
多跌少”， 春节后一周上证指数上涨概
率超 8 成。

近期 ，A 股行情呈现牛熊分化态
势。 昨日，以牛市为代表的贵州茅台又
创历史新高，盘中达 2330 元/股，总市
值超 2.75 万亿元。 此外，爱美客、牧原
股份、 顺丰控股和招商银行等 44 只个
股齐创历史新高。 与此相对应的是，今
年以来股价创出历史新低的个股已近
300 只，逾千股处于深度熊市中。 前海
开源基金执行总经理杨德龙认为，是否
持股过节， 这主要取决于持股的质量。
如果是白龙马股、优质个股，持股过节
完全没问题，节后仍然是白龙马股的行
情，消费和新能源依然是当前市场关注
的重点。

昨日惊魂普跌后报收十字星，能否
迎来 “黄金坑”？ 源达投资认为，A 股
在经历阶段调整后空头情绪逐步释放，
临近春节假期， 市场资金观望情绪浓
重， 央行昨日展开 14 天逆回购为市场
重新注入活水，货币政策保持“稳字当
头”的战略背景下，市场长期向上趋势
是不变的，节前短线可把握指数回踩后
的反弹机会。 目前市场仍处底部配置
期，建议继续耐心持仓，减少博弈情绪，
保持积极态度。 配置层面，从最大资金
抱团核心资产的角度， 银行股 2020 年
业绩超预期叠加低估值特征，成为资金
青睐的对象， 建议关注有色、 银行、化
工、大消费等以业绩超预期、顺周期方
向估值合理且安全边际较高的个股为
底仓。 此外，境外机构投资者的
债券托管量大幅增长。中央结算公司最
新发布的 2021 年 1 月债券托管量 （按
投资者） 显示，1 月境外机构债券托管
面 额 为 30567.75 亿 元 ， 同 比 上 涨
62.09%，相较上年末上涨 5.96%。 这是
境外机构投资者连续第 26 个月增持中
国债券。截至 2020 年末，境外机构增持
中国债券规模已破万亿元规模 ，为
10671 亿人民币。 债券通公司近日发布
数据显示，2021 年 1 月共计成交 6470
笔，交易量达到 5883 亿元人民币，日均
成交突破 294 亿元人民币，创下历史新
高。

新快报讯 记者刘威魁报道 首份
A 股上市险企 2020 年年报出炉。 中国
平安日前发布的 2020 年年报数据显
示 ，2020 年实现营收 13214.18 亿元 ，
同比增长 3.8%；归属于母公司股东净
利 润 为 1430.99 亿 元 ， 同 比 下 降
4.22%，归属于母公司股东的营运利润
为 1394.70 亿元， 同比增长 4.9%。 另
外，2020 年净利润为 1593.59 亿元，营
业利润为 1556.70 亿元。

中国平安联席 CEO 兼 CFO 姚
波在昨日的业绩发布会上表示， 营业
利润和净利润的差异主要来自三个方
面。 一是寿险及健康险业务带来 103

亿元的正向投资偏差。 二是折现率变
动的影响， 主要是因为国债 750 天的
移动平均变动， 对于营运利润带来正
向 79 亿元的偏差。 三是持有的一项可
转换债券带来 13 亿元左右的收益，管
理层认为是一次性的， 也是从营运利
润当中予以剔除。

中国平安还在年报中披露了寿险
改革的进展。 2020年中国平安寿险及健
康险业务实现营运利润 936.66 亿元，同
比增长 5.3%； 运营净资产收益率为
35.0%。同时，平安寿险也面临着改革“阵
痛”，2020 年平安寿险及健康险业务的
新业务价值为 495.75 亿元， 同比下降

34.7%，新业务价值率同比下降 14%。
中国平安在年报中表示， 在新冠

肺炎疫情冲击下， 公司传统代理人线
下业务展业受阻。 作为核心业务，保
险代理人连年下降一直困扰中国平
安，代理人队伍已经连续压缩 2 年，从
2019 年底的 116.7 万缩减至 2020 年的
102 万左右。 2020 年年报数据显示，截
至 2020 年 12 月末， 平安寿险代理人
规模较年初下降 12.3%。 中国平安联席
首席执行官陈心颖在业绩会上表示，
接下来的三年里， 平安要保持 100 万
的代理人队伍，打造高质量、高产能、
高收入的“三高”代理人队伍。

亮点一：制度环境持续优化
去年， 广州市加强直播电商顶层

设计，组织编制《直播电商发展行动方
案 (2020-2022 年)》《直播电商十一条
政策》，以制度创新引领直播电商之都
建设。 先后出台《电子商务示范基地认
定办法》《电子商务示范企业认定办
法 》《农村电子商务示范企业认定办
法》等政策文件，发布系列扶持措施，
推动形成一批特色突出、 示范性强的
产业园区、 基地和企业。 针对直播电
商、社交电商发展过程中出现的问题，
研究完善监管政策措施， 协调推出直
播电商服务行为规范和直播购物运营
和服务基本规范，营造安心放心舒心的
网络消费环境。花都、从化、海珠区也出
台具体扶持措施，共同推动形成了“1+
1+11”的电子商务产业政策矩阵，有力
保障了电子商务产业健康发展。

亮点二：市场主体不断壮大
新冠肺炎疫情发生以来，线下消

费一度大幅萎缩，以网络购物、移动支
付、 线上线下融合等新业态新模式为
特征的新型消费迅速发展。 为保市场
主体， 广州市商务部门协调各大电商
平台推出 33 条措施帮助中小微企业
共度时艰， 联合相关银行推出单笔高
达 1 亿元免抵押信贷金融支持电商企
业复工复产， 实现短时期内全市电商
企业复工复产率 100%。 作为国内电子
商务龙头企业，阿里巴巴、京东商城、
苏宁易购抢抓机遇，顺势而为，积极参
与 “3.8”“5.1”“6.18”“双 12”等各种消
费节庆， 推动实物商品网上零售额快
速增长。 依靠电子商务的产业优势、扶
持政策和发展环境， 以及一流的投资
和营商环境， 广州市吸引了北京时代
飞鹰、杭州无忧传媒、深圳本新文化等
头部直播电商企业来穗落户， 行业集
群效应日趋明显。

2020 年广州电商企业业绩骄人，

活力十足，继洋葱集团之后，唯品会、
朱雀信息科技有限公司成功入选商
务部第二批数字商务企业名单，唯品
会、晶东等广州本土电商企业入选中
国民营企业 500 强， 广州逸仙电子商
务有限公司、名创优品（广州）有限责
任公司先后在纽交所挂牌上市，若羽
臣成为电商运营服务商在 A 股中小
板上市第一股，成为广州发展数字经
济、打造直播电商之都的生动注脚。

亮点三：电商活动精彩纷呈
结合常态化疫情防控的需要和

全面提振消费信心的要求 ， 广州市
筹划举办多场次线上促销活动 ，向
全球传递广州 “人 ”“货 ”“场 ”集聚的
产 业 优 势 和 发 展 新 经 济 的 火 热 氛
围。从 2020 年 3 月份启动“广州直播
带货年 ”，到 6 月份首届直播节和 9
月份的直播电商产业年会 ， 再到首
届广州 “11.11”城市购物节 ，以及贯
穿全年的直播带货年活动 ， 广州每
月组织不少于 1 场电商活动 ， 使电
商市场始终保持很高的热度， 有效
带动社会消费品零售总额增速回升。

针对去年脱贫攻坚战叠加疫情
“阻击战”的实际，广州市鼓励多类型
经营主体拓展农村电商业务， 广泛开
展“e 网情深，电商助农”专项行动，帮
助贫困地区优质农特产品 “出山进
城”。 在强力推动消费扶贫的过程中，
广州农村电商取得亮丽的成绩， 广药
集团助力贵州打造的刺梨产业成功入
选国务院的“中国企业精准扶贫 50 佳
专项案例”，唯品会、风行乳业、欢聚集
团、 王老吉大健康成功入选广东电商
扶贫 20 强。

亮点四：新业态新模式加快发展
2020 年，广州市抢抓直播经济“风

口”，发挥货源多、物流快、供应链完备
等优势， 以出台全国首个直播电商产
业政策、 举办全球首个以城市为平台
的直播节、 成立首个全域直播电商产
业联盟、组建首家直播电商研究院、发
布首部全国性直播电商标准等 10 个
全国首创赋能千年商都焕发新活力。
据统计，广州直播商户开播场次、观看
人次和购买力均排名全国第一， 成为
名副其实的第一大直播之城。

电子商务新业态的发展， 催生了
“直播电商+专业批发市场 ”“直播电
商+扶贫助农”“直播电商+夜经济”“直
播电商+大型商场+传统品牌” 等新模
式。传统商贸企业加快数字化转型，广
百 、友谊 、海印等传统商贸企业推出
“广百宝 ”“微百货 ”“海印生活圈 ”等
一批 O2O 移动互联商业模式， 引领
广州传统商业的 “互联网+” 发展潮
流。 广州市还积极引导住宿、餐饮、旅
游 、汽车 、教育等企业开展直播电商
业务，发展“线上引流+实体消费 ”的
新模式， 推动商贸主体向数字化、网
络化、智能化方向发展，有力地促进了
新型消费发展和实物商品网上零售额
高速增长。

广州传统优势产业纷纷触电升
级，服装、美妆、箱包、珠宝等专业批发
市场正在向全品类供应链基地、 网红
孵化基地、 直播电商服务中心等多功
能商业综合体转变。 2020 年 12 月 30
日， 全国第三家淘宝天猫商家运营中
心正式落户广州尚峰电商直播基地，
将助力“广州制造”进一步开拓市场、
打造品牌。

逆势增长 32.5%

2020年广州实物商品网上零售额 1937亿

中国平安 2020年归母营运利润同比增长 4.9%

记者 2 月 4 日从广州市商务局获
悉，2020 年面对新冠肺炎疫情的巨大
冲击 ， 广州市实物商品网上零售额
1937.42 亿元， 逆势增长 32.5%，比
全国高 17.7 个百分点，占社零总额的
百 分 比 从 2019 年 13.9% 提 升 到
21%， 拉动社零总额回升 5 个百分点。
电商已成为广州市构建新发展格局、推
动经济高质量发展的新亮点和新引擎。
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