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“公司的产品是否有利于女性医疗
美容养颜？ ”今年 3 月，有投资者在互动
平台向东阿阿胶提问。 东阿阿胶投资者
互动平台回复： 阿胶产品具有美容养颜
功效，公司将探索美妆新领域，开发阿胶
护手霜等系列化妆品，推进“生活东阿阿
胶化”。

事实上， 东阿阿胶此前已有数款产
品瞄准“美容养颜”，如桃花姬阿胶糕和
“真颜” 系列都宣称通过食补让消费者
“自内而外焕发美丽真颜 ”，如今 ，东阿

阿胶试图在美妆领域吸引更多消费者，
据其 2020 年年度报告，东阿阿胶正在开
发阿胶护手霜以及保湿、 抗衰等系列化
妆品。

看好颜值经济， 比东阿阿胶更早涉
足美妆领域的制药企业还有同仁堂、片
仔癀、云南白药、马应龙等。 早在 2001
年，同仁堂主打天然草本和中药，陆续推
出“伊妆”“同人本草”及“丽颜坊”系列；
2002 年，福建片仔癀化妆品有限公司成
立，旗下拥有“片仔癀”“皇后”等品牌，产

品覆盖护肤品、 清洁洗护等系列；2004
年，云南白药推出“养元青”洗护及“采之
汲”面膜系列；一度在社交平台上火爆的
马应龙眼霜在 2009 年上市，其品牌“马
应龙八宝”有眼妆、面部护理等产品。

据天眼查数据，截至 2020 年 10 月，
经营范围包含“中药”或“西药”且同时包
含“化妆品”的企业，在我国约有 26.4 万
家。其中，超七成相关企业为有限责任公
司， 跨界横跳医药和美妆领域的企业不
在少数。

现代牧业收购中元牧业
新快报讯 日前， 现代牧业发布

公告称，已与中博农畜牧科技股份有
限公司签订协议， 以不超过人民币
8.15 亿元现金收购其全资持有的中
元牧业有限公司全部股权。 公告披
露， 中元牧业于 2017 年 4 月建成投
产，位于河北省石家庄新乐市，牧场
占地面积约 2000 亩， 设计存栏规模
2.2 万头。 截至 2020 年末，奶牛存栏
1.72 万头，日产原奶 350 吨。

按现代牧业 2020 年 12 月发布
的《五年领跑计划》，到 2025 年，其奶
牛存栏数将增长至 50 万头， 年产鲜
奶达到 360 万吨，实现牛、奶双翻番。

不久前的 3 月，现代牧业以人民
币 34.8 亿元收购富源国际全部股权。
公告中称，在富源国际和中元牧业相
继收购完成后，现代牧业的奶牛存栏
将增加至约 33 万头， 距其目标更进
一步。 （陈思陶）

农夫山泉
又推气泡水新品

新快报讯 4 月初， 农夫山泉推
出无糖苏打气泡水，有莫吉托、白桃
和日向夏橘三种口味，除 “0 糖 0 卡
0 脂”外，还强调“0 山梨酸钾”。

山梨酸钾是食品防腐剂，多款气
泡水内有所添加。 农夫山泉宣称，其
产品“拥有先进的无菌生产线，才能
将山梨酸钾拒之门外”，“0 山梨酸钾”
成为农夫山泉试图区别于其他气泡
水产品的标签。

农 夫 山 泉 曾 在 2020 年 推 出
TOT 含气碳酸饮料， 可口可乐、蒙
牛、汉口二厂、娃哈哈等品牌也接连
推出气泡水产品，气泡水品类正值当
打之年。 （陈思陶）

卖粽子的五芳斋
完成上市辅导

新快报讯 据证监会官网消息，
浙商证券关于浙江五芳斋实业股份
有限公司（简称“五芳斋”）的上市辅
导工作于 2021 年 3 月已全部结束 ，
五芳斋已具备发行上市的基本条件。
这意味着，五芳斋距离冲刺 A 股上市
已不远了。

辅导备案文件尚未披露五芳斋
的业绩表现。 据公开资料显示，2017
年，粽子在五芳斋总营收中的占比在
59%，但五芳斋不仅有粽子这一单品，
其目标为“糯米食品为核心的米制品
领导品牌”，旗下拥有月饼、汤圆、八
宝饭、青团等品类；其执行董事总经
理吴大星曾在 2018 年对外称， 五芳
斋拥有 457 家线下餐饮连锁门店 ，
1000 多家全国经销商、分销商客户，5
万多个终端，160 家网店及 300 多万
会员。 按其 2018 年发布的规划，到
2021 年，五芳斋会将粽子在营收中的
占比幅度降至 50%以下。 （陈思陶）

赛道拥挤 门槛提升
跨界美妆的药企能走多远？

■新快报记者 陈思陶

［ ］跨界发展、斜杠青年成年轻一代的生活方式，但在开发副业上，年轻一代在老字
号药企面前恐怕也要甘拜下风。 同仁堂推出美容祛痘膏和育发液，马应龙推出口红
和眼霜，999 皮炎平上线各色口红，仁和药业做起了美白面膜，东阿阿胶也要进军美
妆界……药企扎堆美妆行业已不是新鲜事，然而，面对激烈竞争的美妆赛道、消费者
多变的需求、美妆行业更加严格的监管，跨界而来的药企将面临很多挑战。

■廖木兴/图

看好颜值经济，大批药企跨界美妆

相比同仁堂、片仔癀、云南白药等美
妆行业的“老人”，东阿阿胶、复星医药、
双鹭药业等近期关注美妆行业的制药企
业曾业绩波动较大。

东阿阿胶 2020 年财报显示，阿胶系
列产品毛利率同比下降 4.56%， 其他医
药及保健品毛利率下滑 5.1%，而毛驴养
殖及贸易业务入不敷出， 毛利率转为负
1.14%。 去年 9 月，复星医药、双鹭药业在
美妆领域有所动作， 分别宣布控股子公
司开展化妆品制造与销售、 提交含大麻
提取物国产非特殊用途化妆品备案通

过，其去年中期报告则显示，受有关药品
采购政策影响，企业收入和利润皆降低。
而跨界美妆行业的片仔癀则在 2020 年
10 月宣布计划分拆化妆品板块上市，在
2017 年~2019 年， 其化妆品收入从 1.75
亿元增至 4.30 亿元 ， 复合增速达到
56.75%。

业绩承压之下，已有片仔癀、云南白
药等受益先例，且增长迅速的美妆行业，
成为药企的跨界热门。 据国家统计局数
据显示 ，2020 年社会消费品零售总额
391981 亿元，同比下降 3.9%，但 2020 年

全国化妆品零售总额达 3400 亿元，同比
增长 9.5%；2021 年 1-2 月份， 化妆品品
类零售额达 到 558 亿 元 ， 同 比 增 长
40.7%，可见美妆行业受疫情影响有限。

同时，药企的科研能力、产品质量、
功效导向及口碑等为其跨界美妆提供基
础，消费者对“药”“妆”同源的认知也容
易向美妆迁移。 记者在广州天河北商圈
美妆集合店的随机采访中， 有消费者就
认为，药企能通过研发，把植物、药材变
成为美妆产品中的有效成分， 他们开发
的产品可以试试。

药企业绩承压，跨界美妆有其优势

国内化妆品市场增速迅猛， 意味着
需求多变、竞争激烈。 相比以华熙生物、
薇诺娜等为代表的成分党，以百雀羚、美
加净等为代表的老字号，以玛丽黛佳、完
美日记等为代表的新锐国货潮牌， 跨界
而来药企更需要独特、有效的产品，避免
同质化。

同时， 药企跨界也面临化妆品监管
从严的挑战。 一方面， 药企美妆产品的
“功效性”宣称将被祛魅。 4 月 9 日，国家

药品监督管理局官网发布 《化妆品功效
宣称评价规范》，要求化妆品的功效宣称
应当有充分的科学依据， 主要包括文献
资料、 研究数据或者化妆品功效宣称评
价试验（主要指：人体功效评价试验、消
费者使用测试和实验室试验）结果等。该
《规范》将于今年 5 月 1 日起施行，这将
拉长、 拉高新入局化妆品行业药企的研
发时间和成本。

另一方面， 化妆品原料受到严格监

管，也给入局美妆行业的药企带来一定风
险。如曾用于片仔癀生产的天然麝香等名
贵中药材来源属于国家一级保护动物，转
而使用人工原料；大麻二酚（CBD）等大
麻提取物拟被禁用于化妆品，盘龙云海推
出的大麻叶鲜肌保湿面膜、德展健康开拓
的工业大麻化妆品业务也将受到影响。

此外， 消费者对美妆需求的多元多
变， 在美妆领域寻求多元发展的药企必
将面临怎样满足消费者需求等挑战。

美妆赛道拥挤，药企突围面临挑战


