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宝洁宣布
旗下十大品类涨价

新快报讯 近日，宝洁公司在财报

会上宣布，2022年旗下十大品类将全部

提价，包括织物护理、婴儿护理、女性护

理、成人尿失禁、家庭护理、家居护理、

护发、美容、口腔护理和皮肤护理产

品。其中，织物护理产品的价格将从 2
月28日开始上调，其他个人保健品的价

格将从4月开始上调。

公开资料显示，宝洁上一次宣布涨

价是在 2021年 4月。本次全线提价，与

疫情期间运输、材料、劳动力和其他成

本的上升以及全球通胀带来的原材料

价格上涨相关。宝洁公司财务总监An⁃
dre Schulten表示，消费者愿意承担更高

的价格，并且消费升级也将不断持续，

消费者将转向价格更高、更高端的产

品，如把洗衣液换成单价更贵的洗衣凝

珠。 （陈思陶）

无糖风潮兴起
赤藓糖醇厂商上市

新快报讯 1月24日，三元生物开启

申购，其发行价为109.3元/股。

招股书显示，三元生物成立于 2007
年，是中国较早开始工业化生产赤藓糖

醇的厂商。2021年 1-9月，公司实现营

业收入 13.05 亿元，较同期增加 7.43 亿

元，同比增长 132.29%；净利润达 4.39亿

元，较 2020 年 1-9 月增加 2.67 亿元，同

比增长155.83%。

三元生物方面表示，2021年前三季

度公司营业收入和净利润同比增长较

大主要是因为中国消费者减糖、控糖意

识的广泛提升以及由此带动的中国无

糖饮料行业的快速发展。报告期内，三

元生物产销率接近100%。

沙利文研究数据显示，近年来我国

赤藓糖醇的消费量呈现出明显的增长态

势。2018年赤藓糖醇消费量增长率达到

89.7%，2019年增长率达到 100%。另据

智研咨询，2019年全球赤藓糖醇产量为

8.5 万吨，中国赤藓糖醇产量为 4.62 万

吨，占比一半以上。2020年中国赤藓糖

醇产量约为 8.0 万吨，产量翻了一倍。

（陈思陶）

思埠集团“哔嗨啤”
涉嫌传销

新快报讯 日前，广东思埠集团与王

老吉品牌合作推出的”哔嗨啤”啤酒项目

因涉嫌传销，被河南省获嘉县市场监管

局向当地申请冻结7家关联公司账户，经

法院裁定冻结资金额度达2亿元。

公开资料显示，思埠集团是微商企

业，其董事长曾公开表示，要在一个月

内带出1000个百万富翁。

初步调查来看，‘哔嗨啤’经营模式

有传销的嫌疑，案件还在办理当中。获

嘉县市场监管局相关负责人对外称，这

次的调查对象只针对思埠集团，“广药

集团只提供‘王老吉’商标，经营行为跟

他们没有关系。” （陈思陶）

从产品上看，新中式点心爆款

多是中点西做，用西式烘焙的材料、

形式等做中式点心。如墨茉点心局

的招牌产品是鲜乳咖啡麻薯，虎头

局则是黄油提子 Q 麻薯。从外观

看，新中式点心深谙“颜值经济”价

值，各家都突出国风美学。在品牌

名“点心局”“饼行”“点心铺”等都带

有明显的中式特色，墨茉的“墨自东

方古韵，茉传华夏千年”更有传统文

化韵味。在店铺装修上，主打复古

国风，包括招牌、Logo 和色调，包装

设计、产品广告文案等均融入国风

文化设计。营销活动也紧贴国风风

格，线上活动和海报中添加国风元

素。产品创新上也紧扣传统，老字

号稻香村（苏州）与和平精英等知名

IP 跨界合作，推出杨枝甘露味、流心

奶黄味等国潮概念新品。如今，新

中式点心的风已经从北上广深吹到

了二线城市，河南郑州的山河饼局、

重庆的酥书点心局、天津的糕功夫

国潮点心局、江西南昌的卡拉多点

心行等如雨后春笋。

水杯高的能拉丝的盘挞，手掌

大的爆浆的麻薯……中点西做、国

风设计，新中式点心不仅味道甜美，

而且颜值超高，十分符合年轻消费

者的审美，因此，在社交平台上传播

火爆。

门口排长龙 融资创新高

新中式点心
上一轮靠消费者排队购买频频登上热搜的是新中

式茶饮店、奶茶店，最近，门口大排长龙、引来黄牛叫卖

的变成了新中式点心店。墨茉点心局、虎头局渣打饼

行、泸溪河、祥和饽饽铺等中式糕点品牌走红，成为社

交平台上新的晒单、测评热门对象。稻香村、杏花楼等

老字号糕点品牌跟进上新，奈雪的茶等“老”网红也推

出中式点心，争做年轻消费者的心头好。

新快报记者走访广州天河北商

圈，泸溪河、虎头局等新中式点心店

铺入驻了热门铺位，门口年轻消费者

集聚，排队购买新鲜出炉的点心，部

分品牌立起了排队到某处需等待 30
分钟、15分钟的告示牌。一位年轻消

费者告诉记者，在虎头局刚开业时她

曾排队近两个钟。

虎头局创始人胡亭曾透露，53平

方米成熟门店的坪效上探到 2万元，

单月营收一度达到127万元。据美团

数据，2019年中式糕饼全国门店数量

超过 5万家，成为烘焙第二大细分品

类。在线上，新中式点心也聚集了一

大波流量。小红书上，墨茉点心局有

1.3万多篇相关笔记，虎头局有 1万多

篇，泸溪河有 2万多篇，有博主称，愿

意为之排队五六个小时。

营收、流量双高，新中式点心自

然成为资本新宠，红杉、IDG 等明星

资 本 均 有 涉 足 。 公 开 资 料 显 示 ，

2021 年 1 月-8 月投资事件多达 22

起，资本投资金额达 57 亿元，创新

高，此前最高年投资金额是 2016 年

的 20.9 亿元。其中，成立于 2020 年

的墨茉点心局已经完成 5 轮融资，

单店估值超过 1 亿元；成立于 2019
年的虎头局渣打饼行完成了天使轮

和近 5000 万美元的 A 轮融资；祥禾

饽饽铺完成了首轮过亿元融资；泽

田本家获得了来自何伯权、天图的

首轮融资；泸溪河也有获美团龙珠

融资的消息传出。

在烘焙市场整体利好的情况下，

资本介入催生了一批新兴的新中式

点心品牌，促进了整个行业的快速发

展，但也为品牌带来了挑战。

一方面是产品同质化问题，多家

新中式品牌的主打产品围绕麻薯、泡

芙、蛋挞、虎皮卷、桃酥推出花式口

味，但如果遮住品牌名称，仅靠单品

难以分辨。

同时，品牌和门店快速扩张下，

食安管理的风险也会提升。消费者

对食品安全的担忧是第一大顾虑，其

次是甜品对健康的影响。数据显示，

烘焙食品行业消费者担忧的前三个

痛点分别为安全卫生、产品质量、食

品添加剂。艾媒咨询分析师认为，现

在市面上部分品牌现做现卖和使用

高质量材料就是打消消费者对食品

安全和健康问题的顾虑，但食材统

一、制作流程统一的形式也对品牌供

应链能力、管理能力有着很大的挑

战。

此外，品牌保护也可能成为考

验。公开资料显示，中式点心网红

“鼻祖”鲍师傅在 2019年共有 89家直

营店，而山寨门店在最多时达到 2000
余家。对此，艾媒咨询分析师建议，

品牌应加强专利保护意识，在创业前

期做好商标和品牌保护工作，利用好

法律知识保护知识产权。

对于新中式点心的未来，艾媒

咨询分析师认为，其所处的烘焙食

品行业本身市场空间大，处于高速

增长期。2020 年中国人均烘焙食品

消费量受到疫情影响增速略有下

滑，人均消费 7.3 公斤，与全球主要

国家对比，不及饮食结构相同国日

本的一半；而且我国正处于消费升

级阶段，人均消费水平呈上升趋势，

意味着我国烘焙食品行业人均消费

量有望持续上升。随着资本进入市

场，行业竞争将不断加剧，新中式点

心行业需在产品、技术、营销上下足

功夫，长期经营和树立品牌，才能从

“网红”变“长红”。

■新快报记者 陈思陶

流量、资本聚焦 新中式点心成宠儿

出圈秘诀：中点西做、国风美学

食品安全、品牌保护成考验

■廖木兴/图

走红之下考验多多


