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新快报讯 记者陈学东报道 日

前，广东德尔玛科技股份有限公司（下

称“德尔玛”）正式递交注册稿，拟在深

交所创业板挂牌上市，这也意味着德

尔玛离上市的钟响又近了一步。在这

份新递交的注册稿中，德尔玛更新了

其上半年的业绩表现。今年上半年，

德 尔 玛 营 收 为 15 亿 元 ，同 比 增 长

21.6%；归母净利润为 6086万元，同比

增加33.7%。

深交所对其抗风险能力依旧存疑
近年来，在“懒人经济”“宅经济”

的催化下，让小家电市场受到了大众

关注，也让一众小家电公司成功登

陆资本市场。德尔玛是一家集自主

研发、原创设计、自有生产、自营销

售于一体的创新家电品牌企业。德

尔玛旗下品牌包括自有品牌“德尔

玛”及“薇新”，以及授权品牌“飞利

浦”及华帝，主要产品类型包括家居环

境类、水健康类、个护健康类以及生活

卫浴类。

德尔玛早在 2020年就谋求上市，

与中金公司签署了上市辅导协议，准

备冲刺深交所创业板。从 2020 年到

现在，小家电行业中石头科技、帅丰电

器、亿田智能、火星人、比依股份都纷

纷叩响了资本市场的大门。但是，德

尔玛等到的却是深交所的三轮问询。

2021年10月的第一轮问询中，深交所

对德尔玛提出30多条质疑，从对赌协

议、同行业竞争到直播带货、劳务派遣

情况等总计 596 页，问询函页数都快

赶得上德尔玛的招股书了。

第一轮问询的四个月后，深交所

对其进行了第二轮问询，总计347页、

共提出17个问题。并且，深交所更是

针对德尔玛主营业务部分特点和成长

性“是否符合创业板定位”发出致命提

问。

今年 4月份深交所又对德尔玛进

行了第三轮问询，内容涉及营业收入、

营业成本与供应商、毛利率、与小米集

团开展合作业务的稳定性等多个方

面。

直到今年 6 月份，深交所创业板

上市委员会的审议结果称，德尔玛符

合上市发行条件、上市条件和信息披

露要求，不过还是要求其对飞利浦和

华帝商标许可合作的稳定性和可持续

性，以及对其经营能力的影响进行说

明。可见，深交所一直对其经营的抗

风险能力究竟如何依旧存疑。

六成营收靠贴牌代工
为何德尔玛符合上市发行条件，

却一直被深交所提出质疑呢？这或许

与德尔玛的营收来源有关。

根据德尔玛招股书数据可知，从

2019 年至 2021 年，其自营品牌“德尔

玛 ”和“ 薇 新 ”的 营 收 占 比 分 别 为

60.24%、46.02%与38.43%，呈现逐年下

滑趋势。而其当前主要营收来自于小

米代工，以及“飞利浦”“华帝”品牌授

权。

这也就是说“飞利浦+华帝+米

家”所带来的收入在 2021年超过了德

尔玛营收六成。而且，无论是贴牌还

是代工对德尔玛来说，都有着不可规

避的风险。

以代工小米小家电来说，的确为

德尔玛近三年带来了可观的收入，但

是这部分业务也拉低了其毛利率。从

招股书数据可知，在报告期内，德尔玛

主营业务的毛利率分别为 36.37%、

32.26%与 29.21%，呈逐年下降的趋

势。在报告期内，德尔玛米家 ODM
业务毛利率分别为 27.53%、19.18%及

12.57%，三年来腰斩过半。

从市场现状来看小家电已经从增

量走向了存量。并且，小家电由于其

技术护城河不深，同质化是非严重，消

费者在选品上很难从一而终，这也使

得当下竞争尤为激烈。德尔玛想要在

激烈的竞争中活下来与活得好，肯定

要在产品力上加码超车。

科大讯飞上半年净利润
大跌33.57%

新快报讯 科大讯飞8月22日晚间发

布了 2022 年半年度报告，财报显示，上半

年 公 司 实 现 营 收 80.23 亿 元 ，同 比 增

26.97%；主营业务连续两季亏损，显示“黑

科技”市场变现能力不强；归属于上市公司

股东的净利润2.78亿元，同比下降33.57%；

扣非后净利润2.79亿元，同比增长33%。

财报显示，科大讯飞上半年实现营收

80.2亿元，同比增速(26.97%)和去年上半年

的45.3%相比，明显下滑；营业成本48.04亿

元，同比增长 32.9%，高于营业收入 27%的

增速，导致毛利率下降2.7%。

具体来看，科大讯飞教育产品和服务

实 现 营 业 收 入 22.05 亿 元 ，同 比 增 长

27.38%；医疗业务实现营业收入 1.4亿元，

同比增长 40.17%；数字政府行业应用实现

营业收入4.44 亿元，同比增长66.01%。

值得注意的是，除了开放平台的毛利

率较上年增长 5.57%外，教育产品和服务、

信息工程、运营商相关业务的毛利率均较

上年有所下滑。不过，唯一毛利率正增长

的业务上半年仅占营收的16.78%，为13.46
亿元，同比微增4.15%。

此外，科大讯飞上半年智慧汽车业务

尚未大规模放量，板块营收为1.69亿元，同

比下降5.72％。

对于公司上半年营收增长而归母净利

润下滑，科大讯飞在财报中解释称，主要为

公司持股的三人行、寒武

纪等金融资产因股价波

动导致公允价值变动，收

益金额较上年同期减少

2.73亿元所致。（郑志辉）

说好的“动动鼠标就能创业”
据广东省陈女士向网经社旗下投

诉平台“电诉宝”投诉称，自己于8月3日

通过游戏中插的广告下载店宝宝，并在

店宝宝客服的诱导下购买了店宝宝创

业服务，花费1000元。后面老师让自己

跟着她一步一步把店铺设置好 ，助理

开始推广她们的代运营服务，诱导龙女

士继续购买 18000 元的代运营服务，之

后发现商品实际与宣传内容严重不

符。对此，龙女士严重怀疑店宝宝有传

销嫌疑，并且自己缴纳的保证金也退不

回来，平台坐视不理。

另一位陈女士投诉称，自己于 5 月

10日在有赞微商城购买了“开网店全程

一对一指导无货源一件代发”青铜套

餐，共花费400元。在商品页面，商家十

分清楚地注明会提供一对一的专门指

导，在购买该开店教程后，陈女士发现

一对一指导纯属空话，在付完钱后该商

家对自己爱答不理。

甘肃王女士称，自己于 3月 13日跟

微盟达成协议签订合同并支付了 2000
元订金制作网络销售蔬菜的小程序，并

商定尾款小程序使用没问题后在4月15

日左右支付。在 25 日交付使用后发现

后台不符合要求，多次和技术部门沟通

还不能解决问题，微盟公司不顾及后台

不完善，技术不过关的的情况，一味催

要尾款，并于 4月 11日突然关停小程序

后台，致使公司损失巨大。

广东省农女士投诉称，自己于 2021
年 12月 26日购买四川恒翎电商服务有

限公司的VIP指导开店课，共花费 4120
元。购买后收款方没有按合同进行授

课，今年7月开始连人都找不到了，现要

求该公司退还费用但投诉无门。

谁在“赚快钱”？
网经社高级分析师莫岱青表示，

开店教程抓住了人们热衷于赚快钱

的心理，往往只看到了网店的利润之

丰厚，不清楚开网店背后的成本，以

为“躺着”就能赚钱。加上平台的监

管不力，纵容了这种情况的出现。当

消费者向平台寻求帮助，平台采取冷

处理的态度，更有可能是平台与这些

商家沆瀣一气。在这样的情况下，平

台的监管就成为最主要的问题。有

些店铺已经被消费者一再投诉，平台

却不闻不问，导致这些店铺则会更加

肆无忌惮。

上海汉盛律师事务所高级合伙人

李旻律师表示，有些开店教程，以加盟、

无货源、流量扶持等噱头吸引创业者，

诱导创业者缴纳推广费、宣传费、押金、

保证金等方式进行敛财，实际上就是一

种诈骗。消费者面对描述与服务不一

致的情况，一方面可以积极向有关组织

及部门投诉，如消费者协会或工商部门

（多数线上培训均有资质要求）；另一方

面，如果认识到自己被骗，应及时报警，

向公安部门告知相关情况。

上海融孚律师事务所律师程亮指

出，现实中，消费者在购买开店教程时，

电商服务商会提供格式的服务合同版

本，不会写到服务合同中去，这也为消

费者维权带来困难。所以，消费者在选

择购买开店教程服务产品前，应尽可能

的让电商服务商将承诺的内容写进合

同中去，或者通过微信、短信、邮件等形

式将其承诺内容固定下来，作为将来维

权的依据。

谈到避坑方法时，李旻表示，一是

建议选择大平台旗下配备的开店指导

服务。二是缴纳服务费之前，建议提前

了解服务企业相关信息及网络服务评

价。三是谨慎付款，对于流量费、扶持

费、货源费等谨慎付款，做好“非必要不

付款，非必要不转账”。

德尔玛IPO一波三折：六成营收靠贴牌代工
深交所对其抗风险能力依旧存疑

网上开店教程 频遭投诉
真正“赚快钱”的竟是微盟、有赞、店宝宝等电商服务机构

“开店指导，超全货源，三天即可盈利。”随着电商的不断发展，
这些宣传口吻酷似网络诈骗的电商课程广告也越来越多见。如今，
更是出现了一些开店教程类的骗局。

根据第三方机构网经社一份最新报告指出，近些年出现了越来
越多以开店指导为噱头的骗局，有赞、微盟、微店、店宝宝、恒翎电商
等知名电商服务商都曾爆出过类似投诉，消费者在购买此类服务的
时候务必擦亮眼睛。

■新快报记者 郑志辉

有名无实


