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“顺丰寄丢20克黄金”上热搜

保价八千只赔两千？
网友：保价保了个寂寞

新快报讯 记者林广豪报道 近日有

报道称，杭州一消费者通过顺丰同城急送

配送价值 8000 元的 20 克黄金，过程中选

择了保价 8000元，结果黄金丢了，顺丰却

表示只愿赔2000元。“顺丰寄丢20克黄金

保价八千只赔两千”火上了热搜。虽然最

后黄金找到了，但事件中顺丰的保价服务

引发了网友热议。有法律人士指出，顺丰

最初的赔偿方案并不合理。

有公开报道称，9 月 10 日，杭州萧山

的一位消费者小刘通过顺丰同城急送将

20克黄金送到住在拱墅区的一位客户住

处，过程中选择了保价服务，保价金额为

物品的市场价值 8000元。但在取件一个

多小时后，快递员便告知小刘黄金遗失

了。第二天，顺丰客服提出了赔偿2000元

的解决方案，对于该赔付金额是如何确定

的，顺丰客服并未作出具体回答。12日，

顺丰同城表示，可先行赔付保价金额8000
元。13日，经过警方的调查寻找，遗失的

黄金已经找到。

就在事件解决的同时，“顺丰寄丢 20
克黄金保价八千只赔两千”的消息登上了

微博热搜，至 13日下午 6时，阅读量已达

3.8亿。不少网友留言表达对顺丰保价服

务的不满，以往丢件理赔的焦点在于是否

保价，如今消费者小刘花了 40 元的保价

费，“明明保价8000元，为什么最后只赔付

2000元呢”？网友直呼“保价保了个寂寞”

“保价金额意义何在”。

保价，是快递企业提供的增值服务之

一，常见于寄递较贵重物品的情况。新快报

记者在顺丰同城急送微信小程序中的寄件

页面看到，保价一栏写着“未保价物品最高

赔7倍运费，建议保价”，保价物品价值上限

为10万元。《顺丰同城保价服务电子条款》

显示，顺丰同城以投保价值为基准，根据托

寄物品实际损失金额与实际价值的比例进

行赔付，具体计算公式为“赔付金额=投保价

值×实际损失/实际价值”，赔付金额不超过

选择的保价方案的最高赔付金额。

有律师指出，顺丰最初赔偿2000元的

方案并不合理。2018年5月起施行的《快

递暂行条例》中，第二十七条规定，快件延

误、丢失、损毁或者内件短少的，对保价的

快件，应当按照经营快递业务的企业与寄

件人约定的保价规则确定赔偿责任。

上交所提醒投资者关注风险
在最新一期的综艺节目“脱口秀

大会”上，脱口秀演员House分享了自

己的投资经历引发股民共情。他谈

到，他买了一只股票，上来两天就赚了

8000元，自信心爆棚，放出了“巴菲特

就这么回事”的豪言。而后迅速被现

实打脸，最终12万元亏得只剩下2.5万

元。这只让他买了后像“失恋”的股票

就是600759。
随着这段表演的出圈，网友对

600759的关注度飙升。

9月13日凌晨，脱口秀演员House
在微博发文表示：“我和家人目前都没

有持有这只股票，也没有这个计划。

股市有风险，投资需谨慎，还请大家理

智对待。”当日，ST洲际发布澄清公告

称，截至目前，公司生产经营未发生重

大变化。请广大投资者理性投资，注

意风险。随后，上交所官方微博也发

布关于 ST 洲际相关情况的通报表

示，上交所依规对拉抬股票开盘价等

异常交易行为采取了自律监管措施，

并提醒投资者关注风险，审慎参与，

合规交易。

业绩从巨亏到暴涨
公开资料显示，1996 年 10 月 8 日

ST洲际在上交所上市，2014年转型进

入油气行业,并由此前的海南正和实业

集团有限公司改名为现名，主营业务

目前已由房地产、租赁服务和贸易转

型为石油天然气勘探与开发。

2019年和2020年，ST洲际扣非净

利润分别为-4177万元和-2.897亿元，

2021 年 ST 洲际净利润为-9.432 亿

元。因触及连续3年扣非净利为负值，

今年 4 月 26 日 ST 洲际被实施其他风

险警示，股票简称由“洲际油气”变更

为“ST洲际”。

今年上半年，受益于国际油价持

续走高，ST洲际业绩实现营收13.35亿

元，实现净利润 1.24 亿元，同比增长

117.75%。而今年一季度报显示，该公

司 净 利 润 7769.96 万 元 ，同 比 增 长

9664%。

从二级市场上看，ST 洲际在 4 月

被“ST”前后走出一波连续 6个跌停的

走势，截至9月13日收盘，ST洲际年内

股价累计下跌超 10%，远远跑输同期

板块及大盘涨幅。

新快报讯 记者杨依泓报道 每逢

佳节长假，推出一些“节假日专属”理

财产品是不少银行的常规动作。与此

前动辄发行几十款节日专属理财产品

相比，新快报记者留意到，今年中秋节

期间，只有工银理财、农银理财等少数

银行和理财公司推出了“中秋专属”理

财产品。专家表示，近两年节日专属

理财产品发行量有所减少，未来发行

量或将进一步下降。

业绩比较基准相对较高
根据中国理财网信息，今年的“中

秋专属”理财产品多为固定收益类，运

作模式多为封闭式净值型，产品期限

在3个月到3年之间。其中，工银理财

的鑫享固定收益类封闭式净值型理财

产品(中秋专属 22GS5610)产品期限为

116天，业绩比较基准为2.80%-3.00%；

长春发展农商银行的“发展财富系列”

2022140期(中秋特供款)产品期限则为

148天，业绩比较基准为4.3%。普益标

准监测数据显示，2022 年 8 月全市场

共有6076款理财产品在售，其中，2360

款封闭式产品的平均业绩比较基准为

4.06%。

“相较于普通理财产品，节日专属

理财产品大多是中短期的固收类理财

产品，业绩比较基准略高一些。”融360
数字科技研究院分析师刘银平对新快

报记者说。

不过，尽管业绩比较基准较普通

产品略高，但投资者并不“买账”。有

国有银行理财经理便对记者透露，今

年的“中秋专属”理财产品销售情况一

般，“这两年感觉大家购买理财产品的

意愿都没有以前高了”。昨日下午，记

者留意到工银理财某款9月14日结束

募集的“中秋专属”理财产品仍有销

售，但提示“额度紧张”，而在此前，一

些节日专属理财产品在节前就会很快

售罄。

“节日牌”理财或进一步减少
谈及“节日牌”理财销售不理想的

原因，刘银平表示，随着理财产品向净

值化转型，近两年节日专属理财产品

发行量有所减少，投资者的购买热情

也有所减弱，即使产品的业绩比较基

准且更高，也不意味着投资者一定能

拿到更高的投资收益。

记者发现，随着资管新规的实施，

不少大型银行对推出“节日专属”理财

产品的热情进一步淡化，今年的劳动

节、中秋节等节日，多数国有银行并未

推出对应的“节日牌”理财。

“大型银行机构对于节日理财产

品发行的热度下降。”星图金融研究院

研究员黄大智表示，资管新规出台之

后，监管层面出台了一系列规定，包括

理财产品销售及金融消费者权益保护

等方面，同时要求理财产品宣传要讲

究适当性。

展望未来，“节日牌”理财发行量

或将继续下降。“银行发行节日专属理

财产品的目的在于借节造势，通过更

有收益优势的专属理财产品吸引新老

客户。”刘银平表示，理财产品已经进

入全面净值化时代，理财产品业绩比

较基准与实际收益之间有一定偏差，

未来这种节日专属理财产品可能会进

一步减少。

新快报讯 记者陆妍思报道 日前，

2022年广州市卓越质量行动成果发布暨

“质量月”活动启动仪式在白云国际会议

中心举行。活动现场发布了广州市“百

强质量品牌”企业名单，逸仙电商旗下品

牌完美日记与广汽传祺、越秀集团等本

土名企荣登“行业引领品牌榜TOP20”。
据了解，本次活动以“广州品牌美好

生活”为主题，旨在结合广州区域品牌特

色，弘扬“品誉四方、质赢未来”的广州质

量精神。广州“百强质量品牌”评选共设

置了行业引领品牌榜、消费知名品牌榜、

新晋科技品牌榜、网络人气品牌榜、老字

号新活力及驰名商标品牌榜五大赛道，吸

引近400家品牌企业参与，涵盖制造、服

务、医疗、购物、文化、美妆等多个领域。

活动历时约 3 个月，经过网络人气

冲榜、质量品牌专家小组评审和质量品

牌推介小组审阅，同时综合考量入围品

牌企业的体量规模、经营业绩、行业影响

力、品牌竞争力、社会贡献、社会美誉度

等因素后，最终推选出 100 家具有广泛

代表性、在全市全省全国乃至全球具有

影响力的广州本土企业品牌。

完美日记母公司逸仙电商作为扎根

于广州的企业，一直紧跟国家高质量发展

要求及广州市质量强市战略，严格把控产

品质量，注重生产高品质、精设计的产品，

多维度升级产品力以构建起品牌品质的

生命线。近年来，逸仙电商持续投入资

金，着力打造先进的质量管理体系，并整

合全球资源，构建起逸仙Open Lab研发

体系。逸仙电商不仅与全球权威检测机

构以及莹特丽、科丝美诗等全球优秀的供

应商合作，在国内，还持续致力于推进化

妆品行业的规范化发展，参与化妆品行业

中荧光增白剂检测方法标准的制定。

2020 年 7 月，逸仙电商研发中心正

式投入使用，从产品研发、原材料质量检

测、配方开发、功效测试、安全性检验等

方面齐发力。历时两年多的发展，该中

心于今年6月份正式获得中国合格评定

国家认可委员会出具的实验室认可证

书，成为化妆品行业内为数不多获得该

项认证的检测实验室之一。

在产品生产与品控环节方面，逸仙

电商力求每一个细节都力求精益求精，

为消费者提供高品质的产品和体验。如

逸仙电商旗下护肤品牌“完子心选”的防

晒液，前后经历了50多个版本的配方调

整、500 多人感官测试、8 轮稳定性测试

观察、15项产品测试，在多轮打磨后，才

最终上市。备受好评的完美日记羽毛粉

饼，在生产期间有严格的粉质细腻度涂

抹测试、粉饼防水性试验、成品肤感体验

等多个质量测试层层把关；完美日记珍

珠锁妆散粉则联合中科院化学研究所的

前端科技力量，历经 300+测评官盲测，

1000+份专业彩妆师反馈，100+轮方案

调整，1500+位新品试用官投入实测，得

以最终面世。这些不同性质的产品，共

同以追求高质量、高水准为目标，收获了

众多消费者的好评。

时至今日，逸仙电商仍在持续建立

和完善生产基地、研发机构、物流中心和

质量保障系统等方面，并努力向具有全

球影响力和核心竞争力的化妆品“硬核”

企业进阶。

跻身“百强质量品牌”榜 完美日记成为广州“品质”代表

一场脱口秀带火的“600759”
惊动了上交所

9月13日，微博热搜位上突然出现了一串没有任何说明的数字——600759，这串数字还同时登上
了同花顺、东财、雪球热股榜第一名。这只被脱口秀段子突然带火的股票ST洲际(600759)，网友们戏称
它为A股首只“脱口秀概念股”,昨日开盘一度冲上涨停，报2.63元/股，与前一个交易日相比一个段子让
ST洲际市值飞涨超2亿元。对此，上市公司、上交所和脱口秀的当事人齐齐发声。 ■新快报记者 涂波

“节日牌”理财渐失宠 未来或进一步减少


