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外送订单占比逾七成
1960 年，达美乐比萨在美国诞生。早在 1997

年，达美乐便在北京开出其中国首家门店。但作为

达美乐比萨在中国的独家总特许经营商，达势股份

于 2010 年才创立。彼时，达势股份将 Pizzavest
China Ltd. 收购，前者正是达美乐比萨于北京、天

津、上海、江苏省及浙江省的总特许经营商。2017
年 6 月，达势股份又与达美乐比萨的附属公司

Domino’s International续签总特许经营协议，进一

步扩大其特许经营辐射的区域。直到目前，达美乐

中国直营门店扩展至12个城市547家，达势股份成

为了达美乐在中国的代表，也因此被称作“达美乐

中国”。

根据招股书，2019年至 2022年上半年，达美乐

中国实现营收 8.37 亿元、11.04 亿元、16.11 亿元、

9.09亿元。美国达美乐靠“急速外卖+供应链”的模

式迅速崛起，达美乐中国也一样。“外送 30分钟必

达，超时送免费比萨券”，白字红底的标语醒目地打

在达美乐比萨的官方订餐首页上。招股书显示，在

2019 年至 2022 年上半年，达美乐中国在外送订单

上的营收分别为 5.86亿元、8.22亿元、11.80亿元和

6.50 亿元，分别占同期总营收的 70.0%、74.5%、

73.2%和71.5%。

骑手薪酬开支占大头
不过，达美乐中国营收看起来稳定增长，但却

持续亏损，2019年至 2022年上半年，其净亏损额分

别为 1.82 亿元、2.74 亿元、4.71 亿元、9547.5 万元。

也就是说，三年半的时间，达美乐中国的净亏损合

计超过10亿元。

从披露的数据来看，员工薪酬开支是达美乐中

国占比最高的一项支出，同期该项支出达到了3.36
亿元、4.69亿元、7.03亿元、3.37亿元，分别占总营收

40.1%、42.5%、43.7%、37.1%。

记者发现，外卖骑手占其员工薪酬开支大头，

以2021年为例，公司正式员工总数为2991人，但兼

职员工数高达 9271 人，而同期公司的骑手人数为

5375人，几乎是全职员工的两倍。

此外，达势股份每年需向达美乐母公司缴纳包

含总特许经营费、门店特许经营费、特许权使用费

在内的费用。2019 年至 2022 年上半年，达势股份

向达美乐支付的相关授权费用分别为 3950 万元、

5070万元、1.15亿元、2920万元。

“之所以公司层面仍没能实现盈利，主要是由

于达美乐中国将扩大门店网络优先于直接基本盈

利能力的战略决策。”达美乐中国在招股书中解释，

亏损主要由于门店扩张，按其计划，2022年、2023年

将各开120家、180家新店。

募资主要用于扩张门店
达美乐中国的信心源于不断增长的市场需

求。根据弗若斯特沙利文报告，中国比萨市场庞

大、快速增长且处于早期发展阶段，2021年其市场

规模为364亿元，预计到2026年将增至689亿元，复

合年增长率为 13.6%。其中，比萨外卖部分预计比

整个比萨市场增长更快，同期按照 19.9%的复合年

增长率增长，将占据整个中国比萨市场的64.3%。

“我们的目标是成为中国首屈一指的比萨公

司。”达美乐中国在招股书中表示。从目前的国内

市场份额来看，达美乐中国仍远远落后于必胜客和

尊宝，仅排名中国第三，截至2022年6月底，必胜客

餐厅数量达到 2711 家，尊宝比萨门店数量超过

2000家。对此次上市募资，达美乐中国也表示，主

要用于扩张门店网络和扩大中央厨房的容量；提高

技术能力从而提高经营效率、服务能力和顾客体验

以及用于一般企业用途。

新款iPad大幅上调起售价
10月18日晚，苹果通过官网发布了

新款 iPad Pro 和第十代 iPad。其中，

iPad Pro搭载了苹果自研的M2芯片，支

持全新的 Apple Pencil 悬停体验，第十

代 iPad 采用全面屏设计，屏幕增大至

10.9英寸，两款新产品都将于10月26日

在国内开始发售。

相比上一代，新的 iPad Pro 和第十

代 iPad没有特别重大的更新，这或许是

苹果没有单独举办发布会的原因，而是

选择在网上直接挂出了新产品消息。

引发大家关注的是，此次的新款

iPad均大幅上调起售价。

iPad Pro 颜色依旧是银色和深空

灰，11 英寸和 12.9 英寸两种屏幕尺寸，

容量也与上一代保持一致。11 英寸起

售价涨了 600元，6799元起；12.9英寸起

售价格涨了 800 元，9299 元起。相比之

下，第十代 iPad涨幅更为夸张，容量依旧

是 64GB 和 256GB，但起售价直接跳涨

1100元，3599元起售。

按理说，数码产品新品面世后，通常

厂商会对老款产品进行降价促销，然而

苹果不走寻常路。在苹果官网上，2021
年 9 月发布的 iPad 9 起售价涨 100 元，

iPad mini 6起售价涨 200元。今年 3月

发布的 iPad Air 5起售价涨400元。

要做一回“等等族”
iPad 全线大涨价，这是出乎大众意

料的事件。但有业内人士表示，新品

iPad的涨价其实早有预兆，在九月发布

的 iPhone 14系列，其各个版本的定价均

有所上涨，仅此一点可见一斑。更何况，

在供应链、经济环境的影响下，苹果作为

国际企业自然也受到了冲击，新品上调

价格在所难免。然而，对于旧款产品，乃

至去年发布的产品再度涨价，确实令人

匪夷所思，苹果此举显然是在消耗用户

的好感度，这对于产品销量或多或少会

带来负面效果。

有网友评价，第十代 iPad是“换壳又

换芯”，新款 iPad Pro 则是“换芯不换

壳”。但在不少用户眼中，此次 iPad升级

不仅无诚意，更是因为新老款齐涨价，反

而凸显新款性价比明显不足。从消费者

的反应来看，除了 iPad 10的新配色有一

定吸引力外，大家纷纷表示要做一回“等

等族”。值得注意的是，在一位博主发起

的“你会买新款 iPad？”的投票中，有 79%
的消费者选择了不会购买。

iPad产品线一直是苹果非常重要的

产品线。截至 6月份结束第三财季，苹

果来自于 iPad的净营收为72.24亿美元，

较去年同期略有下降，但同样好于市场

预期的 69 亿美元。苹果 CEO 库克称，

iPad收入下滑是受到供应限制和强制美

元的拖累。此番 iPad全线大涨价对苹果

会带来怎样的影响，值得观察。

新快报讯 记者张晓菡报道 10月 18日，吉祥航空宣布，

将恢复与新开多个国际航点的航班服务。新快报记者梳理

发现，近一个月以来，7大A股上市航司中，除华夏航空外，其

他航司均已宣布恢复并增班多条国际航线，复航航线涵盖亚

洲欧美等多个地区。

此次国际航班大规模复航将从 10 月下旬开始陆续执

行。具体来看，南方航空、东方航空、春秋航空、吉祥航空

复航以亚洲航线为主，涵盖东京、首尔、大阪、胡志明、曼

谷、金边、雅加达、马尼拉等地；中国国际航空则以北美地区

为主，洛杉矶、多伦多、温哥华航线占比过半；海南航空则以

欧洲地区为主，涵盖莫斯科、布鲁塞尔、柏林、曼彻斯特、罗马

等地区。

据新快报记者不完全统计，上述航司复航国际地区中，日

韩地区占比达到了航线总数的 37.25％；其次为东南亚地区，

占比31.37％，如若算上中东地区，则亚洲占比已超七成。

10月 15日，除国航与华夏航空外，7大A股上市航司中

的南方航空、东方航空、海南航空（海航控股）、春秋航空、吉

祥航空均披露了 9月份经营数据。具体来看，虽然目前总体

供需仍徘徊低位，但国际地区业务呈上升趋势，上述航司9月

旅客周转量分别同比上升 33.77%、25.06%、99.10%、30.35%和

87.65%。

对此，新快报记者采访了某航司票务从业人员小林（化

名），对方表示，“随着国际航线增加，目前航班不再紧张，各

个航司均在降价提高上座率，三方平台和官网都有票，不再

存在去年一票难求的情况。我们现在卖的票基本上是出国

务工的团体票，目前是淡季，随着逐渐放开，我对未来经营情

况保持乐观。”

此前，因受疫情影响，2022年上半年7大A股上市航司合

计营收1035.18亿元，合计净亏损665.82亿元，上年同期合计

净亏损为174.39亿元。

从二级市场上来看，7大A股航司表现不尽相同。截至

10月 19日收盘，吉祥航空、华夏航空股价分别报 14.68元/股
与 11.25 元/股，小幅微涨 0.98％和 0.54％，总市值分别为

325.02亿与114.03亿。而其他5家则均呈下降趋势。其中国

航领跌，股价报10.11元/股，下降3.25％，总市值1468亿元。

新品起售价涨千元，旧款也比过去贵了

新老iPad全线大涨价
10月 19日，#iPad全线大涨价#的话题登上热搜。前一晚，苹果正式发布 iPad10和 iPad

Pro两款新品，起售价分别上调1100元和600元。与此同时，苹果对现售iPad也全线涨价。2021
年9月发布的iPad 9涨价100元，iPad mini 6涨价200元；今年3月发布的iPad Air 5起售
价涨400元。这与此前苹果新品发布后，旧款降价形成明显对比。不少网友戏称感受到了涨价的

“惊”，却没多少升级的“喜”。
此次提价究竟是受供需、汇率影响还是基于成本考虑？苹果官方尚未给出解释。不少网友认

为，苹果全新推出的iPad系列并没有多少新意，两款产品同跌破发行价的iPhone14一样，“更像是
库克为了清库存而推出的产品”。

■新快报记者 陈学东

达美乐中国再次冲刺港股IPO
外送订单占七成，三年半亏损逾10亿

多家航空公司
复航并增加国际航线

亚洲航线占比超七成
近日，拥有达美乐比萨中国特许经营权的达势股份在港交所更新了上市申

请资料，拟在香港主板挂牌上市，美银证券为其独家保荐人。这是继3月首次
向港交所递表申请状态转为“失效”后，达美乐中国再次向港股IPO发起冲刺。

■新快报记者 陆妍思

■来源：Apple官方网站


