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广东国际艺术周创始人彭文斌：

激发观众的思考和共鸣，
实现艺术与观众共同进步

收藏周刊：您从事艺术博览会策划

工作已经十多年，回顾看，艺博会的变

化如何？

彭文斌：自上世纪90年代初起步的

艺术博览会的市场身份定位便一直处

于探索状态，当时由于一级市场的不健

全，博览会无法真正意义上具备其学术

性、艺术性的精准把控，以及对艺术市

场身份与职能的定位，名为艺术博览

会，实际为初级阶段雏形的艺术品交易

会。2013年之后，中国艺术博览会的现

状发生了较大的改变。在这个阶段，中

国艺术博览会借鉴了西方成功的艺术

博览会经验，开始追求西方艺术市场的

成功模式。涌现出诸如“艺术北京”“香

港巴塞尔”“西岸艺术博览会”等优秀的

专业艺术博览会。当然，在看到当前我

国的艺术博览会逐渐向专业化、国际化

发展的同时，也应清醒地看到一些在形

式化上片面追求国际展会的操作方式

而导致的形似而神不似问题。

收藏周刊：作为即将于2024年启动的

新型艺术展会，你们会从哪些方面发力？

彭文斌：为保证广东国际艺术周的

品质和市场竞争性，我们会从艺术的学

术性和艺术的商业性上双重发力。

首先是策展：艺术周会邀请国际国

内知名的艺术策展人或学术专家参与

策展工作，确保展览具有一定的学术性

和艺术品质，更多的呈现具有深度和思

想性的艺术作品，为观众提供艺术鉴赏

和遐想的空间。

其次是学术论坛和讲座：艺术周会

组织行业专家和跨界专家做学术论坛

和讲座，邀请各界的学者、专家和艺术

家进行学术交流和分享，以促进学术研

究和思想的交流，提升艺术周的学术高

度、美学深度和价值转化效率。

其三是艺术家驻地项目：艺术周会

在非展会期间开展艺术家驻地项目和进

行周期性的平行展，提供艺术家进行创

作和研究的空间和支持，为合作艺术机

构和艺术家提供常态的艺术作品交易机

会，同时我们会主导艺术与产业的融合，

包括美学空间、艺术时尚、艺术文创、艺

术衍生等全域跨界。将为艺术家们提供

深入探索和实践的机会，同时也为艺术

周增加更全面的商业性和交易性。

我们会寻求企业、基金会和其他机

构的赞助和合作，获取经济支持和资源

投入。这将帮助艺术周实现更高质量的

展览和活动，提升艺术周的商业影响力

和可持续发展能力，将艺术作品转化为

商业价值，推动文化创意产业的发展。

如何让艺术博览会发挥出专业性的
品质？如何培养和挖掘有创新精神和个
性化的艺术家？如何保证艺术作品的内
涵和独特性？如何鼓励多样性和创造性
的艺术创作？彭文斌从事艺术博览会策
划工作十多年，见证了艺术博览会的发展
与变迁，明年，他将在广州创办一个新的
艺博会——广东国际艺术周。在他看来，
上述提及的问题都是当代的艺术博览会
的策展人在未来赢得艺术生态竞争的关
键思考方向。他认为，“精神对话性将使
展览具有更深入的内涵和意义，激发观众
的思考和共鸣，实现艺术与观众的紧密联
系和共同进步。”

彭文斌
广东国际艺术周创始人

收藏周刊：广东国际艺术周会不会

在数字化方面有新的探索？

彭文斌：在数字化和国际化越来越

普及的大环境下，广东国际艺术周将全

面构建数字化技术和在线平台，随着数

字技术和互联网的发展，我们会利用在

线平台和社交媒体等工具，将艺术作品

和信息传递给更广泛的观众。

通过数字化的短视频矩阵、虚拟展

示、在线艺术交流等方式，让观众能够随

时随地欣赏和参与艺术周活动，特别是

短视频的深耕及大V数字化营销将让艺

术周渗透到亿万家庭。我们将打造“有

玩法”的艺术周，为了吸引和触动亿万户

家庭的兴趣，会设计一系列艺术话题、时

尚潮玩、打卡互动的强 IP艺术活动，激发

全球更多的大众关注和参与。

我们希望通过艺术周发现和打造具

有强 IP属性的艺术品和艺术家，我们也

希望将具有强 IP属性的作品与好的品

牌、商家合作，让艺术文创与衍生品真正

落地，让大众消费。同时，我们将打造

“强跨界”的艺术周，将与其他领域的机

构进行跨界深度合作，我们研发了一套

先进的“艺术合伙人系统”和“艺术家会

员系统”，指导艺术家与艺术机构、财富

家族、策展人、经纪人之间建立高粘度、

高价值共享、高财富倍增的艺术微生态。

收藏周刊：未来的艺术博览会将持

续在艺术生态链上发挥重要的桥梁作

用，那么，它将怎样促进艺术家与画廊、

经纪人之间的合作和良性发展？

彭文斌：其一是提供展示平台：需

要提供艺术作品展览和展示的机会，

为艺术家提供展示作品交易的机会。

通过展览和展示，艺术家可以吸引潜

在的画廊、经纪人的兴趣，从而建立联

系和合作机会。其二是组织艺术家与

经纪人的对话：需要组织艺术家与画

廊经纪人之间的对话和交流活动，促

进彼此的了解、建立联系，并探讨艺术

家与经纪人之间的合作模式和机会。

其三是提供专业辅导和咨询：需要提供

专业的咨询教导服务，帮助艺术家和画

廊经纪人解决市场运作过程中的问题

和难题。其四是建立合作网络和资源

共享：需要建立一个全生态的数据库，

促进艺术家、艺术机构、买家之间的合

伙和合力。通过建立在线平台、私域

或社群，组织各类艺术家专属的沙龙、

品鉴活动。

收藏周刊：艺术博览会形式的变化，

对策展工作具体会有什么新的要求？

彭文斌：在未来，策展形式将更加强

调观众的体验性、互动性、商业嵌入性和

精神对话性，从而创造出更加丰富多样

的展览体验。首先，观众体验性将成为

策展的核心。传统上，观众在展览中主

要是被动的观看者，但未来的策展形式

将追求观众的主动参与和互动体验。策

展人会通过创新的展示方式，如沉浸式

展览、虚拟现实和增强现实技术，为观众

营造沉浸式的艺术体验。观众不仅可以

观看作品，还可以参与其中，与作品互

动、体验艺术的多重维度，使观众成为展

览的一部分。

其次，观众互动性将成为策展的重

要元素。未来的策展形式将更加注重观

众之间的互动和交流。

第三，商业嵌入性将成为策展的

一种手段。随着艺术市场的商业化和

观众需求的多样化，策展者将借助商

业嵌入来丰富展览的内容和形式。商

业赞助商、品牌合作等形式的商业嵌

入可以为展览提供更多的资源支持，

同时也为观众带来多样化的体验，例

如限量版艺术品、赞助商活动、艺术产

品推广等，通过商业嵌入实现艺术和

商业的有机结合。

最后，精神对话性将成为策展的重

要价值。未来的策展形式将注重引发观

众的思考和对话，激发观众的精神共

鸣。策展者会通过展览主题的选取、作

品的布展和解读等手段，营造一个引发

观众思考、探索和对话的艺术氛围。观

众可以通过与作品的互动、观众之间的

交流和策展者的解读，对艺术作品的意

义进行深入思考和辩论。

总的来说，未来的策展形式将突

出观众体验性、观众互动性、商业嵌入

性和精神对话性。这些元素的结合将

创造出更加丰富多样的展览体验，营

造一个充满活力和互动的艺术环境。

策展人将在展览中通过创新的方式引

导观众参与、互动与思考，满足观众对

艺术的需求，并推动艺术的发展和传

播。精神对话性将使展览具有更深入

的内涵和意义，激发观众的思考和共

鸣，实现艺术与观众的紧密联系和共

同进步。

收藏周刊：我了解到，广东国际艺

术周跟以往的艺博会有不一样的定位，

你们具体会有怎样的追求？

彭文斌：艺术周提倡艺术的多元

化和包容性，将从策展定位，策展观

念、策展内容层面结构性升级：艺术周

的策展强调多元化的艺术形式和观

点，包容各种不同的文化、背景和风

格。这意味着艺术周可以展示更广泛

的艺术形式，包括绘画、雕塑、摄影、装

置艺术、当代艺术、数字艺术、时尚设

计等等。

提倡社会参与性和体验性：艺术

周的策展将会吸引大众的积极参与和

互动。

倡导可持续发展性和人文关怀性：

随着国家对文化艺术复兴的大力推动，

艺术周的策展也会通过艺术作品来呼

吁观众对生态、社会、人文的关注和行

动，让艺术周讲好中国故事、讲好广东

故事、讲好广州故事。

提倡技术创新和数字化应用：随着

科技的不断发展，数字艺术的形式与内

容也在不断进化。策展会将更多的数

字艺术作品纳入艺术周的展览范围，通

过展示数字艺术的创新和实验性，引领

艺术周的前瞻性发展。

总之，策展的观念升级、内容升级、

玩法升级和社会价值是艺术周立足和

发展的重要方向，通过不断创新和更

新，艺术周可以更好地满足观众的期

待，提供更丰富多样的艺术体验。

收藏周刊：您认为未来的艺术博览

会，会往什么方向发展？

彭文斌：在未来，艺术门类将呈现

更加立体和多维的特点，不再局限于传

统的艺术形式和创作方式。这一趋势

将推动艺术的多样性和创新，为观众带

来更丰富的艺术体验。

确保展览具有一定的学术性和艺术品质

数字艺术的创新和实验性，引领艺术周的前瞻性发展

研发了“艺术合伙人系统”和“艺术家会员系统”

突出观众体验性、
观众互动性、
商业嵌入性和精神对话性
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