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行业收入突破10万亿元，
但行业利润率仍偏低

由乘联会发布的数据显示，2023 年

1-12 月，中国汽车行业收入 100976 亿

元，同比增12%；成本87627亿元，同比增

长13%；利润5086亿元，同比增长5.9%。

崔东树分析表示，随着宏观政策

“组合拳”效果不断显现，企业成本上

升压力有所缓解，促进利润恢复。企

业生产销售持续增长，规模效应不断

增强，叠加原材料价格降幅大于工业

品出厂价格降幅等因素，共同推动企

业单位成本回落。

但值得注意的是，2023 年汽车行

业 的 利 润 率 为 5.0% ，这 相 对 于 整 个

工业企业利润率 5.8%的平均水平来

说仍偏低。

崔东树认为，汽车行业在高基数下

的产销较好，但由于利润来源变化，主

要靠发洋财和高端豪华，其它大部分企

业盈利下滑剧烈，部分企业生存压力加

大。他特别提到：“由于燃油车盈利，但

萎缩较快；新能源车高增长，但亏损较

大，矛盾压力较大。因此中央及各级政

府稳定汽车生产，积极稳定燃油车消费，

汽车行业总体形势稳中向好。”

从 2023年 12月数据来看，当月汽车

行业营业销售收入10312亿元，同比增长

18%；成本8804亿元，同比增长20%；利润

597 亿元，同比增长 36%，汽车行业利润

率5.8%。可见，随着车市生产规模扩大，

PPI下行，上游碳酸锂成本下降，车企利

润总体稍有改善。

自主品牌市场份额持续提升，
新能源汽车成为强大拉动力

根据乘联会数据，2023 年中国汽车

总销量突破了 3000万辆大关，创下历史

新高；同时 2023年自主品牌累计份额达

到52%，相对于2022年同期增加4.6个百

分点。从销量表现来看，自主品牌在新

能源市场和出口市场获得明显增量，头

部传统车企转型升级表现优异，比亚迪、

奇瑞、长安、吉利等传统车企品牌份额提

升明显。

显而易见，销量背后结构曲线的变

化也藏着时代的脉搏。

近几年，国家层面针对汽车行业的

政策指引频出，新能源车市场需求持续

走强。数据显示，2023年累计批发新能

源乘用车 887万辆，同比增长 36%，市场

渗透率已达35.7%，乘用车市场每卖出三

辆新车里就至少有一辆是新能源汽车，

这样的成绩充分体现了中国的市场开放

程度、制造水平、产业地位以及电动化与

智能化发展的成熟度。

事实上，近两年新车上市的节奏可

以说最直观地展现了行业的变化。

相比燃油车平均4年推出一款新车，

新能源汽车平均只需要 18个月。以往，

我们已经习惯了燃油车“4年一中改 8年

一换代”，但新能源车则持续收集市场反

馈，上市半年到一年如果销量表现不佳，

就会立马根据意见“回炉重造”，相信众

多消费者在 2023年已经见过无数“改款

堪比换代”的新能源车型，如此高效率的

执行力也让传统油车车企望尘莫及。

我们可以看到，在中国这个全球最

大的新能源汽车市场，除了特斯拉，还有

比亚迪、理想、埃安、小鹏、零跑、哪吒、极

氪、阿维塔等新势力不断上行，更多角逐

细分市场。

同样不可忽视的是，传统跨国汽车

巨头也都在争夺新能源汽车这块战略高

地，自2023年开始，中国新能源汽车市场

的角力无处不在。除了中国品牌与特斯

拉的激烈争夺，来自德系的宝马、奔驰、

大众，日系的丰田、日产等跨国汽车巨头

也都不甘示弱，相继加入这场电动化、智

能化的争夺之中，从“卷价格”到“卷配

置”再到“卷服务”。

国内千人乘用车保有量仅195台，
电动小型车或迎来普及机遇

崔东树提到，根据 2022年全国汽车

保有量达到 3.12 亿台的规模，按全国

14.12亿人口对比可以看到，乘用车的千

人保有量达到195台，商用车的千人保有

量达到 26台，总体全国人民的汽车千人

保有量达到221台的水平。

换言之，目前千人乘用车保有量仅

有 195台，仍是相对偏低的水平，也就是

五个人有一辆车，这个也是目前拉动消

费的主要的机会，就是千人保有量在乘

用车角度还是偏低。

崔东树表示，从日本汽车的国内销

量结构可以看到，其小型车和微型车的

占比很高，我们中国消费者并非都是家

庭年收入 10万元以上，并非都是 1年收

入就能买一辆10万元以上的车型。而小

微型电动车未来是中国小型化家庭的出

行主力，尤其是中西部的县乡市场的消

费者购买力低，我们应该更好地满足入

门级消费者的需求。

基于此，中国电动车的高速发展带

来普及的重大机遇，需要有效的产品供

给和政策支持，推动小型车的普及发展。

海外市场潜力巨大，
车企产能出海进程在加速

近三年，尽管受世界新冠疫情影响，

但中国汽车出口市场表现超强增长，这

背后充分体现出中国汽车产业链韧性较

强的优势，更离不开自主汽车工业取得

突破性进展，并孕育了一批优质的汽车

整车和零部件企业。

数据显示，2021 年中国汽车出口市

场销量为 219 万台，同比增长 102%。

2022年中国汽车出口市场销量为 340万

台，同比增长55%。时间来到2023年，1-
12 月中国汽车实现出口 522 万台，同比

增长 56%，并首次超过日本，成为全球第

一大汽车出口国。

此外，2023年汽车出口达到 1016亿

美元，同比增速达到 69%。2023 年汽车

出口均价 1.9万美元，同比 2022 年的 1.8
万美元，均价小幅提升。

根据崔东树分析，日本整车出口

2023年 1-11月达到 399万台，预计全年

440万台，相对低于中国。而且由于中国

出口部分车型是高端电动车，实际价格

还是很高的，因此日本出口车出口额也

是低于中国的。

不过，尽管日本出口相对较弱，但日

本的海外生产规模巨大，2023年1-11月

达到1295万台，表现很强。对此，崔东树

提到，海外需求激增为中国自主汽车工

业出海提出更高要求，现有产品出海模

式易受地缘关系、国家政策及全球海运

影响，具有不确定性。规模化与经济性

要求下的企业产能出海进程在加速。

再参考2022年日本车企的海内外生

产数据，日本车企的海外产量占比 69%，

其中主力车企的海外占比均超过 70%，

这对中国车企来说，海外市场发展潜力

巨大。根据乘联会全口径数据，上汽和

奇瑞等中国优秀车企的海外销量也已经

达到企业销量的一半以上。

记者也从比亚迪方面获悉，比亚迪作

为全球新能源销冠，销售网络已经覆盖70
多个国家和地区、超400座城市，旗下的高

端车型仰望、方程豹也将在今年出口欧洲。

面对庞大的海外市场需求，比亚迪

的 首 艘 汽 车 运 输 滚 装 船 EXPLORE
NO.1也在近日启航，装载着5449辆新能

源汽车，向荷兰、德国等欧洲国家进发，

打破运力紧张的局面，开启了中国汽车

大航海的新篇章。与此同时，奇瑞、长

城、奇瑞等自主品牌车企也正加快国际

化进程，以投资建厂、品牌收购、合资合

作、国际营销体系建设等方式，持续推进

海外市场本土化发展。

出海将成未来10年
汽车产业的下一个 发点

2023年正值中国汽车工业
70华诞，这一年中国汽车产业成
绩斐然，不仅行业收入突破10万
亿元，并且在汽车产销首次突破
3000万台的同时，海外扩张持续
推进，现已成为全球第一大汽车
出口国。

1月 28日，全国乘用车市场
信息联席会秘书长崔东树发文
称，中国汽车产业链韧性较强，在
全球的相对竞争力快速增长，这
是中国汽车全球化的核心驱动
力。他说：“当我们突破 3000万
台的产销规模，占据世界33%的市
场销量时，我们一定要有雄心壮
志，让中国汽车产销突破4000万
台，并进一步迈向 5000万台，力
争让中国汽车占世界汽车市场的
份额突破40%并迈向50%。”

崔东树预测，出海将成为未
来 10年汽车产业的下一个爆发
点。他同时认为，相比家电等行
业的中国产品所占世界份额近
60%，中国车企还需要更加努力地
内外兼修。

■新快报记者 陈镟整理报道

新快报讯 国家统计局日前发布数据显

示，2023年，广东汽车产量 519.19万辆居全

国第一，占到全国的 17.2%，产量同比增长

16.9%，高于全国7.6个百分点。

截至目前，广东省汽车产量已连续六年

居全国首位，同样值得一提的是，仅广东汽

车产量已经超越德国、印度等国家，位居全

球第四。

其中，代表着汽车产业未来发展要地的

新能源汽车方面，2023 年广东产量已经达

253.18万辆，产量同比增长83.3%，高于全国

53个百分点，不仅占比广东汽车产量近半，

更是占到全国的26.8%居全国第一；换言之，

全国每四辆新能源汽车就有一辆广东造，新

能源汽车成为推动广东汽车产业高质量发

展的主要动力，也折射出广东已形成从整车

制造到零部件研发、设计、生产、销售的完备

产业链。

爆

全国每四辆新能源汽车就有一辆“广东造”


