
卡牌交易售后维权难

是玩具还是投资品

122024年6月28日 星期五 责编：杨升华 美编：梁瑛 校对：陈泽佳

赛力斯股价坐上过山车
广发基金刘格菘
多只产品重仓“躺枪”

新快报讯 记者刘艳爽报道 近日，

赛力斯股价大跌引发市场热议，曾有传

言称此次大跌与知名基金经理刘格菘爆

仓有关。从重仓赛力斯的基金排名看，

前四名基金均为广发基金刘格菘管理。

记者注意到，刘格菘近几年投资新能源

屡屡失利，尤其是光伏板块拖累明显。

相比之下，重仓赛力斯算是刘格菘较为

正确的决策。

新能源汽车热门股赛力斯最近股价

过山车。6月24日和6月25日两个交易

日，赛力斯股价分别下跌 4.44%和 10%，

两日总计跌幅达到 14%。虽然赛力斯 6
月26日迎来股价小幅反弹，但总体恢复

幅度不及 1%。6月 27日，赛力斯股价报

收 84.49 元/股，较上一个交易日再跌

1.86%。不过值得注意的是，赛力斯在上

一周刚刚经历一轮股价上涨，上周周涨

幅达到13.51%。

对于股价强震，有市场传言称赛力

斯此次股价大跌与知名基金经理刘格菘

爆仓有关。刘格菘目前任职广发基金，

管理多只主投新能源领域的基金，这些

基金大部分都有重仓赛力斯。传言称

“刘格菘重仓光伏，为应对赎回压力砍仓

赛力斯。”虽然此传言未得相关方证伪，

但有业内人士称公募基金并无“爆仓”概

念，在个股投资中并不存在加杠杆或保

证金的操作，此传言可信度较低。

记者通过赛力斯龙虎榜单注意到，6
月25日沪股通专用是主要卖出机构，剩

下四席分别为中天深圳分公司、国君深

圳滨海大道、知名游资国盛宁波桑田路

以及广发上海浦东新区。即赛力斯跌停

与刘格菘关联度较低。

不过赛力斯与基金经理刘格菘的渊

源确实很深。截至发稿，有 6 只基金重

仓赛力斯，总持股数排行前 4 名的基金

皆为广发基金旗下，由刘格菘单独管

理。事实上，截至 2024 年一季度，广发

基金旗下 11 只产品合计持有赛力斯

4176.54万股，其中刘格菘独立管理及与

其他基金经理共同管理的6只产品合计

持有3597.75万股。

刘格菘是昔日广发基金的明星经

理，2019 年因主投电子、半导体行业而

使其管理基金业绩大涨，刘格菘由此名

声大振。不过自 2021年后，刘格菘主投

领域集中于新能源，尤其是光伏赛道，此

为其业绩转折点。过去一年多以来，“产

能过剩”“降价潮”是光伏产业链的关键

词，而这种状况也影响相关股票的走

势。刘格菘管理的基金多重仓晶澳科

技、天合光能、阳光电源等，由此导致刘

格菘不仅在广发基金中成绩垫底，也使

其在整个行业中排名大跌。

整体来看，赛力斯算是刘格菘的“贵

人 股 ”。 赛 力 斯 2022 年 中 报 贡 献 了

88.36%的区间涨幅，2023年一季度贡献

了 51.54%的区间涨幅，2024年一季度区

间涨幅14.17%。这在一定程度上挽救了

其管理基金的颓势。不过记者以6月27
日的收盘价估算，刘格菘因此次赛力斯

大跌或将导致刘格菘旗下基金产生 5.5
亿元浮亏。

儿童花重金抽卡，成人下重本炒卡

卡牌风靡 孩子为小马宝莉一掷千金
缺乏监管 赌博隐忧加剧了家长焦虑

小马宝莉又火了，这次在孩子们
之间流行的不是它的剧情和造型，而
是卡牌。广州的徐女士近期注意到，
她家孩子和同学间兴起了一股收集小
马宝莉卡牌的热潮，为了得到心仪的
特色卡牌，孩子们不惜花重金购买，部
分高级别稀有卡在孩子中甚至成为

“社交货币”。有家长将之视为财商教
育的机会，但更多家长担忧其中可能
存在的赌博性质和不当消费风险。目
前，卡牌行业尚缺乏监管，加剧了家长
们的焦虑。

小小的一张卡牌是如何引发各方

争议的呢？小马宝莉是由美国玩具公

司孩之宝创作的电视动画，小马宝莉卡

牌作为 IP衍生产品，市面上有美版、日

版以及国内企业卡游获得 IP授权后生

产的卡游版等多个版本。

卡游的卡牌融合了热门 IP、艺术插

画、收藏价值、收集交换、等级区分和盲

盒等元素，深受儿童喜爱，但其粉丝群

体远不仅限于儿童，成年粉丝也占有一

席之地。从闲鱼等平台上的个人资料

来看，这些卡牌的二手交易方主要为具

有一定经济能力的群体，比如高中生、

成年粉丝及专业卡牌交易商。

尽管卡游将其产品定位为集换式卡

牌，但与“游戏王”“万智牌”等经典集换式

卡牌游戏相比，卡游的卡牌产品游戏性较

弱，更偏向于“球星卡”之类的收藏卡牌。

从经济角度来看，在卡牌收藏市场中，对

收藏者而言，卡牌不仅仅是简单的社交玩

具，它们实际上已经形成了一个小型的市

场经济体系，涉及稀缺性、需求、供给以及

价格波动等多个经济概念。

以卡游“小马宝莉”系列卡包中的

“辉月包”为例，一包售价约为 10元，每

包包含 6张卡牌，内部卡牌具有随机性

和等级制度（如 R、SR、SSR、SGR、SC

等），抽出的卡牌等级越高，其市场价值

也就越高，能不能获得心仪的卡牌完全

取决于运气。截至6月26日，闲鱼平台

数据显示，近 7日内小马宝莉卡牌的平

均成交价约为72元，交易主要集中在中

高阶卡牌，单张成交价根据稀有度在数

十元到数百元之间波动。

随着一些卡包品种的停产，绝版卡

的价格也会上涨。绝版卡包中，等级较

高的卡牌在经过收藏品评级机构评级

后，价格可突破千元，如辉月二弹碧琪

单人 SC 评级卡，根据评级分值的不同

价格略有差异，目前二手市场多在三四

千元的区间内。有人调侃称，“小马宝

莉养活了一众评级机构。”此外，官方线

下活动还会推出专门的“线下展会

卡”。以“海盗碧琪PR”为例，这张卡作

为卡游线下展会卡，目前在二手市场的

价值已超过3万元。

对于低龄儿童而言，他们的交易几

乎不涉及专业的卡牌收集市场，孩子们

的交易圈大多控制在学校范围内，例如

同学、学校门口小卖部老板等。由于儿

童对金钱的价值理解尚不成熟，更难理

解卡牌价值的评估标准及市场行情，导

致他们在交易中容易吃亏。徐女士向

新快报记者透露：“我孩子曾花300元从

同学手里买了一张‘小马宝莉黑背卡’，

但学校附近的商店老板‘鉴定’后表示

这张卡只值 50 元，只用 50 元就从孩子

手中‘收购’过去了。”

卡牌交易的售后，目前也存在一些

问题，社交平台上有不少消费者反映维

权难。

由于卡牌品控并非完美，有消费者会

买到瑕疵卡，造成商品贬值。小红书上一

名消费者发帖表示，自己买的卡有划痕，

但客服却说是“印刷线”，并拒绝售后。

儿童交易方面的相关售后纠纷更

是层出不穷，不少家长在黑猫投诉平台

投诉称，自家孩子未经监护人同意买

卡，商家以商品已拆封为由拒绝退款。

对家长来说，孩子在网络游戏中的意外

充值通常有相应的退款机制，购买盲盒

也有相应的监管政策，但在面对卡牌相

关问题时，维权之路显得尤为艰难。

对此，已有专家呼吁加大监管力

度。中国政法大学民商经济法研究院

副教授孙瑜晨表示，拆卡直播间有很大

的嫌疑构成“盲盒经济”，“监管更重要的

是系统性的约束，从政府的治理，到学

校、家长的监督，再到自我保护，数字素

养的提升要全方位进行。”

中国民营科技实业家协会发展部

副主任吴振华指出：“营业机构本身要进

行一些自律性的处理，相关平台要有监

管责任，政府部门应加强监管，该处罚的

处罚，要有针对性地处理。”

消费者还需注意的是，现在小马宝

莉卡牌在二手市场正炒得火热，然而从

历史发展来看，卡牌收藏领域中价格崩

盘的事也并不少见。公开资料显示，宝

可梦卡牌就经历过价格暴跌，曾经一张

交易价格达 5000万日元的喷火龙卡如

今已跌成半价。

日前，上海警方公布了一起与球星

卡价格崩盘有关的诈骗案。通过交易

球星卡，沈昊（化名）在一年内累积几千

万元身家，但 2023年行业泡沫破碎，其

收藏的卡片价格大跌，本人因此负债。

为了翻身，沈昊捏造进货、投资等借口向

合作的投资者募资，诈骗上千万元，目前

已被警方刑拘。

■新快报记者 张晓菡

■孩子收集的小马宝莉卡牌。

有学生花数万元买卡
“我发现她玩小马宝莉卡牌的时

候，她已经集了一大本，追问下才知

道，这些卡牌是用压岁钱买的，已经

花了近 2000 元。”通过与孩子深入交

流，徐女士了解到，这种卡牌孩子们

不仅自己买，在同学之间还具有一定

的流通性，可以用来以物换物，甚至

涉及现金交易。

据介绍，徐女士平时鼓励孩子将

零花钱用于个人兴趣，并不是特别干

涉其用途。但平时文静乖巧的孩子，

短短半个月就背着家长偷偷花光上

千元压岁钱去购买卡牌，让她警惕

到，平时对孩子消费观念的教育还远

远不够。更令徐女士担忧的是，孩子

本身对小马宝莉的动画片和卡通形

象并不太感兴趣，只是热衷于“抽卡”

“交易”等行为，为了“抽”中特定的卡

牌，孩子不停花钱买卡包，最终一步

步升级到向同学直接购买，而这种现

象在周边同学群体中极为普遍。

徐女士的经历并非个案，新快报

记者注意到，在微博等社交平台上，

有来自全国各地的家长反映自己小

孩痴迷于小马宝莉卡牌。有家长留

言称，孩子为了买小马宝莉卡牌偷了

家里几千元，气得家长“直接动了

手”。还有家长表示，假期将手机交

给13岁的女儿玩，结果女儿在直播间

偷偷刷家长的信用卡买小马宝莉卡

牌，5天花了5万多元。

据了解，随着网络直播行业的蓬

勃发展，互联网上的卡包“代拆”服务

迅速崛起，消费者下单购买卡包，主

播直播进行“代拆”。相较于自行拆

卡，直播间内的“代拆”伴随着主播的

解说、背景音乐气氛以及围观观众的

实时互动，让人参与感更强。一旦抽

出稀有卡牌，沸腾的现场气氛，很能

激起其他消费者羡慕之情和购买欲

望。据了解，目前各式“代拆”直播间

内还升级出了拆包的其他玩法，如

“数小马”“友谊拼车”等游戏，进一步

加强了互动性，也因此有了诱导消费

之嫌。

对于买卡牌这个举动，社交平台

上家长们的态度各不相同。有部分

家长认为，孩子买卡牌与大人投资股

市类似，如果孩子能从中学到回报率

和市场波动的概念，不失为一种“财

商教育”的方式。但大多数家长认

为，这种卡牌产品暗含赌博性质，担

心孩子会因此养成不良的消费习惯。


