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更多优质汽车资讯
请关注新快网汽车频道

日前，乘联分会2024年8月份全国乘用车市场分析报告出炉。
数据显示，8月全国狭义乘用车零售销量为190.5万辆，同比下降1.0%，环比增长10.8%；今年以

来累计零售销量达1347.2万辆，同比增长1.9%。其中，8月常规燃油车零售销量为87万辆，同比下
降28%，环比增长4%，新能源乘用车零售销量则达102.7万辆，同比增长43.2%，环比增长17.0%。

这也意味着，继7月之后，8月国内新能源乘用车零售渗透率再次突破50%，达到53.9%。新能源
车进入高速渗透期，对汽车产业有何影响呢？传统合资车企又将如何应对？

■新快报记者 罗晓彤
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新能源车高速渗透，
自主品牌强势改写市场格局

从51.1%到53.9%，
新能源车8月渗透率再创新高

如今的新能源汽车市场，已从探索

阶段、培育阶段，进入到快速成长阶段，

甚至是高速渗透期。

今年7月，国内新能源乘用车零售

渗透率达到 51.1%。这一历史性的突

破，比原定的 2035 年国家规划目标提

前了11年。而在刚刚过去的8月，新能

源汽车依旧气势如虹，渗透率不仅再次

突破50%，还创新高，达到53.9%。

这背后，与多方面因素有关，包括

了汽车报废更新政策进一步发力，地方

以旧换新政策陆续出台，国家呼吁反内

卷后终端价格开始趋稳，消费持币观望

情绪进一步缓解，整体车市热度有所回

升以及车市能源结构变化等。其中，汽

车报废更新补贴标准的提高尤为重要。

此次报废补贴新标准中，购买新能

源乘用车补贴提高至 2 万元、购买 2.0
升及以下排量燃油乘用车补贴提高至

1.5万元；乘联分会指出，由于报废更新

的新能源较燃油车补贴多5000元的优

势，新能源车市场消费热情进一步被激

发，其中入门级纯电动车与狭义插混市

场强势增长。

这一点，在统计数据上有所体现。

比如 A 级纯电动车，乘联分会数据显

示，8 月批发销量为 12.7 万辆，占纯电

动车份额 22%，同比增加 2 个百分点；

而A00级批发销量为 9.7万辆，同比增

长 15%。狭义插混方面，8月批发销量

为 34.5 万辆，同比增长 84%，在当月新

能源乘用车总销量中的占比为33%，较

2023年末的23%增长了10个百分点。

除此以外，新能源乘用车

的高速发展也与自主品牌的表

现更加强势相关。乘联分会数

据显示，8月自主品牌乘用车零

售销量继续保持高增长态势，

达到 120 万辆，同比增长 21%，

环比增长 14%，国内零售份额

同 比 增 长 11.4 个 百 分 点 至

63.4%，与同期主流合资品牌乘

用车零售销量同比下滑 27%形

成鲜明对比。

同时，在乘联分会统计的

2024年 8月狭义乘用车厂商零

售销量TOP 6中，自主品牌占

了四席，分别是榜首比亚迪、榜

二吉利汽车、榜四奇瑞汽车和

榜六长安汽车，一改过去前三

“南北大众一通用”的格局。

全国乘用车市场信息联席

会秘书长崔东树认为，自主品

牌乘用车保持快速增长，主要

得益于其在新能源车市场和出

口市场获得明显增量，特别是

比亚迪、奇瑞汽车、吉利汽车、

长安汽车等头部自主品牌传统车企转

型升级表现优异，市场份额提升明显。

新能源化转型加速，
“金九银十”表现可期

“新能源车月渗透率突破 50%，就

意味着‘电油大战’中电车呈现胜势。”

深度科技研究院院长张孝荣表示，

一旦新能源汽车在整体汽车市场中的

占比过半，这将对汽车产业链、能源结

构、交通出行方式、环保政策等方面带

来深远影响。最直接的体现是新能源

汽车的产量和销量将会持续增长，新能

源汽车产业链上的相关企业将获得更

多的发展机会。

新智派新质生产力会客厅创始发

起人袁帅也认为，新能源车月渗透率突

破50%，最直接的体现就是新能源车在

市场中的主导地位进一步巩固，消费者

对新能源车的接受度和购买意愿显著

提升。这一变化将推动整个汽车行业

加速向新能源化转型，促进产业链上下

游的协同发展，同时也会对传统的燃油

车市场造成冲击。

“未来的车市将更加注重新能源技

术的发展和应用，包括电池技术、驱动

技术、智能网联技术等。车企需要积极

应对这一趋势，加大在新能源技术

方面的研发投入，推出更多符合市

场需求的新能源车型。同时也要关注

政策导向和市场需求的变化，灵活调整

产品策略和市场布局，以适应新能源车

市快速发展的新形势。在这个过程中，

车企之间的合作也将变得更加重要，通

过共享资源、技术合作等方式，共同推

动新能源车市的繁荣发展。”袁帅说。

那么，9月车市的展望又如何呢？

乘联分会指出，9月共有21个工作

日，相比去年多一天，由于今年中秋节

在 9 月 17 日，9 月末没有提早休假，因

此 9月的有效销售时间较长。“金九银

十”是车市的美好日子，今年的“金九”

效果将更加突出，有利于销量提升。

同时，随着技术升级带来的高性价

比车型涌入中国车市，叠加促消费政策

的落地，前期购车群体从“有没有”到

“好不好”的需求也将得到有效释放，推

动消费升级趋向良好的增长；尤其是各

地以旧换新政策的陆续出台，势必为

“金九银十”的销量带来更好的促进。

崔东树预测，随着报废更新政策进

一步发力，以及地方以旧换新政策陆续

出台，在接下来的 4 个月（9 月-12 月）

内，国内整体乘用车市场会呈现较好增

长态势，全年肯定会实现正增长。

“蔚小理”2024半年报受关注

谁会是第二个
扭亏为盈车企？

新快报讯 记者罗晓彤报道 近日，

各大车企陆续披露 2024 半年报，其中

造车新势力中的三位老大哥“蔚小理”

业绩情况备受关注。

综合来看，“蔚小理”在车辆交付

量、营业收入等关键指标上均有喜讯传

出，不过三者的盈利能力各不一样，所

注重的核心优势也不一样。

其中，在车辆交付上，理想汽车为

三者之首，上半年累计交付18.9万辆新

车，同比增长 35.8%；蔚来则以月均近

15000辆、半年累销 8.7万辆、同比增长

60.2%的成绩排在第二；而小鹏汽车上

半年累计交付量虽然只有 5.2万辆，但

同比增长率也有25.6%。

在营收方面，“蔚小理”上半年营收

均有明显增长，其中理想汽车当期营收

达到573.1亿元，同比增长20.81%；蔚来

实 现 营 收 273.55 亿 元 ，同 比 增 长

40.65%；相比之下，虽然小鹏汽车当期

营收仅为 146.6亿元，但同比增长率最

大，为61.2%。

在净利润上，理想汽车虽同比有所

下滑，但仍旧保持盈利状态，蔚来和小

鹏汽车则还未摆脱亏损难题，不过都出

现了收窄趋势。毛利率方面，二季度蔚

来、理想汽车、小鹏汽车毛利率分别为

12.2%、19.5%、14%，其中理想汽车的毛

利率是三者之首，但也是三者之中唯一

一个同比有所下滑的。

至于研发的投入，蔚来依然是最舍

得砸钱的，上半年其在研发方面的投入

共 60.83亿元。理想汽车次之，上半年

研发投入达60.76亿元。小鹏汽车上半

年的研发总投入为 28.17亿元，虽低于

蔚来和理想，但从其整体员工人数、销

量以及和营业收入的占比而言，其实并

不低。

国际智能运载科技协会秘书长张

翔认为：“理想汽车的核心优势在于瞄

准了豪华车赛道，选择了增程式技术，

相比其他车企选择纯电、插混，理想汽

车的路径会更为独特，而且它起步早，

已经在细分市场上取得了成功。”

同时，在张翔看来，蔚来的核心优

势是豪华车的定位和换电模式，可以给

车主提供与众不同的体验，另外蔚来现

在也在研发芯片，这一点也不能忽略。

此外，张翔认为，小鹏汽车的核心

优势在于自动驾驶，但由于整个行业

L3 自动驾驶迟迟不能突破，其核心技

术没有落地，没办法实现商业化。

至于谁会是“蔚小理”中第二个实

现扭亏为盈的车企，张翔认为是蔚来。

在他看来，蔚来的技术已经落地，也实

现了商业化，当下还在加快布局换电联

盟，与长安、一汽等传统车企合作，扩大

朋友圈，可以实现盈利。


