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趣睡科技
遭监管函警示

10 月 30 日，深圳证券交易

所发布公告显示，趣睡科技及

相关当事人李勇和钟兰因违规

行为收到监管函。此监管函是

基于中国证监会四川监管局的

决定，该决定涉及对趣睡科技

的多项违规行为进行责令改正

及警示。

具体而言，趣睡科技存在三

项主要违规行为：首先，募集资

金现金管理超出审批额度，实际

使用金额超出审议额度 300 万

元；其次，募集资金使用不合规，

使用自有资金垫付相关费用后

再用募集资金置换，金额为 980
万元；最后，募集资金专户设立

未履行审议程序，子公司新设立

的两个募集资金专项账户未经

董事会审批。

顾家家居前三季度
净利同比下滑9.49%

10 月 27 日，顾家家居发布

三季度报告显示，公司前三季度

实现营业收入 138.01亿元，同比

下滑 2.37%；归属于上市公司股

东的净利润 13.59 亿元，同比下

滑 9.49%。其中，公司第三季度

实现营业收入 48.93 亿元，同比

下滑 6.94%；归属于上市公司股

东的净利润 4.63亿元，同比下滑

19.92%。

曲美家居前三季净利
亏损1.45亿元

10 月 30 日，曲美家居发布

三季度报告显示，公司前三季度

营 收 约 26.37 亿 元 ，同 比 减 少

10.03%；归属于上市公司股东的

净利润亏损约 1.45亿元。其中，

公司第三季度实现营业收入

8.34 亿元，同比下降 15.24%；归

属于上市公司股东的净利润亏

损约2074.44万元。

（谢佳熳 据公开资料整理）

从披露的数据来看，2024年前三季度，

上述5家上市陶企的营收和利润均下滑。

其中，东鹏控股前三季度实现营业收入

46.84亿元，同比减少18.27%；归属于上市

公司股东的净利润约3.09亿元，同比减少

50.95%，净利润“腰斩”。蒙娜丽莎的营收

和净利润同样双降，公司前三季度实现营

业收入35.72亿元，同比下降21.41%；归属

于上市公司股东的净利润1.41亿元，同比

下降57.85%。

单看第三季度数据，在统计的5家上

市企业中，箭牌家居、帝欧家居、悦心健康

等 3 家陶企归属于上市公司股东的净利

润均为亏损。其中，箭牌家居第三季度实

现营业收入 17.44亿元，同比下降 5.55%；

净 利 润 亏 损 600.6 万 元 ，同 比 大 跌

105.17%。悦心健康第三季度实现营业收

入约3.3亿元，同比下降10.95%；净利润亏

损约 3550.17万元，同比增长 40.53%。帝

欧家居第三季度营收为6.58亿元，同比下

降32.14%；净利润亏损8565.25万元，同比

下降1751.85%，亏损大幅增加。

对于业绩的变动，部分陶瓷企业在财

报或投资者关系活动记录表中披露了相

关原因。东鹏控股表示，2024 年前三季

度，房地产市场尚待止跌回稳，建陶行业

需求减弱，竞争日趋激烈。此外，净利率

承压的主要原因在于受外部环境影响，整

体营收规模下降，引起利润端下滑，固定

成本如人员、租金、仓库折旧摊销成本比

较大，即使费用总额有所下降，但整个费

用率还是有所上升。

蒙娜丽莎则表示，建筑陶瓷市场有效需

求整体偏弱，竞争进一步加剧，价格战进入

白热化；报告期内加强工程业务风险管控，

主动放弃了部分账期长、收款风险大、毛利

水平低的工程订单；深化落实多项提质降本

增效措施，但仍未能覆盖销量及售价变动带

来的影响。帝欧家居表示，一方面公司主动

放弃部分回款慢、风险高的工程渠道业务，

故报告期内工程渠道业务同比大幅下滑。

另一方面，市场整体需求不足，行业持续内

卷，公司在坚持产品品质标准的前提下，整

装渠道销售受到一定影响，故经销渠道业务

在第三季度也出现了一定比例下滑。

产能过剩持续内卷，多家陶企净利润“腰斩”
专家建议：差异化创新、开辟新赛道或是未来出口

■新快报记者 谢佳熳

2024年以来，陶瓷行业的“寒冬”还在持续。近日，多家上市陶瓷企业发布了三季度业绩
报告，新快报记者梳理东鹏控股、蒙娜丽莎、箭牌家居、帝欧家居、悦心健康等5家陶企的相关数
据发现，受房地产销售景气度、建陶行业需求减弱，竞争日趋激烈等多重因素影响，下滑、亏损成
为陶企三季度财报的关键词。业绩大跌背后，陶瓷行业停窑率高，产能过剩问题亟待解决。

5家上市陶企前三季度营收利润双降

在发布 2024 年三季度财报同日，帝

欧家居还发布了一则关于募集资金投资

项目延期的公告。公告显示，根据公司

募集资金投资项目的实际建设情况并经

过谨慎的研究论证，公司董事会、监事会

审议通过相关议案，同意将募投项目“欧

神诺八组年产 5000 万平方高端墙地砖

智能化生产线（节能减排、节水）项目二

期”及“两组年产 1300 万 m2 高端陶瓷地

砖智能化生产线项目”的预定可使用状

态日期由 2024 年 12 月 31 日延期至 2026
年 6月 30日。

据了解，截至今年6月30日，“欧神诺

八组年产 5000万平方高端墙地砖智能化

生产线（节能减排、节水）项目二期”累计

已使用募集资金5.17亿元（未经审计），投

资进度为72.66%；“两组年产1300万m2高

端陶瓷地砖智能化生产线项目”累计已使

用募集资金 8053.04万元（未经审计），投

资进度为22.64%。

对于本次募集资金投资项目延期的

原因，帝欧家居在公告中解释称，2024年

建筑陶瓷产业依然面临着较为复杂的局

面。一方面，房地产开发、销售数据持续

下滑；另一方面，受宏观经济环境影响，居

民装修消费动力不足，作为房地产行业下

游产业的建筑陶瓷产业竞争白热化加

剧。同时，基于市场需求的不足，行业整

体开窑率降低，根据中国陶瓷网信息显

示，截至今年7月全国陶瓷行业停窑率达

到50%左右，国内主要陶瓷产区停窑期较

去年提前，行业内部正在主动调节产能供

给以匹配市场变化。

事实上，近年来，产能过剩已成为陶

瓷行业最大的“包袱”。景德镇陶瓷大学

材料学院兼职教授、中国建筑材料流通协

会首席专家（原广东宏宇集团市场总监）

王勇告诉新快报记者，“乐观估计国内的

瓷砖市场需求在 50 亿—60 亿平方米左

右，但保守估计当前行业产能有 90 亿平

方米，多出来的产能企业只能去卷价格、

降成本，形成了一个恶性循环。”大材研究

首席分析师邓超明在接受新快报记者采

访时亦表示，建筑陶瓷行业的产能早已过

剩，竞争力不强的企业关停生产线甚至破

产已是常态，有些产区已经提出禁止新建

扩建陶瓷项目。

有业内人士认为，下半年市场压力或

许会更大。选择停窑停产说明大家能看清

目前的行业形势。对于陶企而言，调整发

展策略和重新布局非常重要。业内人士

认为，不需要闻停窑色变通过价格战或牺

牲产品品质等方式提高产销率，主动减产

或停产也许是一种更为理性、稳健的选择。

行业停窑率高，产能持续过剩

面对陶瓷行业史无前例的生存压力，

不少陶企仍保持谨慎乐观。蒙娜丽莎表

示，陶瓷行业告别增量时代，进入存量甚

至缩量的激烈竞争时代，政府也在持续出

台各项促进经济发展的政策；另一方面我

国是一个人口大国，国内存量房地产市场

规模很大，建筑陶瓷行业的市场需求依然

会有一定的量。

箭牌家居则在季度报告中表示，四

季度公司将继续加强对海外市场的人

才、产品等资源投入，优化海外产品布

局，并重点布局发达国家市场和“一带一

路”国家市场，实现海外市场的更快速增

长。不过，对于布局海外市场，也有陶企

认为，如果海外地区短时间吸引大量产

业资本投资建产能，也会面临产能饱和

的问题。

在邓超明看来，陶瓷企业未来还有

几条路可以选择，一是价格路线，规模较

大的企业，可以凭借规模优势、成本优势

拼价格，突出性价比、大牌平价的卖点，

以量取胜，这将获得很庞大的消费群体，

只不过利润空间很薄，需要量力而行。

二是偏高端的路线，从品牌形象、档次定

位、设计、服务、品质等全维度入手，塑造

高端品牌认知，获得改善型、高净值客户

的认可。三是特色路线，突出品牌、产品

的某些特色，例如潮流的花色、前沿的概

念或者是极致的性能等，打造网红品牌，

沉淀特定客群的流量，这种做法适合一

些中小品牌。四是从产品、渠道、终端、

服务等关键经营环节入手，夯实建筑陶

瓷业务的竞争力，持续深耕建陶市场，跑

赢同行，剩者为王。五是考虑转型，跳出

建筑陶瓷业务的范围，在更广的范围内

寻找商机，开辟新赛道。

产品为王，差异化创新仍是出路


