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金融知识以一种 奇怪的方式进入了我的脑子里

穿越、重生、霸总、甜宠…… 银行跨界狂卷短剧新赛道

“我说怎么在民生银行办了张卡就穿

越了，原来是另有安排。”近日，民生银行

定制百集古装短剧《千金策》正式上线，短

剧讲述了一位现代男子因携带信用卡意

外穿越至古代，成为皇子并需一年内花

光巨额财富以争取太子之位的故事。剧

中将现代金融知识融入穿越、反转、智斗

的古代生活中，以通俗易懂的方式向大

家展示其信用卡的概念及功能，目前该

短剧每周三周六还在持续更新中。

中信银行推出首部财富剧《财富魔法

之拿铁计划》，讲述了“00后”月光族无意

中穿越回 1997 年，成为公司元老级领导

年轻时的同事，并在该领导的影响下，学

会理性消费与财富规划，特别是通过每天

省下拿铁费用的小目标积累财富。剧中

融入了中信银行的“拿铁计划”理财定投

产品，向观众传递了“攒钱”与“财富规划”

的重要性。

平安银行信用卡中心推出的《逆袭之

重回首富之巅》，围绕“富二代”男主在父

亲离世后，被心机叔父和四大家族剥夺股

份的遭遇展开。历经磨难的男主意外获

得了一个不仅拥有强大的数据处理能力，

还蕴含着深厚的父爱情感 AI 超脑助手，

从而踏上充满挑战与机遇的复仇逆袭之

路，重返首富巅峰。该剧巧妙融合了大量

逆袭、复仇、商战的元素，还聚焦了 AI 科

技对人类生活的影响，将主角父亲的父爱

担当表现得淋漓尽致，使得剧情既有科技

感，又有人情味。该系列视频有多条在抖

音上的点赞量过万，其中最高的一条点赞

量达到了12万。

平安银行推出的短剧还有不少，包

括《重生之我在霸总短剧里当管家》《糟

糕！穿越到 2023 了！》《惊喜三部曲之好

人属性大爆发》等。

通过短剧来吸引客户并形成良性互

动的不只有大型银行，中小银行也在尝

试该赛道。如广西北部湾银行的《穿越

之银行行长在霸道总裁剧里当管家》、柳

州银行的《重生之我在霸总短剧里当特

助》、新昌农商行的《重生之我在霸总短

剧里当大堂经理》，除了配齐“霸总剧”的

必备要素外，内容均为普及银行金融产

品，贷款业务等金融知识。

不难看出，当前银行参与的短剧制

作大多以“霸道总裁”为题材，尽管“土味

十足、十分上头”，仍然受到了不少网友

的追捧。“好土，笑‘鼠’我了。”“官方居然

还这样！”“现在这么卷吗，银行员工还要

会演戏！”在评论区，不少网友纷纷感叹，

甚至有人在评论区在线催更，“快拍下一

集，我要看男主的感情线”。

“从一开始的日常工作生活分享到

金融知识的科普”，华中地区一家农商行

的理财经理晓丽（化名）向记者表示，作

为“00 后”，自己原本就很喜欢拍小视频

记录生活，进入银行工作后，发现到网点

办理业务的客户越来越少，于是在记录

日常生活的同时，晓丽也开始陆陆续续

拍一些金融知识、金融业务相关的小视

频，“比如为什么办理业务时柜员像查户

口一样问那么多问题，比如银行最近新

发行的信用卡……”晓丽表示，这样不仅

可以通过自媒体以更年轻、更接地气的

方式来科普相关金融知识，扩宽公众视

野，也可以树立自己专业形象，完成自身

的锻炼和成长。

和许吉鹏的团队运作不同的是，晓

丽的短视频基本上都是自己完成的，

“其实一开始还是觉得挺辛苦的，白天

上班，晚上还要剪短视频，坚持了一段

时间后，有客户特意来夸我拍得有创

意”，这也让晓丽坚定了塑造个人 IP 的

信心。

““我来搜搜，古代人怎么办信
用卡啊！”
“我居然穿越回了26年前，是满级大佬

穿越回新手村的爽文桥段吗？”
“柜员，你成功引起了我的注意！”

“三分钟，我要这个集团的全部资金情况！”
穿越、重生、霸总、甜宠……在流量驱动的时代背景

下，短剧已成为各大平台竞相布局的关键赛道，从电商巨
头淘宝、拼多多，到短视频平台抖音、快手，无一不在此领
域发力。在这场流量争夺战中，银行业一改以往“稳重
高冷”的形象，银行人化身为“跨界艺人”，纷纷推出
自家的“爽剧”，开始在短剧赛道上发力，以期在

这一新兴市场中占据一席之地。

■新快报记者 范昊怡

记者梳理发现，当前大部分银行短视

频以带有情节的“小品剧”为主，题材涵盖

悬疑、穿越、复仇、喜剧、爱情等，剧情内容

大多集中于品牌形象塑造、金融投教、消

费者权益保护宣传、产品营销等类型，时

长多在1分钟左右。

如农业银行APP上《繁华一梦 小心

前行》小短剧，围绕消费者保护从“拒绝

非法集资”“警惕担保风险”“甄别非法套

路贷”等普及了系列防诈知识；招商银行

视频号“招小宝”，在其主页界面上的定

位是“好玩的金融知识，有爱的金融故

事”《鱼万蛋系列》，包含了《大小姐进城

哉》《回村的诱惑》《舅会惹事》等小短剧，

普及金融知识，提示金融风险。

网商银行抖音账号发起“小店生意经”

“画100家小店”等短视频、短剧专栏，通过

分享小店主的生意经验与避坑指南，展现

了银行对小微企业的关怀与支持。有网友

评论表示，观看土味短剧的同时，“金融知

识以一种奇怪的方式进入了我的脑子里”。

在普及金融知识的同时，银行在短

剧赛道上也牢牢把握住了流量密码，如

平安银行在B站发布的短剧《重生之我在

霸总短剧里当管家》，其播放量已突破10

万大关；招商银行在抖音平台推出的多

个短剧作品，均收获了上万次的点赞；工

商银行深圳市分行在抖音上发布的多个

短剧也均实现了点赞量过万的好成绩；

网商银行抖音上的“小店生意经”今年的

总播放量已超过 3000 万，每月都有百万

播放级、10万点赞级别的爆款视频诞生。

“土味十足、十分上头”

金融知识神奇“入脑”

靠才艺出圈

除了银行总部和分支机构的视频

号，记者在短视频平台上发现，不少银行

员工的个人视频号也开始纷纷出圈。其

中，最具有代表性的是浙江泰隆银行的

个人IP“许阿舅”。

据媒体披露，该行员工组成的视

频创意团队在偶然的机会中，发现了

许吉鹏的表演天赋，而他的本职工作

是金融宣传。

2021 年 2 月，泰隆银行推出“许阿

舅”系列小品短视频，许吉鹏在短剧中

一人分饰多角，且剧情巧妙融合经典电

影桥段，如“无间道”系列，不仅将跑分洗

钱、虚拟币诈骗防范等社会热点话题演

绎得淋漓尽致，还别出心裁地穿插了知

识产权质押、汇率避险等金融知识的普

及，让观众在紧张刺激的剧情中，也能

收获满满的金融干货。

凭借极高的辨识度，“许阿舅”逐渐

出圈，与各地的金融监管机构及政府部

门携手合作，共同制作了一系列反诈骗

及金融知识普及的宣传作品。2022年7

月，“许阿舅”平台与人民银行金华中支、

金华市公安局联合打造的“老爸的养老计

划”宣传视频，不仅在公安部主办的人民

公安报官网上得到了展示，还在浙江省公

安厅的官方微视频号上进行了推送，影响

力广泛。

除了“许阿舅”外，在抖音等短视频平

台上，以银行网点为背景拍摄或在视频中

露出银行logo 的短视频越来越多，内容

涵盖金融知识科普类、搞笑日常类、业

务办理流程科普类及歌舞类等。有银

行人自我调侃称，除了打工还要参加短

视频大赛，拓展零售业务从送米送油送

鸡蛋，变成了送“才艺”。

一人分饰多角的“许阿舅”

“00后”把工作拍成段子


