
声音经济，是指围绕声音进行信

息消费而引发的一系列经济现象及

行为，简而言之就是“让声音创造价

值，将声音变现”。诸如录制有声读

物、短视频动画配音，乃至塑造个人

音频知识产权等，都属这一领域。

美国广告业务机构IAB的报告显

示，2021年美国每月播客听众规模达

1.81亿人，用户渗透率约达78%，月均

听众人数同比增长10.1%。日本的声

音经济主要由录音制品、网络音乐、

演唱会构成，2021 年达 5903 亿日元，

人均消费金额是中国的4倍。

随着5G技术及数字多媒体技术

的不断发展，短视频的崛起、音频类

产品的持续升级优化，为声音经济

提供了强有力的技术支撑。消费者

对于声音内容的需求不断增长，无

论是在通勤路上、休闲时刻还是睡

前时光，声音都成为了陪伴的重要

元素。

声音经济对线下实体有一定影

响。线下产业为迎合当今用户对于

线上声音娱乐项目的喜好，对线下业

务进行数字化转型，提高用户参与

度。声音经济应用场景不断拓宽，以

及线下业务的转型实现产业价值的

提升，为产业中游企业提供更多的变

现模式，为产业上游反馈市场需求变

化以及时做出产业调整。

“元宇宙”概念越发火热，以虚拟

现实与增强现实为代表的融合技术

为声音经济带来新的发展机遇。TTS

等技术创新了声音经济的内容生产

模式，在原有的 UGC、PGC 及 PUGC

的内容生产模式基础上新增了AIGC

模式；虚拟技术为声音产业开拓了新

业务即虚拟化，通过AI合成音频、3D

投影形象等方式，开展虚拟演唱会等

声音娱乐项目。

声音经济目前的盈利模式，是以

C 端知识付费和 B 端广告收入为主。

由于消费观念的转变，追求精神层面

的满足、社会竞争压力导致的认知焦

虑增强以及版权意识的提升，人们的

知识付费意愿近年来显著增强。

针对 C 端消费者，主要变现方式

以会员订阅和付费点播为主。近年

来衍生出的在线音频直播等创新型

业态，主要变现方式为销售一些被用

于表达对主播支持的消耗性虚拟礼

品。针对 B 端用户，变现方式主要为

广告收入，包括展示广告、音频广告

以及品牌推广活动。

目前，音频内容的数量、更新频

率、质量与创新程度仍然是在线平台

之间竞争的关键所在。

艾媒咨询首席分析师张毅指出，

相比较为成熟的短视频、长视频等行

业，播客的商业模式、变现能力还不

完全成熟。未来，内容的专业化、知

识化、个性化以及差异化将是播客

平台获取更广泛用户的前提。提高

制作效率、多元化收入模式、创新内

容生产等，仍是当前行业发展过程

中需要关注和解决的关键点。

（请点击“数据”频道）

随着人们对
声音内容的付费习惯逐

渐形成，耳朵经济已形成一
个规模可观的赛道，创造了大
量的就业机会。数据显示，
2024年中国声音经济产业市场
规模达 5688.2亿元，在线音
频用户规模 7.47亿人。而
从事声音经济的人才缺口

多达2000万+。

声音经济市场规模超5000亿
声音人才缺口2000万+
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C端知识付费和B端广告收入为主要盈利模式
线下也进行数字化转型


