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一周资讯

皮阿诺实控人及股东
拟协议转让16.59%股份

12月16日晚，皮阿诺发布公

告称，控股股东、实际控制人马

礼斌拟将其持有的皮阿诺股份

1788.84万股（占上市公司目前股

份总数的 9.59%）通过协议转让

的方式转让给深圳市通捷企业

管理合伙企业（有限合伙，简称

“深圳通捷”）。公司持股5%以上

股东珠海鸿禄企业管理合伙企

业（有限合伙）拟将其持有的皮

阿诺股份 1305.8 万股无限售流

通股（占上市公司目前股份总数

的 7.00%）通过协议转让的方式

转让给深圳通捷。

11月全国建材家居
卖场销售额同比上涨

12月15日，由商务部流通业

发展司立项、中国建筑材料流通

协会编制并发布的信息显示，11
月全国建材家居景气指数 BHI
为 118.24 点，环比下跌 9.41 点，

同比下跌 0.60 点。全国规模以

上建材家居卖场 11 月销售额为

1375.44亿元，环比下跌4.75%，同

比上涨4.24%；1月至11月累计销

售额为 13674.39亿元，同比下跌

3.80%。

东易日盛总部办公楼
进行第二次拍卖

东易日盛近日发布公告称，

北京市朝阳区人民法院于 12 月

20 日在京东司法拍卖网上对子

公司资产进行第二次公开拍卖，

起拍价为 1.6115 亿元。对比首

次 2.0143亿元的起拍价，本次拍

卖降价超4000万元。公告称，本

次拍卖所涉及的房产系公司总

部及下属子公司北京斯林科技

有限责任公司的主要办公地址，

如本次拍卖成功，公司可能面临

经营地址搬迁的风险。

（梁茹欣 据公开信息整理）

国家统计局12月初最新发布的数据

显示，2024年1月至10月，规模以上家居

制造业企业营业收入 5355.2 亿元，同比

增长 1.6%；实现利润总额 267.4 亿元，同

比增长 6.0%。从整体来看，家居制造业

依旧实现了盈利能力的提升。

但从市值表现角度观察，上市家居企

业今年的表现显得更加复杂。据新快报记

者统计，截至12月16日，45家上市家居企

业中有 28家的市值比今年 1月初有所下

降，占比超六成。其中定制、陶瓷、装修、成

品等领域成为“重灾区”。市值千亿元以上

的企业依旧挂零，百亿元级别的只有16家。

深度绑定地产带来不菲业绩，曾是

不少家居企业股价得以走高的原因。比

如在2021年，东方雨虹、欧派家居等企业

的市值一度突破千亿元，如今这两家企

业的市值均未超过 500亿元，比 3年前的

高峰期蒸发一半。

财经评论员郭施亮向新快报记者表

示，定制、陶瓷、装修、成品等领域与房地

产行业的兴衰高度关联，在房地产市场

调整周期阶段，房地产产业链容易受到

行业低迷环境影响，与其关联性越高的

行业受到的冲击越大。

大材研究首席分析师邓超明持相似

观点，他认为受房地产行业的影响，不少

投资者认为家居产业的成长性有限，对上

市家居企业的看好程度有所下降。此外，

部分公司的业绩增长形势不佳，影响了市

值表现。三是经过多年的洗牌，家居龙头

企业也面临上台阶的困难，给外界呈现的

想象空间不大，影响了投资者的热情。

■上市家居企业靠

炒作概念提升股价

并非长远之计。

改个好名字
市值管理市值管理““保卫战保卫战””硝烟四起硝烟四起，，部分企业祭出怪招部分企业祭出怪招————

■新快报记者 梁茹欣

市值管理“保卫
战”依旧硝烟四起。据
新快报记者不完全统计，截至
12月 16日，45家上市家居企
业中超过六成的市值较1月初出
现不同程度的下滑。与此同时，部分
企业在回购股份等常规做法之外，通
过以智能化为方向进行“改名换姓”、
新增“首发经济”概念等方式来提升股
价。受访行业人士表示，上述做法多
为追逐热门概念，待热度退却后股
价很快就会下跌，最终支撑企
业的还是业绩和持续经营。

就能提升股价？
市值千亿公司挂零，百亿阵营只有16家
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近年来，家居企业开始有了与房地

产减少捆绑的意愿，个别公司甚至通过

“改名换姓”来改变增长困局。

居然之家日前发布公告称，12月 10
日起，该公司将其中文名称由“居然之家

新零售集团股份有限公司”变更为“居然

智家新零售集团股份有限公司”，证券简

称由“居然之家”变更为“居然智家”，证

券代码不变。

对于改名一举，居然智家给出的理

由是“有助于公众更清晰地识别公司在

智能家居产品和服务方面的专业性和创

新性，推动公司商业模式的转型升级”，

该公司表示加快推进原有家居卖场向智

能家居体验中心转型升级，智能家居产

品已成为公司家居卖场最重要的经营品

类，公司自营的智能家居服务平台业务

也得到迅速发展。

新快报记者留意到，改名之后的居

然智家迅速收获多个涨停。12月10日至

16 日，公司连续 5 个交易日收盘价格涨

幅偏离值累计达 20%以上。拉长时间线

来看，居然智家今年的市值一路震荡下

跌，直至 12月股价开始拉升，总市值从 1
月约 200 亿元一度上涨至 12 月的近 300
亿元。

一字之差，为何能在资本市场产生

如此反响？郭施亮表示，“居然之家”变

更为“居然智家”，可能让市场联想起智

能化发展前景，但如果没有业绩的支撑，

短期炒作后最终还是回归价值。

邓超明亦表示，智能家居早已是热

门产业，也是潜力巨大的朝阳产业。“居

然之家”改名“居然智家”，拥抱智能潮

流，此举直接影响该公司在资本市场的

表现，但这只是各方在追逐热门概念，

待热度消退后，（高）股价就会下跌，很

难持久。

截至 12 月 19 日收盘，居然智家报

3.97元/股，总市值 249.61亿元。从财报

看，该公司的业绩并不理想。2022 年以

来，公司归母净利润已经连续两年下

滑。今年前 9 个月，公司实现营业收入

94.79亿元，同比下降 2.72%；归母净利润

7.32 亿元，同比下降 36.42%。居然智家

在今年半年度报告中提到的“数智化转

型将对稳固公司主业起到明显支撑作

用”，目前尚未完全发挥作用。

向智能化业务推进，改名带动股价上涨
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除了智能家居赛道，“首发经济”也

成为资本市场近期热点。

今年 7月，《中共中央关于进一步全

面深化改革、推进中国式现代化的决定》

提出，完善扩大消费长效机制，减少限制

性措施，合理增加公共消费，积极推进首

发经济。12月召开的中央经济工作会议

明确提出，积极发展首发经济、冰雪经

济、银发经济。

按照行业说法，首发经济是指企业

发布新产品，推出新业态、新模式、新服

务、新技术，开设首店等经济活动的总

称，涵盖了企业从产品或服务的首次发

布、首次展出到首次落地开设门店、首次

设立研发中心，再到设立企业总部的链

式发展全过程。

很快，亚振家居、蒙娜丽莎等家居企

业新增“首发经济”概念，并且股价得到

明显提升。比如，亚振家居入选“2022年

度上海市首发经济引领性品牌”榜单，12
月13日，亚振家居新增“首发经济”概念，

12月 16日收盘，该公司报 9.82元/股，涨

幅9.97%，创今年以来股价新高。该公司

发布公告称，其股票于12月12日、13日、

16 日连续 3 个交易日出现涨停，累计涨

幅达33.06%，可能存在市场情绪过热、非

理性炒作情形。

值得注意的是，亚振家居、蒙娜丽莎

等企业的经营情况同样难言乐观。亚振

家居近期发布公告称，2024 年前三季度

公司营业总收入为 1.52 亿元（未审计），

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润为-5672.59 万元（未审计）。

若公司2024年度财务指标还不能得到有

效改善，就存在被实施退市风险警示的

可能。蒙娜丽莎则交出一份营收净利双

降的成绩单：今年前9个月公司实现营业

总收入 35.72 亿元，同比下降 21.41%；归

母净利润1.41亿元，同比下降57.85%。

业内分析认为，首发经济的兴起，对

家居企业的精益化管理和品牌管理提出

了更为严苛的挑战与要求。在追求短期

首发效应的同时，家居企业更应着眼于

产品和服务的长期可持续发展，包括探

索环保材料的应用，推动绿色家居的发

展；优化售后服务体系，提升顾客满意度

与忠诚度等，这些才是品牌实现长期发

展的基石。

业内人士：产品和服务才是持续发展基石


