
数据显示，宠物老龄化趋势上升，7岁

以上老年犬占整体的23%，相较2023年增

加了5%，尽管老年猫比重由3%升至11%，但

整体仍以2岁以下的幼年、青年猫为主，占

比66%。随着宠物变老，医疗和殡葬也是宠

物主逐渐重视并愿意斥资消费的领域。

在发达国家和地区，许多宠物和人一

样也被保险产品覆盖，在瑞典，四成宠物有

保险。宠物保险在我国还属于新鲜事物，

按类型来看主要分为意外险、第三方责任

险和医疗险。其中，意外险比较受消费者

欢迎。

调查发现，网络社交平台上有关宠物

医疗和保健的内容很多，在一定程度上影

响了消费者在这方面的决策，会主动带宠

物就医和保健，比如定期驱虫、打疫苗、体

检等，年均花费在千余元。数据显示，超六

成消费者倾向于选择社区宠物医院，近半

消费者 3～6 个月就要带宠物体检一次。

这类年营业额在200万元以下的小型机构

在宠物医院总体数量中占比超六成。

随着大量宠物逐步迈入老年，宠物殡

葬与临终关怀成为养宠人群的重要议题，

操持宠物“身后事”的行业也逐步兴起。据

企查查平台，经营范围含有“宠物殡葬”的

企业有4965家，其中4407家成立时间在5

年之内。在宠物临终关怀方面，目前市场

所提供的服务已经非常精细。一家宠物殡

葬企业宣传资料显示，对于过世的宠物，该

公司可以提供专车接送、仪容整理、专属善

终、告别仪式、火化、入罐、定制专属纪念品

等全流程服务。

除了主粮、零食、营养品这样的刚需

产品，各类生活用品也在宠物消费市场中

占据重要位置。数据显示，2024 年宠物

用品市场规模为443.4亿元，到2025年将

达到484亿元。在宠物经济的推动下，宠

物用品各细分领域兴起。随着企业研发

生产能力不断增强，各类宠物特色产品将

成为带动宠物用品市场发展的增量。

数据显示，中国消费者经常购买的宠

物用品类型主要为宠物清洁护理用品，占

77.2% ，购 买 宠 物 服 饰 出 行 用 品 的 占

50.4%。购买宠物用品时，六成以上的消

费者会关注功能性和质量，其次会关注安

全性和耐用性。

市场正朝着更加专业化、细分化和品

质化的方向发展，宠物清洁护理用品的热

销是这一趋势的显著标志。宠物服饰出

行用品的热销则进一步拓宽了宠物用品

市场的边界。

宠物用品门类繁多。以养猫为例，宠

物用品按功能用途大致可分为洗护、窝包

服装、牵引绳、笼具、猫砂、食盆食碗几大

类。消费者购买宠物用品的渠道则以电

商平台、实体宠物店、宠物医院为主。

在新技术新应用不断升级的背景下，

近年来，智能养宠设备颇受关注。定时喂

水机、喂食机，一键烘干全身的吹毛机，自

动铲屎的猫厕所等备受消费者青睐，各式

各样的产品满足了宠物主智能、便捷养宠

的诉求。

（请点击“数据”频道）
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宠物食品是为宠物制作的食品，大致

可分为主粮、零食和营养保健品三类。作

为宠物刚需产品，宠物食品占据宠物消费

市场六成份额，其特点和趋势亦被视作整

个宠物产业发展的“风向标”。

数据显示，2024年中国宠物食品行业

规模达到2272亿元。随着社会的发展以

及养宠观念的不断推广普及，高成长性的

宠物行业已成为市场蓝海。宠物食品高

频、消费量大的特征，吸引了很多初创企

业进入该赛道，这使得本土品牌的市占率

逐步提升，海外品牌市占率逐步下降，

2025 年中国宠物食品市场规模有望达到

2670亿元。

中国消费者为宠物购买干粮、零食居

多。随着宠物主科学喂养观念的日益深

化，宠物的健康已成为其选购宠物食品时

的重要考量因素。57.3%的宠物主表示，

会为宠物选购具备促进消化功能的功能

性宠物食品，其次是具有洁齿护龈、补充

钙质、亮泽毛发及护肤美毛等功能的产

品。这一趋势也驱动了宠物食品市场向

精细化、多元化方向发展，通过提供更加

专业、个性化的消费选项，满足宠物主的

健康养护需求。

随着80后、90后甚至00后成为宠物经

济的主力消费人群，宠物食品消费需求也

愈加精细化、个性化、多样化。多元的需求

催生出更为细分的市场。记者在某电商平

台看到，可选择的猫粮狗粮品牌超过 200

个，产品类目不仅覆盖了各个年龄段的宠

物，还可细分为天然粮、五谷粮、鲜肉粮、冻

干粮等品类。一些商品甚至标注具有调节

肠道功能、促进排便、帮助塑形等功效。

京东发布的《2023中国宠物行业趋势

洞察白皮书》显示，高肉含量宠物产品市

场快速增长，从谷物向肉粉、冻肉、鲜肉迭

代升级。此外，随着大量宠物即将迈入中

老年，超过50%的消费者希望宠物粮添加

保护骨骼成分，超过70%的用户希望在宠

物粮中增加保护肠胃功能的成分。中国

宠物主每月进行宠物食品消费的频次集

中在1-2次或3-4次，有八成以上消费者

年均消费超过500元。

宠物食品消费需求增长明显，消费规

模不断扩大，不仅带来了产品销量的增

加，更带动了相关企业和整个行业的发

展。结合企业端的数据来看，中宠股份发

布的业绩预告显示，2023年预计净利润约

2.25 亿元至 2.55 亿元，同比增长 112%至

141%。在营收构成上，以其2023年半年报

为例，宠物食品及用品占比 96.37%。其

中，宠物零食、宠物罐头、宠物主粮占比分

别为63.57%、18.10%、13.37%。

宠物食品行业规模超2000亿元
健康、专业和功能性食品受欢迎

宠物用品市场规模超400亿元
清洁护理和服饰出行用品占大头

大量宠物迈入老年
操持宠物“身后事”行业逐步兴起


