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用户意愿相关的调查显示，家长对研

学游产品总体持非常积极肯定的态度。

66.4%的受访用户表示非常愿意自己的孩

子参加研学游，9.3%的受访用户不愿意自

己的孩子参加研学游项目。家长不愿孩子

参加研学游活动的影响因素中，孩子自身

意愿不强占比29%，家长对孩子安全问题

的顾虑占比23%。

受访用户选择研学游目的地主要考虑

的因素有三点：安全性、孩子自身收获、导师

素质与能力。最偏爱的项目类型为体验当

地风俗习俗，占比47.7%；自然景观探索、文

化历史研学、科学探索研学也是消费者关注

的类型，分别占比46.6%、46.2%、46.0%。

在研学游目的地的选择上，57.7%的消

费者偏爱省内的短途旅行，14.7%的消费者

选择在市内。单次1000-6000元的研学游

产品成为超半数消费者的选择，超半数家

长为孩子选择的研学游目的地为省内。

家长对孩子单次参加研学游项目的

可接受费用范围集中于 1000-6000 元区

间。期望的研学时间段主要集中在周末和

节假日，分别占比30.2%和29.8%，近九成

家长期望孩子研学时长为2-7天。

数据显示，28.7%家长让孩子参加研学

游项目是为了开阔视野，体验多元文化。

16.6%的家长则是为了孩子能够享受自然，

体验生活。为子女报名参加研学游项目的

主要考虑因素为孩子个人兴趣、费用预算，

占比都为39.1%；教育主题、教育内容与方

式也是受访用户考虑的重要因素，分别占

比37.7%和36.6%。

研学游结束后，57.7%的家长希望能

够以老师口头说明的形式得到反馈，

47.0%的家长期望能从课堂分享得到研学

旅游反馈。

反馈显示，36.9%的消费者认为目前研

学游项目内容形式单一，孩子参加后没学

到东西，35.2%的家长认为目前市场上的研

学游资源匮乏。

这些信息表明，中国研学游市场发展

迅速，产业配套快速形成。产业链分布上，

根据2016年国家文化和旅游部发布的《研

学旅行服务规范》中提到：研学游行业应包

括主办方、承办方、供应方。主办方对应行

业上游，是有明确研学游主题和教育目的

的组织方，如：景区、高校、研学基地、营地、

公益事业单位等；承办方和供应方对应行

业中游，是负责提供交通、住宿、餐饮等研

学服务的企业；下游则对应用户层，如师

生、学校、家长等。

研学游产业的上游是资源提供方，其

构成复杂，主体为高校、事业单位、研学基

地和营地等。2017年和2018年教育部分

别公布了两批“中国中小学生研学实践教

育基地、营地”，截至2020年12月，教育部

已遴选622个中国中小学生研学实践教育

基地和营地，共开发了6397门研学实践课

程和7351条精品线路。

产业链中游为研学旅行企业，负责承

接上游的研学项目和开发具体研学游产

品。一些本地研学、周边研学服务商正在

不断提高产品开发、商业运营能力，同时以

专业技术、渠道合作、投资入股等方式延伸

至产业上游的研学基地/营地的运营业

务。随着研学游市场发展逐步成熟，同质

化的研学旅行服务将越来越难以满足消费

者需求。科技、制造、能源、互联网等跨领

域的佼佼者业已进入这个庞大的市场，不

断拓展行业边界，开发出丰富多样的跨界

融合研学产品。

中国研学游企业主要分布于华东、华

中地区，其中湖南省研学旅行企业数量在

全国占比16.8%，位居全国第一。在研学旅

游产品方面，名校参访、博物馆讲解、户外

活动、亲近自然、科学探索、动物保护等是

大多数研学企业开发的较为相似的主题。

近年来各地旅行社也根据当地资源融合设

置特色主题产品，例如火箭熊猫亲子营、航

天科普学生独立营等。

研学游行业准入门槛不高，市场上营

收规模在千万元人民币以下的中小机构，

市场竞争格局较为分散，行业集中度较

低。目前涉及业务的A股上市公司有西藏

旅游、峨眉山A、曲江文旅、天目湖等。

随着研学游需求的持续释放，体育、文

博、科技等领域的企业开始进行跨界的融

合创新，在增大行业竞争力度的同时，不断

丰富着研学游产品类型，给予消费者更多

的选择机会。以工业领域为例，如青岛啤

酒、首钢集团、汤臣倍健、北汽集团、东阿阿

胶、宇通客车等制造企业陆续设立研学板

块，为行业增添新动能。

目前整个研学游产业，市场竞争激烈，

企业主体类型丰富、数量多。旅行社、旅游

景区、素质培训机构、学科培训机构等纷纷

涉足研学游项目，但产品质量参差不齐。

一些知名企业如新东方、科大讯飞等凭借

品牌影响力和教育资源优势，在市场中占

据一定份额。然而，整个市场尚未出现巨

头机构，产品同质化现象严重。

数据显示，截至2024年7月小红书上

有关“研学旅行”的笔记浏览量超过9139

万次；抖音有关话题播放量超 37 亿次；

2024 年 2 月开学以来中国研学游搜索指

数呈激烈上涨态势。

随着国民教育文化需求的提升、政府

政策红利的释放以及社会教育观念的转

变，家长对孩子教育的投入不断增加，研

学旅行市场需求持续增长。

特别是“双减”政策实施后，学生课业

负担减轻，家长和学校更加注重学生全面

素质的培养，研学旅行成为提供全面教育

体验的有效途径。以旅游为载体和场景，

强调通过身体投入感知世界，在旅游中获

得知识和能力，开阔眼界、增长见识，成为

学校课堂的延伸。这一方式不仅激发了

学习兴趣，还拓展了知识的宽度和深度，

提升了知识的转化能力，因此备受家长和

学生的青睐。

数据显示，2023年中国中小学生在校

人数共约 18883.3 万人，其中小学生约

10836.0 万人，占比 57.3%；2023 年中国中

小学数量共 211201 所，其中普通小学

143472所，占比67.9%。

有数据表明，2023年，我国研学旅游

行业出游人次当中，小学生为 19017.4 万

人次、初中生为6711.92万人次、普通高中

生为2663.45万人次。

就大多数研学游项目来说，培育服务

好当地的中小学生群体是项目建设的核

心，从庞大的中小学校数量和学生数量来

看，研学游无疑是一个巨大的需求市场。

小学生是我国研学旅游最大的细分

群体，由于人口基数大，且学业压力轻，每

年小学生可以进行研学旅游的潜力更大，

2023年，我国研学旅游小学生市场规模约

为609.09亿元。

初中生是我国研学旅游重要的细分

群体，不过初中生的学业开始加重，群体

数量相比于小学生更少，市场潜力更小一

些，2023年，我国研学旅游初中生市场规

模约为448.68亿元。

普通高中生是我国研学旅游的重要

群体，由于中学生是知识爆炸学习的年

龄，虽然学业压力大，且有高考压力，可参

加的群体基本上仅限于高一高二学生，但

是高中生可以出远门，客单价更高，也是

我国研学旅游行业的重要细分市场。

2023年，我国研学旅游普通高中生市场规

模约为318.02亿元。

市场迅速发展产业链快速形成
同质化严重尚未出现头部机构

近七成家长非常愿意参加研学游
但是超三成认为孩子没学到东西

潜在市场覆盖近2亿中小学生
研学游催生出巨大的需求市场
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