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今年“送礼”选哪家？
在具体“送礼”功能的实现上，基于

各家平台的基础设施、商品池等差异，实

际体验也有所不同。

微信“送礼”功能更像是发“实物红

包”，过程相对简单，送礼一方在微信小

店选择好商品后，在该商品的首页点击

“送给朋友”，完成支付后可以将心意卡

片送给选中的好友。而“收礼”一方，将

收到一条展现形式为蓝色卡片的礼物消

息，填写地址后点击收下礼物，即可坐等

送货上门。目前除了珠宝首饰、教育培

训及其他类目之外，价格不高于1万元、

符合微信小店准入及运营规则的商品将

默认支持这一功能。

在淘宝上“送礼”的感觉则像是逛街

购物。在点击淘宝商品页面底部的“送

礼”按钮下单购买礼物后，可自定义四位

数安全口令，将安全口令与淘口令转发

给亲友即为送出礼物。24小时内，收礼

人复制淘口令在淘宝App内打开，自行

选择收货地址并输入安全口令即可收下

礼物。

得益于互联网平台的持续“拆墙松

绑”，淘宝“送礼”也支持在微信上完成。

消费者在微信端内点开淘口令，可以直

接唤起 H5 界面，并在微信端内收下礼

物。此外，在收礼人收下礼物之前，还可

自行更改同商品的不同规格。

抖音“团购随心送”赠送的商品范围

相比微信更大，支持电商和本地生活团

购的部分商品。但目前仅支持赠送有抖

音账号的用户，可通过抖音内、抖音外途

径分享赠送链接，平台会通过私信的形

式通知用户领取。

“三家平台的‘送礼物’功能在操作

手法和底层逻辑上存在一定差异。”北京

社科院副研究员王鹏认为，微信小店的

“送礼物”功能侧重于社交送礼场景，以

类似红包的形式出现在聊天窗口里，增

强了送礼的仪式感和趣味性。抖音的

“送礼物”功能与其短视频和直播生态紧

密结合，更符合抖音用户的消费习惯。

淘宝的“送礼”功能则更加注重商品的多

样性和优惠力度。

行业兴奋遭遇消费者反应“冷淡”
大平台节前的这波“送礼”大战，让

资本市场和品牌商都感到兴奋。

实际上，在微信宣布灰度测试“送礼

功能”后，微信概念股已经率先涨了一

轮，紧接着电商服务概念股、物流概念

股、年货商品概念股也接连走涨。据艾

媒咨询估算，中国礼物经济市场规模有

望从 2024年的 13777 亿元，增长到 2027
年的16197亿元。

相较而言，消费者的反应要“冷静”

不少。有消费者认为这一功能比较鸡

肋，如果要给父母长辈送礼，可以直接下

单到对方地址；线上送礼也缺乏真实感，

无法替代传统的线下送礼方式。也有用

户在打算微信送礼给朋友时发现商品种

类、组合选择性太少，而且价格也比其他

平台稍贵。

电商专家、百联咨询创始人庄帅指

出，早在 2018年和 2021年，类似的功能

便已出现，但市场反响未达预期。他认

为，淘宝此次重启“送礼物”功能，更多是

借助节日热点和行业趋势顺势而为，实

际效果或难以与此前有显著差异，除非

有强有力的优惠政策作为支撑。

尽管如此，艾媒咨询 CEO 张毅认

为，随着电商进入存量时代，电商平台更

多面临的是如何吸引更多的用户乃至竞

品用户的挑战。“送礼”功能可视作电商

在技术创新和产品创新下，寻找电商与

社交关系、兴趣点结合的一个有益尝试，

也能够挖掘用户的购物分享欲和更多消

费场景。

此外，还有市场人士提出，“送礼”

功能可能会出现一些监管上的难题。

例如，在一些涉及金融交易或大额商品

的送礼过程中，如何确保交易的安全性

和合规性，防止出现洗钱、非法交易等

违法行为，是一个需要重点关注的问

题。

新快报讯 记者郑志辉报道 中国

AI业界开年最振奋人心的一则消息，莫

过于杭州大模型创业公司“深度求索”

DeepSeek发布的最新V3开源模型，评测

成绩不仅超越了Qwen2.5-72B（阿里自

研大模型）和 Llama 3.1-405B（Meta 自

研大模型）等当前领先开源模型，甚至能

和 GPT- 4o、Claude 3.5- Sonnet（An-

thropic自研大模型）等顶级闭源模型掰

掰手腕。

更难得的是，有数据显示，OpenAI
GPT-4 训练成本高达 6300 万美元，而

DeepSeek-V3 成本只有其十分之一不

到。

1 月 13 日，DeepSeek 官方应用上线

苹果 App Store，结合两大核心功能：深

度思考和联网搜索，支持用户完成对话、

语言翻译、创意写作、编程、解题、文献解

读、旅行规划等用途，比网页版多了“拍

照识文字”功能，但依然是免费的，被中

外网友评价为：ChatGPT最佳免费替代

品之一。

天才年轻团队打造
公开信息显示，DeepSeek V3 模型

的训练是在 2000 块英伟达 H800 GPU
上完成的，这一数量远低于硅谷大厂普

遍使用的几十万块更高性能的 GPU。

这一成就打破了算力芯片对国产大模型

的限制瓶颈，为创业团队提供了新的解

法：即便在算力有限的情况下，使用高质

量数据和更好的算法，同样能训练出高

性能大模型。

DeepSeek 的 母 公 司 是 梁 文 锋 在

2015 年创立、量化基金起家的幻方量

化。80后梁文锋本科、研究生都就读于

浙江大学，拥有信息与电子工程学系本

科和硕士学位。

2017年，幻方量化宣称实现投资策

略全面AI化。2019年，其资金管理规模

超 100 亿元，也一度是国内首家突破千

亿私募的量化大厂。2023 年 5月，梁文

锋实控的AI 研发机构北京“深度求索”

成立，次年DeepSeek正式上线。

DeepSeek 团队最大的特点就是年

轻。应届生、在读生，特别是来自清北的

应届生在其中非常活跃。他们中的一些

人，2024 年一边在 DeepSeek 搞研究，另

一边新鲜热乎的博士学位论文刚评上

奖。

就在 DeepSeek 在 X 平台被海外 AI
技术大牛发帖背书后，小米的一则挖角

消息迅速在中文互联网刷屏——小米创

始人雷军以千万年薪招揽 DeepSeek 开

源大模型 DeepSeek-V2 的关键开发者

之一罗福莉，领导小米AI大模型团队。

而罗福莉曾在知乎发表对 Deep⁃
Seek团队的评价：DeepSeek团队的每一

个人都非常优秀，DeepSeek-V2是群体

智慧的结晶，创始人也是我坚信的国内

最适合技术驱动型创业的。

实测：不宜过高评价
在 DeepSeek V3 的一夜成名后，广

发证券计算机行业分析师发布研报称：

“为了深入探索 DeepSeek-V3 的能力，

我们采用了覆盖逻辑、数学、代码、文本

等领域的多个问题对模型进行测试，将

其生成结果与豆包、Kimi以及通义千问

大模型生成的结果进行比较。”

测试结果显示，DeepSeek-V3 总体

能力与其他大模型相当，但在逻辑推理

和代码生成领域具有自身特点。例如，

在密文解码任务中，DeepSeek-V3是唯

一给出正确答案的大模型；而在代码生

成的任务中，DeepSeek-V3给出的代码

注释、算法原理解释以及开发流程的指

引是最为全面的。在文本生成和数学计

算能力方面，DeepSeek-V3并未展现出

明显优于其他大模型之处。

数码博主雷科技做了四轮测试，得

到以下结论——常规问答：简短整洁、可

读性高；内容总结：结果很精简，重点有

缺失；数学题解答：快速、准确、有过程；

金融问题答疑：精准理解，给出了适当建

议。

最后，他总结说，对于以文字生成为

主要需求的用户来说，DeepSeek-V3是

一款不错的 AI 大模型，但若有更多需

求，如写长篇小说、创作图片、投资计算，

豆包、Kimi等免费服务的AI大模型及其

提供的智能体或许更合适。

DCCI未来智库与未来实验室首席

专家胡延平发文表示，实测下来基本可

以，数学正确率较高，代码是强项，考验

模型的一些经典问题，回答正确与错误

参半，还没遇到其他用户反馈的不稳

定、思路循环紊乱

问 题 。 但 目 前 的

V3 只 是 在 资 源 和

性能之间调优取得

最佳平衡，没有底

层原理创新，不宜

过高评价。

春节“送礼”正当时
互联网平台“实物红包大战”一触即发

自去年12月19日微信小店率先开启“送礼物”功能后，短短一个月
内，抖音重新激活传播类似功能，淘宝、东方甄选快速跟进上线。此外，
美团外卖也推出“礼赠”功能，方便用户将美食套餐、咖啡奶茶等作为礼
物赠送他人……一波“送礼”功能激发的假日经济新增量，正成为2025
年春节档商家们最热烈关注的经营红利。

不过，到目前为止，除了一度拉抬了一波概念股行情以外，消费者
层面的反应相对冷淡，没有如部分商家预期的那样即刻掀起一波“送
礼”热。还有行业观察人士指出，网络平台的“送礼”功能在为用户带来
便利的同时，存在助长腐败之风的潜在风险。

■新快报记者 郑志辉

“AI界拼多多”DeepSeek V3发布App版
国民免费用上顶级大模型


