
消费贷利率又“卷”起来了！开年以来，国有大型银行、股份制商业银行、
地方性中小银行纷纷加码消费贷营销力度，以期吸引更多借款人的关注与青
睐，目前消费贷利率已卷至“2字头”。 ■新快报记者 范昊怡
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2月 27日，东莞农商银行官微发布

了一项“消费易贷”活动，借款额度上限

100万元、用款期限最长 5年，将最低年

化利率从 2024 年 11 月的 2.98%压降至

2.78%（单利）。

股份行中，招商银行“闪电贷”推出

限时券后 2.58%年化利率（单利）活动；

浦发银行“浦闪贷”年化利率（单利）限时

优惠至 2.88%；平安银行面向部分地区

派发优惠券实现 2.7%的券后利率（单

利）；中信银行的信秒贷产品针对部分受

邀企业可享受6.5折的利息券优惠，年化

利率最低为 3.28%起（单利），达标特邀

客户可额外享受 6折的利息券优惠，年

化利率最低可达2.88%起（单利）。

国有大行也纷纷加入，建设银行快

贷年化利率（单利）低至 2.8%起；邮储银

行海南分行“邮享贷”年化利率（单利）

2.9%起，额度最高 100万元；中国银行重

庆市分行最新的消费贷款营销活动可提

供最高30万元的随心智贷借款额度，最

长用款期限为 3 年，年利率低至 2.85%
（单利）。

此外，部分农商行通过“拼团”模式

进一步压价。如某农商行的一款消费贷

产品营销信息显示，新客户成为“团长”

可享受最低 2.68%的优惠利率，最长借

款期限为24期。

近年来，消费贷市场利率持续走

低。融360数字科技研究院监测数据显

示，全国性银行线上消费贷平均最低可

执行利率已从 2022年 5月的 4.36%逐步

降至 2024年 12月的 3.08%，近三年间累

计降幅达128个基点。

越来越低的消费贷利率成为撬动

特定消费需求的杠杆。“我最近在某国

有行用消费贷款买了车，各种优惠加上

车企的贴息，算下来年化利率还不到

2.6%，真的很划算。”广州白领林女士告

诉记者，她 4 年前贷过消费贷用于装

修，当时银行消费贷利率基本在 4%以

上，现在贷款利率降了近一半，可申请

的额度也变多了。

不过记者留意到，各家银行推出的

低利率消费贷产品基本都有一定的门槛

要求，通常针对优质客户群体，对客户职

业、收入等有较高要求，因此不具有普遍

性，风险总体可控。

招联首席研究员董希淼表示，消费贷

款利率的降低有助于降低金融消费者

利息支出，提高消费者申请消费贷款

的意愿，从而有助于提振消费、扩大内

需。他同时提醒，对消费者而言，切不可

因为利率较低就盲目申请，申请消费贷款

要到商业银行、消费金融公司等正规金融

机构办理，要基于个人和家庭的消费需求，

将个人债务负担控制在合理水平之内。

鸿合科技
赚2.45亿分红3亿

两大股东拿走逾9000万
分析人士指出分红应确保

建立在企业健康盈利基础上

新快报讯 记者涂波报道 又现大

比例分红！3月 4日，鸿合科技公告拟

向全体股东每10股派12.81元，合计约

3 亿元，该公司去年三季报净利润为

2.45亿元，分红预案金额已超当期净利

润的100%。

3日，聚焦教育智能领域的鸿合科

技通过《关于特别分红预案的议案》

后，股价上涨 5.36%，收报 26.26 元，总

市值 62.37亿元。值得注意的是，鸿合

科技 2024 年三季报净利润 2.45 亿元，

同比下滑 18.33%，其中母公司实现净

利润为-2256.41 万元，母公司报表可

供分配利润为 5.36 亿元。就目前来

看，特别分红预案金额已超当期净利

润的 100%，且超过当期末母公司未分

配利润的50%。

数据显示，截至2024年三季度末，

鸿合科技第一大股东鸿达成有限公司

和第二大股东实控人邢正分别持有

4098.28万股和3211.07万股，共占流通

股比例近40%。根据上述分红预案，这

两大股东可获超9300万元现金分红。

值得一提的是，鸿合科技在 2022
年和 2023年也曾大手笔分红，分别为

每 10 股派 12.82 元(含税)和每 10 股派

4.25元(含税)。鸿合科技强调，公司资

产负债结构合理，2024 年三季度末资

产负债率为 27.95%，且公司经营性现

金流状况良好，本次利润分配的实施

不会对公司经营现金流及偿债能力产

生重大影响。对此，有分析指出，在业

绩疲弱的情况下，鸿合科技大手笔分

红耐人寻味。

近年来，多项分红政策鼓励回报

股东。根据相关政策，自2025年1月1
日起，沪深市场 A 股分红派息手续费

实施减半收取，即0.5‰，手续费金额超

过150万元以上的部分予以免收。

2024年A股现金分红总额突破历

史新高，达 2.37万亿元，超七成上市公

司实施分红。

今年已有多家公司表示了分红意

愿且提及分红的具体条件。

联科科技表示，拟在 2025 年下半

年实施中期分红，金额不超过当期归

母净利润的100%，前提是公司盈利、未

分配利润为正且现金流充足。

日照港计划在2025年增加现金分

红频次，现金分红与回购资金之和不

低于归母净利润的35%，以提升估值。

丽尚国潮公告 2025 年至 2027 年

分红回报的具体计划，现金分红的具

体条件为公司上一会计年度盈利，且

累计可分配利润为正数，不存在影响

利润分配的重大投资计划或现金支出

事项。

针对企业分红，广州一分析人士

告诉记者，回报的可持续性是上市公

司分红政策的核心。企业在考虑分红

问题时，应根据自身的财务状况与发

展战略制订合理的分红计划。分红方

案应根据具体情况灵活定制，而不是

一味追求高分红。企业应立足长远，

确保建立在其健康的盈利基础之上。

新快报讯 记者陆妍思报道 近日，

来自广东深圳的周六福珠宝股份有限公

司（下称“周六福”）向港交所主板提交上

市申请。这是继 2024 年 6 月 27 日递表

失效后，周六福第二次申请港股上市，

此前周六福还曾三度闯关A股，但均以

失败告终。屡战屡败背后，是其创立以

来的“山寨”标签、依赖加盟“贴牌”卖金

以及突击式分红等问题引发监管机构

关注。

与周大福、周生生等由周姓创始人

打造的香港黄金珠宝品牌不同，周六福

的实控人并不姓周，而是来自潮汕的李

氏兄弟。2004年 4月，李伟蓬与陈创金

共同出资 100 万元创立周六福，次年 3
月，陈创金将其所持 50%的股权转让给

李伟柱。招股书披露，目前，李伟柱、李

伟蓬两兄弟合计间接持有周六福 93.7%
的股份。

创始人不姓周，为何将公司取名“周

六福”？外界多有猜测，如此命名是为了

蹭周大福、六福等老品牌的名气，周六福

也因此背上“山寨”标签，并与多家企业

发生商标侵权诉讼。据披露，周六福与

其他公司产生的司法案件达到 825 条，

其中有 67.52%案件案由为侵害商标权

纠纷。

向加盟商收取加盟服务费、产品入

网费一直是周六福的主要商业模式。最

新招股书显示，截至 2024 年底，周六福

加盟门店数量为4038家，自营门店数仅

91家。

值得关注的是，其允许加盟商直接

从授权供应商处购买产品。周六福只需

将货品送往质检机构检测，检测合格后

使用“周六福”品牌进行销售。这种类似

“贴牌”的模式虽有助于品牌快速实现渠

道下沉，但也导致了产品质量难以控

制。在黑猫投诉平台上，关于周六福的

投诉多达3228条，投诉内容多涉及价格

和售后服务、计量、不正当竞争等方面问

题，消费者要求赔偿损失、退赔费用。

令人关注的是，在 2024年第一次向

港股递表前三个月，周六福先后两次突

击宣派股息，总额达到 6.45 亿元，而

2023 年公司全年的净利润仅为 6.6 亿

元。也就是说，近一年的利润几乎全数

落入了李氏兄弟的手中，突击“清仓式”

分红受到港股投资者诟病。

“周六福存在品牌定位模糊、资本运

作承压、产品缺乏竞争优势等挑战。”上

海夏至良时咨询管理公司高级研究员、

大消费行业分析师杨怀玉接受新快报记

者采访时表示，周六福品牌历史较短，市

场认知度不足，转战港股 IPO后，周六福

需要面对更为严格的国际投资者审视。

此外，周六福的产品同质化问题较为突

出，缺乏差异化竞争优势。

最新招股书显示，周六福整体业绩

增速在放缓。2024年，周六福营收57.18
亿元，同比仅增长 11.04%；利润为 7.06
亿元，同比仅增长7.07%。

周六福表示，本次 IPO拟募资用于

扩大和加强销售网络，加强品牌以提高

市场知名度，提升产品供应，加强产品设

计及开发能力及等。

新快报讯 记者张晓菡报道 近日，

小游戏公司星邦互娱冲刺港交所，拟登

陆港交所主板。按小游戏流水计，星邦

互娱为中国最大的移动游戏公司。不

过，近年来公司业绩持续下滑，公司收入

高度依赖的两款游戏生命周期已进入下

行阶段，而新产品尚未能接棒。

星邦互娱 2022 年注册成立于开曼

群岛，但其历史可追溯至2014年成立的

成都附属公司，目前公司总部位于广

州。该公司主要产品为小游戏，即嵌入

微信、抖音等在线平台小程序的移动游

戏，按小游戏流水计，其为中国最大的移

动游戏公司。

近年来，星邦互娱业绩持续承压。

招股书显示，2022年和2023年利润分别

为 3.28亿元、1.97亿元。2024年前三季

度，其营收为20.95亿元，同比腰斩；净利

润由盈转亏，录得亏损4716.7万元。

业绩快速下滑，与其核心产品生命

周期下行有关。目前星邦互娱拥有 6
款标志性游戏，但其主要收入来源高度

集中于《九州仙剑传》和《天剑奇缘》两

款游戏。2022 年-2024 年前三季度，这

两款游戏分别贡献了公司总收入的

88.9%、90.5%及 70.2%。而从运营数据

来看，2024年前三季度这两款游戏的流

水分别同比下滑 73.2%和 54.3%，月活跃

用户数和付费用户数也出现大幅下降，

表现已显疲态。目前公司 6 款主要游

戏中，2023年推出的两款新游戏尚未能

接棒。

作为游戏公司，研发能力直接决定

了产品市场竞争力。2022年-2024年前

三季度，星邦互娱研发投入分别为 1.59
亿元、2.1亿元和 1.66亿元，占营收比重

仅为 2.8%、3.9%和 7.9%。同时，公司重

大专利只有“电脑的AI绘画图形用户界

面”一项。

相较之下，公司在销售上的投入相

对较高。2022 年-2024 年前三季度，公

司销售及分销开支分别为 12.15 亿元、

9.63亿元和 6.12亿元，占营收比重分别

为21.4%、18.1%和29.2%。

星邦互娱也坦言，无法保证营销

及推广努力将会带来玩家增加或收入

增加，而即使营销活动有效，所产生的

额外收入仍可能不足以抵消相关开支

的增加。若未能以具有成本效益的方

式推广游戏，公司业绩可能会受到不

利影响。

银行消费贷利率低至“2字头”
成为撬动特定消费需求的杠杆

撕不掉的“山寨”标签、加盟“贴牌”卖金、“清仓式”分红

争议声中 周六福第五度冲击IPO

星邦互娱递表港交所 研发费率低且重大专利仅一项


