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个性化、年轻化、品质化正成为旅游

消费的新趋势，而“游玩+旅拍”相结合

的一站式游玩产品更是受到了年轻群体

的青睐。

一个新消费热点的出现，往往能带

动一个产业的出现和成长。“旅拍”这个

突然出圈的新消费，自然也为相关产业

和城市文旅带来乘数效应。作为旅游消

费的主力军，如今的95后和00后都免不

了热爱追逐流行、簇拥时尚，“拔草”网红

城市、景点及酒店等，旅拍成了他们全新

的旅游目的。

旅游本身就是寻找新鲜感的过程，

近几年小众目的地成为热门，独特的民

族文化和地域特色更加吸引猎奇的年轻

人。当下，在各旅游城市各个景点，一些

身着民族服饰、化着精致妆容的“公主和

王子”成为一道亮丽的风景线。旅拍成

为文化旅游新潮流、文旅产业新业态，更

成为网红城市引流新赛道。调查显示，

在所有风格中，大唐公主、簪花女、苗疆

少女、西域公主/古国公主、藏族卓玛排

名前五。

此外，随着国风大火，国风旅拍也成

热门趋势，在题材上出现影视剧主题的

新玩法，如故宫已经被《甄嬛传》十级爱

好者们拍成了“嬛球影城”。除了影视

剧，一些真实的历史场景和非遗制作工

艺也受到追捧。随着年轻人越来越有文

化自信，一些历史考究的“复原款”和“文

物同款”亦受到广大消费者的欢迎。

另外，在短视频等新媒体平台的传

播下，旅拍也让很多景区找到了自己的

卖点。本身依附于景区才生长起来的旅

拍，这时候又成了一种活招牌，开始反哺

景区发展。旅拍带火一个景区的例子，

已经变得越来越常见。

2024年，有蟳埔村村民接受媒体采

访时表示，早年该村簪花写真馆只有六

七家，但自从“簪花旅拍”火了之后，村里

已经开了近 300 家簪花馆，一条街上几

乎全是簪花馆。不只泉州蟳埔村，在贵

州千户苗寨、山西平遥古城、湖北恩施女

儿城、吉林延吉中国朝鲜族民俗园等旅

游景区，各种特色旅拍主题都受到了游

客的追捧。数据显示，凤凰古城至今已

涌现出旅拍店 1026 家，直接从业人员

5000余人；吉林延吉新登记注册的特色

服 装 租 赁 商 家 达 347 户 ，同 比 增 长

1052%。

供给侧爆发式增长让旅拍行业瞬间

进入白热化竞争状态，低价内卷就成为

必然选择。

去年初旅拍市场基础款价格档位还

停留在 399 元/499 元，如今已经暴跌至

199 元，甚至 199 元拍一送一都屡见不

鲜。今年以来，随着行业玩家增多，竞争

激烈，旅拍市场打起价格战。如沈阳故

宫附近的旅拍店，去年还要 399 元的妆

造+拍摄，今年几乎是199元、169元、149

元就能拿下，甚至还有99元、88元的。

如正常开一家店要三十几万元，一

套有品质的旅拍价格最低599元起，而现

在一些店投入十几万元，打出299元甚至

199元的价格吸引顾客，实际用的是不专

业的摄影师、廉价的服装，甚至样片都是

盗图，差评多了就换店名或转让，消费者

在选择时往往难以分辨。

有从业者对媒体透露，在服装上，目

前市场上正版的汉服、旗装、民族服饰价

格都是比较高的，门店内正版的

服装均价大多都在1000元以上，

还会有一些单价 3000 到 5000 元

的贵价款式，而很多低价店铺会回收一

些“二手服装”“山寨款”“低价款”的服

装，影响出片质感。

除了服装，廉价旅拍的坑还藏在技术

能力和隐形消费上。如化妆师，599元起

的化妆师能拿到 100 元，服务时间 90 分

钟，而廉价旅拍的化妆师一个妆面可能

只能拿到30元，最多30分钟流水线。在

隐性消费上，有些旅拍店只化普通妆，脸

上贴珍珠、蝴蝶都要额外收钱，只给贴上

睫毛，下睫毛收费的情形也不少见。

在小红书上搜索“旅拍”，共有 549

万＋相关笔记。搜索黑猫投诉平台关于

“旅拍”的相关案例，累计高达6189条，其

中关于旅拍的投诉内容不乏照片质量不

如预期，服务态度等方面的投诉。

数据显示，在认为旅拍行业值得改

进的问题调查中，36.41%的消费者选择泄

露客户隐私，如未经同意利用客户照片

进行商业用途等；35.83%选择摄影师水平

参差不齐；34.68%选择同质化严重，流水

线问题突出；33.72%选择妆造服务中服饰

混乱、不卫生等；33.53%选择没有明码标

价或服务费用不透明。

尽管如此，消费者并不是无脑追低

价。在旅拍花费中，0-100元极限低价排

在最后，只有 6%的人选择，价格在 100-

200元的占比13%，反而不如选500-1000

元的人多。

绝对低价不能吸引年轻人，吸引年

轻人最重要的三个环节是妆造、摄影和

服装。除了这些基本要素，选择旅拍产

品卖点排名前三的是价格透明无附加消

费、妆造不浮夸拍摄自然和后期审美高

级。此外，摄影师有想法拍摄有特色，拍

摄有故事感（如还原历史、影视剧中的名

场面等）占比也在半数上下。

与之相对的是在旅拍中最容易翻车

的地方，排名前三的是场景姿势角度千

篇一律、摄影师水平差和网红风。

对旅拍的包容度高，或许是因为旅

拍的意义。尽管吐槽频频，但消费者对

于旅拍的满意度尚可。满意或比较满意

的占比53%，认为踩坑和后悔拍摄的占比

仅不到6%。

带火小众目的地
流水线“公主王子”成新赛道

行业玩家增多
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