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人间四月，繁花似锦。以花为媒，花卉从过
去的高端礼品向大众消费品转变，“鲜花+”正在
引领消费新风尚。数据显示，2024年我国花卉
行业规模达到2200亿元。消费群体方面，女性
仍然是消费主力，占比超过六成。有意思的是，
男性消费者占比逐年上升，三四线城市的中老年
群体也成为消费新增长点。

一朵花不仅激活一个产业，还能带火一座
城。婺源篁岭的油菜花、洛阳的国色牡丹……各
地文旅将传统文化与花季美景相结合，着力打造
消费新场景，推进“赏花+”产业成为新的经济增
长点。

外卖鲜花占行业交易额1/3，“鲜花+”引领消费新风尚

花卉行业挤进2200亿赛道，凭啥？

40 多年来，我国花卉产业从无到有，从小到大，持续快速发

展。回顾花卉产业的发展历程，大体可以划分为四个阶段。

第一个阶段是 1978 年至 1990 年，为初始阶段，随着农村家庭

承包制度的推行，农民在自己的责任田上开展花卉生产，规模小、

品种杂、种植分散，产品质量不高。

第二个阶段是1991年至2000年，为成长阶段。随着人民生活

的改善，花卉产品需求迅速增长。各地把发展花卉业作为调整农

业结构、增加农民收入的重要途径之一，大大加快了花卉业的发展

进程。

第三个阶段是2001年至2015年，为发展阶段。随着经济全球

化的逐步深入，花卉生产由高成本的发达国家向低成本的发展中

国家进一步转移，特别是在我国经济社会不断发展、花卉需求不断

扩大的新形势下，花卉生产面积大幅增长，但质量效益不高、产业

结构雷同、产品结构同质化、从业人员素质低和创新能力弱等问题

较为突出。

第四阶段是 2016 年至今，为转型升级阶段。鲜花电商逐渐流

行，中国花卉行业鲜花消费与日俱增，并呈现出“消费日常化”的特

点。此前，鲜花花卉产品通常应用于生日、情人节、教师节、婚礼庆

典等特殊纪念场景，花卉电商不断推广鲜花消费理念，促使消费者

形成“每周一花”“每日一花”的消费习惯，产品复购率与消费频次

大幅提升。此阶段，跨区域的大型花卉企业不断涌现，进一步释放

产能、开拓市场。其中，花卉从过去的高端礼品向大众消费品转

变，花卉需求量大幅提升。

从人均消费量看，中国目前鲜花人均年消费10多枝，对照同等

人均收入的国家人均鲜花年消费达60枝以上的水平，市场增量巨

大，花卉市场仍有较大增长空间。并且随着互联网的发展，电商花

卉市场规模也不断扩大。

因此，近年来随着我国花卉需求量的不断增长，花卉种植面积

也随之不断增加。目前中国是全球最大的花卉种植基地，并且种

植总面积还在持续增长。数据显示，2024年，我国花卉种植总面积

约149万公顷。

人均年消费鲜切花10多枝
仍有较大增长空间


