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现场展销广东各地主产区
的荔枝鲜果

“我们家的荔枝现采现发。”“鲜甜

爆汁，一口难忘。”一进展区，就听到果

农们卖力推销，看到展台上摆着琳琅满

目的荔枝，堪称荔枝爱好者们的“天

堂”。现场果农、经销商、品牌商、网络

达人线上线下火力全开，纷纷开麦助

“荔”热卖，“八仙过海”推广各地特色荔

枝。

新快报记者逛展了解到，广东产新

鲜荔枝品种多样，目前正在大量上市的

品种以白糖罂和妃子笑为主。此外，部

分产区开始推出桂味等品种，各展位上

不乏仙桃荔、冰荔、仙进奉等特色优质

品种。来自广州、茂名、湛江等省内各

地主产区的果农、经销商等将当地“刚

从枝头摘下的”荔枝带到现场，供众人

进行品鉴。

除了广东各地游客、嘉宾，不少国

际友人也慕名来到现场尝鲜。“我来中

国16年了，广东的荔枝好好吃。”在湛江

展位前，来自阿根廷的外籍友人“泰哥”

品尝过一颗妃子笑后告诉新快报记者，

每到荔枝成熟季节，他都要尝上了这一

口。“我爱中国，我爱荔枝。”他开心地用

双手比了一个“心”形说。

除了新鲜荔枝，副产品和文
创也很吸睛

现场不仅有新鲜荔枝，还有众多品

牌商带来的由荔枝加工而成的副产品，

例如荔枝果醋、荔枝茶饮、荔枝汽水等。

来自惠州的一家品牌商带来了惠东特产

熙荔果醋，相关负责人告诉新快报记者：

“我们把新鲜荔枝榨汁后通过纯生物发

酵，采用低温酿制而成，最大程度保留了

荔枝原味，让人在一年四季都可以感受

荔枝的味道。”入口清爽解腻的口感，引

得现场食客直呼“太上头”。

此外，现场还有生态海盐荔枝汁、

荔枝山韵单丛茶、荔枝酥等由荔枝制作

而成的衍生茶饮、糕点。

文创产品同样吸睛——融入荔枝

元素的广彩精品瓷器、折扇、团扇、冰箱

贴、杯垫及茶具礼盒等精美文创产品，

吸引不少外国友人驻足。观众还可体

验彩瓷绘画等互动乐趣。

高考临近，现场“‘荔’志登科”展区

别出心裁。广东荔枝寓意“给‘荔’”，高

州粽子寓意“高‘粽’”，状元及第粥寓意

考取好成绩，三者结合为考生加油鼓

劲。网红张驰扮演的“苏东坡”向新快

报记者介绍了状元及第粥与广东状元

伦文叙的渊源，并送上“状元及第，金榜

题名”的美好祝愿。

广东荔枝产量超过全球三
分之一

作为中国荔枝核心产区，广东荔枝

交出了亮眼的“产业答卷”——广东荔

枝的种植面积常年稳定在 400 万亩左

右，种植面积和产量均超过全国一半、

全球的三分之一，荔枝种植遍及97个县

（市、区），广东荔枝全产业链支撑着 180
万名从业人员。

广东荔枝不仅是农产品，更是承载

千年历史的“文化符号”。“最强荔枝代

言天团”——“杨贵妃”和“苏东坡”跨时

空现身，携手网络达人“高考直通车”、

暴走姐妹花等，带全球观众“云打卡”聚

“荔”市集，“云赏味”各种特色荔枝产

品，一站式“尝鲜”荔枝衍生产品、非遗、

文创产品。

现场，《荔枝颂》新唱，专家学者共

话荔香深处的文化密码，即将火热上线

的电影及电视剧《长安的荔枝》惊喜联

动。一系列文化赋能活动，让广东荔枝

不仅撬动味蕾，更成为可感可传播的文

化符号。

从枝头到舌尖 只差一场嘉年华
广东举办“6·6 给‘荔’节”，推动荔枝甜遍全球

全球荔枝看中国，中国荔枝看广东。6月6
日，“6·6 给‘荔’节——广东荔枝全球品鲜嘉
年华”在广州海心沙星光大道举行。活动集聚
产地果农、经销商、物流商、品牌商、网络达人、
文化名人等跨界力量，围绕做好“土特产”文
章，推动荔枝等广东佳果产销精准对接，进一
步拓展国内外市场，助力农民丰产又丰收。

活动现场，广东省委网信办发布

《全面启动“网络强村”助力“百千万工

程”》行动，以网络为“新农具”，以数字

为“新农资”，以直播为“新农活”，通过

送培训、送技术、送流量等方式，提升乡

村数字素养和产业发展能力。

荔枝不仅包甜管够，还可以高级定

制，如何做到呢？活动现场，广东省农

业农村厅发布相关政策。为了让消费

者在购买荔枝时精准采购到广东荔枝，

省农业农村厅制作了“广东省荔枝采购

导图”。

新快报记者了解到，为推动实现荔

枝产销精准对接，助力荔农增产增收，

省农业农村厅现面向全省 7252家规模

种植主体，构建形成了广东荔枝产销对

接平台，广东不同地区、不同品种的荔

枝分布情况及上市时间一目了然。

此外，省农业农村厅从 50 万亩生

态果园中严选 20520 棵荔枝树，推出

“我在广东有棵荔枝树”云端订购活动，

“云端认养”既能打破地域限制，让全球

消费者成为广东荔枝的“云端主人”，同

时为果农拓展销售渠道。

“今天我要给你们展示白糖罂荔

枝，它的特点是皮薄肉厚，甜度可达18

度+。”以英语直播带货出名的茂名高

州市根子镇本地“90后”新农人陈丽容

在线上卖力地推销荔枝。她告诉新快

报记者，最近茂名的荔枝在网上太火

了，很多快递站点都爆仓了。

陈丽容说，卖荔枝一定要坚持品

质，客户收到坏果会包赔。“直播间里

呼声最高的是吃桂味荔枝，在接下来

的一个星期桂味就会陆续上市了。”

她说。

■采写：新快报记者 毛毛雨 曾贵真
■摄影：新快报记者 毕志毅

省农业农村厅制作采购导图
助消费者精准采购荔枝

与白糖罂、妃子笑等品种相比，仙桃

荔等高端荔枝品种更受现场嘉宾的关注。

“你看，我们这种荔枝比鸡蛋还大，

最大一颗有七八十克，七八颗就一斤

了。”广州摊位的一位负责人介绍，仙桃

荔被称为荔枝中的巨无霸，几年前刚培

育出来，今年批量上市，目前广东的从

化、湛江、茂名等地都有种植。它除了个

头大外，还具有丰产性强、耐储运、清甜

多汁等特点。“像这样的优质品种荔枝一

斤能卖到100元。除国内市场，通过保

鲜技术，已远销新加坡、澳大利亚等地”。

来自阳江的某公司负责人补建华

向新快报记者展示他带来的红蜜荔、仙

桃荔、巨美人和北园绿4个优质荔枝品

种。“这4种都是荔枝中的极品，甜、大、

美、脆，各具特色！”补建华说，虽然价格

比较贵，但是它们都不缺市场，“事实

上，品质高、品种优的荔枝是不愁卖

的”。新快报记者了解到，坚持“高品

质”正成为不少果农和经销商的共识。

荔枝畅销，联农带农效果非常明

显。“我们合作社负责收购农户的荔枝

进行销售，每年带动 1000 户以上的农

户增收致富。”茂名高州市泗坊荔林果

蔬专业合作社的何辉亮告诉新快报记

者，荔枝卖得火，关键还是要坚持“优质

高价”，合作社通过自媒体等手段加大

销售力度，通过冷链和空运，合作社的

荔枝已远销到全国各地。“哪怕是西藏

这些比较远的地方，3天也能达到。空

运新疆乌鲁木齐1天就能到”。

营销主打“高品质”质优荔枝“不愁卖”

“90后”新农人用英语推介茂名白糖罂

政策

■■茂名高州市根子镇本茂名高州市根子镇本

地地““9090后后””新农人陈丽容新农人陈丽容

用英语推销荔枝用英语推销荔枝。。

■■各界人士线上各界人士线上、、线下线下

合力推销荔枝合力推销荔枝。。

■■文化赋能文化赋能，，助力助力

推广荔枝推广荔枝。。

■“6·6 给‘荔’节——广东荔枝全球品鲜嘉年华”在广州海心沙星光大道举办。


