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比亚迪一骑绝尘
头部自主车企已从“量增”转向“质升”

作为全球首个全面停产燃油车的车

企，比亚迪在新能源车销量上保持着一

骑绝尘的态势，7月份以 34.43万辆的销

量继续稳坐头把交椅，虽同比增幅仅

0.6%，但今年累计销量已接近 250万辆，

规模效应持续显现。值得关注的是，比

亚迪的海外市场表现尤为抢眼，7月份乘

用车及皮卡海外销售 8.02 万辆，同比增

长159.5%。

从目前公布的新能源车销量情况

看，吉利汽车位居第二，其 7月新能源销

量为 13.01 万辆，环比增长 6.3%，同比增

长 120.4%；1-7 月累计新能源销量达

85.53万辆，累计同比增长 125.5%。根据

分析，吉利汽车在新能源领域的快速发

展，得益于多品牌战略。如吉利银河品

牌，凭借时尚的外观设计、先进的智能配

置以及合理的定价，受到消费者青睐。

同时，吉利汽车在技术研发上持续投入，

混动技术的优化升级，提升了产品的燃

油经济性和动力性能，助力其在市场中

攻城略地。

8月第一天，长安也公布了新央企成

立后的首份成绩单，其7月新能源销量达

7.9万辆，同比劲增73%。从整体结构看，

长安 7月新能源销量占总销量比重提升

至38%（去年同期为22%）；旗下新能源品

牌多点开花，深蓝汽车7月份销量达2.72
万辆，同比增长 62%；阿维塔销量为 1.01
万辆，同比增长178%。

根据奇瑞集团官方发布的销量快

报，2025 年 7 月集团新能源汽车销量达

6.54 万辆，同比增长 44.1%，延续了近年

来的高速增长态势。再看长城汽车，其7
月新能源车型销量达3.5万辆，同比大幅

增长 43.27%，显著高于行业平均水平。

这一增速印证了其在智能新能源领域的

技术转化能力，尤其在 20万元以上高端

市场表现突出（销量 3.35 辆，同比增长

46.69%）。

此外，东风旗下的岚图汽车7月份销

售 1.21 万辆，同比增长 102%；奕派汽车

销量达2.79万辆，同比增长70.9%。而北

汽蓝谷旗下极狐汽车 7月份销量达 0.94
万辆，同比增长50.35%。广汽埃安方面，

7 月销量为 26557 辆，但同比环比均下

降。

整体来看，7月自主品牌在新能源转

型和海外市场拓展中持续突破，但头部

企业间的竞争焦点已从“量增”转向“质

升”，如何平衡规模与利润、加速高端化

与全球化布局，成为各家下一阶段的核

心课题。

“零跑≈理想+蔚来”
新势力市场分化节奏在加快

新势力阵营在 7月份迎来显著的格

局变化，零跑、小鹏等品牌凭借爆款产品

实现跨越式增长，与此同时，市场呈现出

分化节奏加快的态势，下半场的淘汰赛

已经开始。

数据显示，零跑汽车 7 月份销量为

5.01万辆，同比增长 126.9%，成为首家月

销突破5万辆的新势力车企，并连续5个

月稳居新势力榜首。有分析认为，这一

成绩得益于公司精准的产品策略，7月份

推出的全新C11与B系列首款轿车B01
形成产品矩阵，以高性价比迅速打开了

市场。零跑汽车董事长朱江明“年销百

万辆是车企生存基础”的判断，正通过规

模化效应逐步验证。

同样值得一提的是，小鹏汽车和小

米汽车也创下历史新高。其中，小鹏汽

车7月份汽车销量达3.67万辆，同比激增

229%，环比增长 6%，创下单月交付历史

新高，今年以来小鹏汽车累计销量已达

23.39万辆，年度目标达成率已经超过六

成。在7月的销量中，MONA M03贡献

了超过 15000 万辆的销量，新上市的G7
也有不错的销售表现。

在首款 SUV 小米 YU7 的交付推动

下，小米汽车堪称新势力中的最大黑马，

其7月份销量首次突破3万辆大关，环比

上升约 20%。有机构认为，随着YU7的

陆续交付，小米销量数据有望维持此态

势。

相比之下，下滑较为明显的是理想

和蔚来，两家头部新势力企业在7月都交

出了近几个月的最差成绩单，环比双双

下跌超 15%。其中，理想方面，新车交付

量已经下滑到了 3.07 万辆，仅略好于今

年一二月份的表现。而7月底，i8车型发

布后，资本市场对这款大三排纯电 SUV
的反应较为消极，股价应声下跌。“撞卡

车”舆情，也为理想进军纯电领域的未来

平添了几分变数。

蔚来方面，7月卖出了2.1万辆车，也

滑落到了年初淡季的水平，“蔚乐萤”三

个品牌均有不同程度的下滑。在上半年

销售只达成了26%的情况下，7月份的销

量低迷为后 5个月追赶销售进度增加了

不小的压力。蔚来集团董事长李斌宣布

推出第三代ES8、乐道L90和L80三款大

型纯电 SUV。其中乐道 L90 已于 8 月 1
日开启全国交付，全新ES8将于8月下旬

发布，有望通过产品迭代带动销量回升。

综合来看，7月造车新势力呈现“强

者恒强”态势，而行业竞争格局的头部集

中化趋势，无疑也加剧了尾部品牌的生

存压力。

“含中量”越来越高
合资品牌加速破冰新能源

在新能源汽车领域，合资车企整体

依然处于守势。但在有口皆碑的燃油车

基盘以及借助本土化研发及供应链优势

下，合资品牌新能源产品“含中量”越来

越高，也开始出现了反攻的苗头。

以 GLOCAL 模式打造的东风日产

N7，7月销量6455辆，展现出强劲的市场

表现。值得一提的是，该车自 4月 27 日

上市以来，订单量呈现陡峭增长趋势，50
天内大定突破2万辆，至今累计销量超过

1.63 万辆，在中大型纯电动轿车市场站

稳脚跟，显示出市场对其产品力的认可。

同样，“含中量”颇高的广汽丰田铂

智 3X也刷新月销纪录，7月交付量达到

6834辆，助力广汽丰田 7月销量超 6.6万

辆，同比增长11.7%。由中国团队主导研

发的铂智 3X，作为首款搭载一段式端到

端智能辅助驾驶的合资纯电 SUV，将高

阶智驾门槛从30万级拉至15万以内，并

实现激光雷达、高通 8155芯片等配置下

放，有效推动合资品牌在新能源领域的

转型。而其逆袭的背后是一场由中国研

发主权移交、华为小米生态合璧、本土化

定价革命共同驱动的战略质变。

有分析认为，在合资 2.0 时代，拥抱

中国科技公司，加速新能源产品本土化

研发，成为主流合资品牌提升产品竞争

力的关键之一。无论是东风日产N7还

是铂智 3X，已展现出本土化研发与中国

科技公司赋能对销量的提振，解决了合

资品牌纯电动产品“水土不服”问题。接

下来几个月，新能源汽车市场将更加热

闹，别克至境L7、AUDI E5 Sportback以

及丰田铂智7等众多本土化产品上市，主

流合资品牌逐步有了登上牌桌的能力。

新快报讯 记者陈镟报道 为引导行

业健康发展，近期工信部联合多部门部署

进一步规范新能源汽车产业竞争秩序工

作，严控恶意降价行为，引导行业由价格战

转向聚焦技术升级与服务质量提升的“价

值竞争”转型。8月4日，乘联分会秘书长

崔东树发文称，各厂商已积极响应号召，相

应调整竞争策略，近几个月的降价促销力

度持续收窄，行业秩序逐步回归理性。

根据崔东树披露的相关数据显示，7
月燃油车市场促销力度23.5%，新能源车

市场促销力度 10.2%。具体来看，7月有

17 款车型降价，与 2023 年同期持平，较

2024年同期的 23款减少，市场稳定性增

强。从全年走势看，乘用车降价潮已明

显降温。2020年-2022年的1-7月，降价

车型分别约 50 款；2023 年 1-7 月增至

113款，2024年 1-7月进一步提升至 147
款；而今年 1-7 月降至 106 款，其中 4-7
月降价车型大幅减少，价格战趋于缓和。

分动力类型看，燃油车与新能源车降

价均呈收缩态势。2025年1-7月，常规燃

油车降价28款，同比减少21款；混合动力

车降价3款，同比减少7款；插混车降价20

款，同比减少5款；纯电动车降价46款，同

比减少8款。仅增程式车型降价9款，与

去年同期持平。7月单月，燃油车降价 7
款（较6月增2款），纯电动车降价7款（较

6月增1款），插混车、增程式车型数量与

上月持平，混合动力车则无降价。

降价力度方面，新能源车 1-7 月平

均降价 2.2万元，降幅 11.9%；7月单月降

至 1.7万元，降价力度达到 11.1%的较低

水平。常规燃油车 1-7 月平均降价 1.6
万元，降幅 9.1%；7月单月为 1.3万元，降

幅 10.4%。总体乘用车市场新车 1-7 月

平均降价 2.1万元，降幅 11.3%；7月单月

降至1.6万元，降幅10.9%。

崔东树分析认为，国家以旧换新政

策成效显著，推动市场销量增长的同时，

缓解了行业内卷，改善了行业运行压

力。6月汽车行业

利润率达 6.9%的

高位，为市场稳定

提供支撑。随着

促销回归理性，乘

用车市场有望持

续健康发展。

7月乘用车市场降价趋稳 促销回归理性

8月1日以来，随着各大车企相继公布7月新能源乘用车市场的销量数据，市场竞争格局呈现出一系列
新变化，除了比亚迪继续以绝对优势领跑销量榜，7月的零跑汽车、小鹏汽车、小米汽车、东风日产、广汽丰
田等厂商新能源销量创出历史新高，而吉利汽车、长安汽车等车企也创出优异表现。

8月4日，乘联分会秘书长崔东树发文称，随着近期部分爆款新品的推出，加之极具吸引力的政
策补贴，以及稳定的供给环境，给消费者更强的购买信心，市场走势总体较强，部分厂商表现超
强，带动7月新能源车市场呈现淡季不淡局面。根据月度初步乘联数据综合预
估：7月全国新能源乘用车厂商批发销量118万辆，同比增长25%，
环比下降4%。今年1-7月累计批发763万辆，同比增长35%。

■新快报记者 陈镟

月新能源乘用车市场淡季不淡
乘联分会预测：批发量达118万辆 同比增长25%

■廖木兴/制图
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