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佛山照明一个月内
4名高管辞职

佛山照明近日发布公告称，因

工作调整原因，万山申请辞去公司

董事长、董事等职务，李泽华申请

辞去公司董事及董事会专门委员

会相关职务。辞职后，万山将不再

担任公司任何职务，李泽华将继续

担任公司副总经理职务。公告显

示，万山和李泽华原定任职日期均

为至第十届董事会任期届满之日，

即2027年10月9日。

就在半个月前，同样因工作调

整原因，该公司董事陈明杰及常务

副总经理张勇也相继离职。

惠达卫浴1.44亿元
出售子公司告吹

曾引发市场关注的惠达卫浴

资产处置计划，因无人问津而告

吹。据惠达卫浴最新披露的挂牌

进展，9 月 12 日，该公司及控股子

公司北流新盛达在北京产权交易

中心以 1.44 亿元为首次挂牌底价

对广西新高盛 100%股权及债权进

行公开挂牌。截至 9 月 25 日首次

挂牌期满，公司尚未征集到意向受

让方，此次挂牌转让程序终止。

智能床垫国家标准
将于2026年3月实施

市场监管总局（国家标准委）

近日批准发布《智能床垫》（GB/T

46272—2025）国家标准，将于 2026
年3月1日正式实施。在智能交互

方面，该标准要求能够实现远程控

制、提示、异常报警和语音交互，确

保用户能通过终端便捷、多模态操

作产品并接收警示。

（梁茹欣 据公开信息整理）

据公开信息，极米科技成立于 2013
年，总部位于四川成都，2021年成功登陆

科创板。作为一家聚焦新型显示领域的

高新科创企业，其核心业务围绕智能投

影、激光电视等创新产品展开，形成了集

设计、研发、制造、销售与服务于一体的

完整业务链条。

根据弗若斯特沙利文的数据，极米科

技的市场表现曾长期领跑。自 2018 年

起，该公司连续七年蝉联中国投影行业销

量第一名。2024年，该公司的销量与营收

在中国中高端投影行业中均位列第一名，

按营收计算的市场份额约为30.2%。

不过，近年来极米科技的市场估值

却呈下滑趋势，“投影仪第一”的含金量

渐减。2021年刚登陆资本市场时，该公

司股价表现强劲，一度攀升至614.43元/
股，对应总市值突破 400亿元，成为当时

科创板中备受关注的热门个股。但好景

不长，截至10月9日收盘，该公司股价已

跌至 115.65 元/股，总市值仅余 80.96 亿

元。短短 4 年间，其市值蒸发规模已超

310亿元。

在此背景下，极米科技选择再度向

资本市场发起冲击。9 月 30 日，该公司

发布公告称，已于 9月 29日向港交所递

交了在境外发行股份（H股）并在港交所

主板上市的申请，并于同日在香港联交

所网站刊登了本次发行的申请资料。

极米科技此前披露，此次赴港上市

旨在“满足公司国际化战略推进及海外

业务布局需求，进一步提升国际品牌知

名度与综合竞争力”。关于本次H股发

行的募集资金在扣除发行费用后，将主

要投向三大方向：一是全球范围内的品

牌建设与产品营销推广；二是研发综合

能力提升与产品品类扩张；三是补充营

运资金及支持其他一般企业经营需求。

实际上，当下国内投影市场已从高

速增量期进入存量竞争期，极米科技也

处于业绩调整的关键时期。尽管该公司

将赴港上市解读为推进国际化的重要举

措，但在多重经营压力叠加下，其核心目

的更可能是借助外部融资，缓解现金流

与盈利层面的双重压力。

利润飙涨利润飙涨2020倍倍，，现金流暴跌现金流暴跌357357%%

在科创板上市仅4年，投影仪
领域头部企业极米科技又启动了
新一轮资本市场运作。近日，该公
司向港交所提交上市申请，尝试

“A+H”布局。就在不久前，该公司
刚摆脱连续两年营收、净利负增长
的困境，今年上半年净利润同比激
增20倍，表面成绩颇为亮眼。

但这份成绩单难掩经营隐
忧。同期极米科技经营活动产生
的现金流量净额约为-4.4亿元，同
比大跌357.61%，盈利质量堪忧。
此外，单一产品依赖度高、产品与售
后服务屡遭消费者诟病、海外市场
拓展未见明显突破等长期存在的问
题，也始终未能得到有效解决。在
此背景下，极米科技亟需向市场讲
出更具吸引力的新资本故事。

极米科技赴港上市 新故事该怎么讲

■新快报记者 梁茹欣 文/图
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“投影仪一哥”光环褪色，市值4年缩水超310亿元
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业绩层面，极米科技自 2023年起陷

入营收、利润双降的困境，连续两年录得

负增长。2023年营收同比下降 15.77%，

归母净利润同比降幅达 75.97%；2024年

营收同比降幅收窄至4.27%，归母净利润

仍小幅下降0.30%。

今年上半年，极米科技业绩有所好

转，实现营业收入 16.26亿元，同比增长

1.63%；归属于上市公司股东的净利润

8866.22 万元，同比大幅增长 2062.34%。

该公司称，业绩增长主要得益于继续推

进研发创新战略和供应链体系提质增

效，采取提升关键零部件通用性等措施，

推动资源高效配置和成本有效控制，使

得核心盈利能力持续增强。

值得注意的是，极米科技的现金流

状况已出现明显问题。同期经营活动产

生的现金流量净额约为-4.4亿元，同比

下滑357.61%。与此同时，公司应收账款

账面价值为 2.73亿元，占期末资产总额

比例为 4.99%。这一规模虽占比不算极

高，但结合现金流的恶化情况，进一步加

剧了企业短期资金周转的潜在风险。

除此之外，存货减值风险也尤为显

著。作为主营投影整机的企业，极米科技

2024年营收超八成来自长焦投影产品，产

品结构高度集中。而据其在港交所披露

的数据，截至2022年、2023年、2024年12
月31日及2025年6月30日，该公司存货

分别约为 11.85亿元、10.98亿元、9.28亿

元及 11.51 亿元。其中成品占比分别为

45.4%、43.0%、53.2%及 53.5%。同期存货

周转天数逐渐走高，分别为 143 天、167
天、156天及170天。换言之，其存货变现

速度正在放缓，这意味不仅占用大量资

金，还进一步提升了存货减值的可能性。

今年上半年公司业绩回暖，难掩现金流与存货压力
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国内市场的“价格内卷”更直接放大

了极米科技的盈利压力。

极米科技坦言，2022 年至 2024 年，

该公司收入呈下滑趋势，主要原因是随

着消费需求转变，市场对高端型号产品

的兴趣减弱，对入门级产品的偏好日益

增长，导致该公司投影产品平均售价下

降。作为应对，其对产品组合进行了相

应调整，使得入门级及低价型号的销售

占比相对更高。

其 中 便 包 括 推 出 售 价 1500 元 至

2500 元的平价 Play 系列产品。即便如

此，其调价力度仍难跟上市场节奏，国内

智能投影的主流市场价格区间早已下探

至 1000 元以下。洛图科技发布的数据

显示，今年上半年，500元以下价格段因

低价低质产品加速出清，份额从去年同

期的33.2%降至22.1%，而500元至999元

价格段顺势跃升为最大细分市场，销量

占比 32.8%、同比大涨 10.4个百分点；与

之相对的是，1000元至 5000元中高端市

场持续受挤压，仅 5000元以上高端价格

段份额微涨1.6个百分点至6.5%，对整体

市场的拉动作用有限。

业绩承压的同时，极米科技的消费者

口碑也面临挑战。新快报记者观察发现，

社交平台上对其吐槽并不少见。有消费

者反馈，其投影仪使用不足 10次就出现

故障，维修费用高达700多元。还有消费

者称，花费3.6万元购入的旗舰机型，使用

三年多后以旧换新，二手估价仅2200元，

且此前送修时，即便支付了折扣后仍需

1680元的维修费，设备也未修好，还被要

求重新翻修。此外，黑猫投诉平台上，极

米科技相关投诉已超450条，问题集中在

产品质量不佳、售后服务不到位。

面对增长困境，极米科技正积极推

进多元布局“自救”，包括加速开拓海外

市场、聚焦车载新业务赛道等。但从目

前来看，这些新方向尚未能为业绩提供

足够支撑。以海外业务为例，2022年至

2024年，该公司来自中国内地以外客户

的收入从7.896亿元增至10.856亿元，营

收占比从 18.7%提升至 31.9%；但 2025年

上半年，这部分收入降至 3.987亿元，占

比回落至 24.6%，较 2024年同期的 4.476
亿元、28.0%略有下滑。

极米科技眼下的困境十分明显：国

内要应对愈演愈烈的价格内卷，还要化

解消费者口碑层面的压力；海外市场的

拓展在短期难有实质成效。后续能否在

产品性价比与售后服务间找到平衡，同

时为新业务打开突破口，或将决定其能

否成功扭转当前的不利局面。

“价格战”难扛、售后受诟病，新业务暂难破局

■■极米科技极米科技

自自20232023年起年起

陷入营收陷入营收、、利利

润双降的困润双降的困

境境，，连续两年连续两年

录得负增长录得负增长。。


