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“我与广交会”故事分享会举行

“没有广交会，就没有我今天的事业”

68年来，广交会始终是连接中国与世界的重要桥梁，人们在这里遇见商机、结交朋友，成就事业。10月25日，“我与广
交会”故事分享会在广交会堂举行，来自美国、阿联酋、突尼斯、智利的采购商，与乡村振兴、服务机器人等领域的中国企业
代表齐聚一堂，共同讲述了他们的广交会故事。 ■采写：新快报记者 程羽 陆妍思 金瑜 刘奕娴 涂波

来自突尼斯的Blidi Taoufik 已连续参

加 33 届广交会，是名副其实的“老广交”。

Blidi精通阿拉伯语、法语、英语、汉语等多

种语言，在和记者的交流中，他全程使用一

口流利的汉语。问及缘由，他笑着告诉记

者，1987年他就赴中国留学，从1995年起开

始参加广交会至今，和中国有着近 40年的

深厚情缘。在他眼里，中国就是他的第二

故乡。

“那么多价优物美的产品，在其他国家

很难一次性集中找到，这是初次参加广交

会带给我的感受和惊喜。”Blidi说，在广交

会上，语言技能帮了他大忙，他直接使用汉

语和展会上的外贸人员交谈，一下就拉近

了彼此的距离。这让Blidi的采购计划完成

得颇为顺利，此后每届广交会他都来参

加。为了方便处理外贸业务，他还在香港

和深圳设立了办事处。“中国人不仅是我的

合作伙伴，更像家人。如果没有广交会，我

不会遇见他们，也不会有今天的事业。”

个人的情感经过长时间沉淀，已升华

至国家情感层面。2024 年 5 月，中突两国

建立战略伙伴关系。Blidi 期待两国进一

步加强全面合作，给两国人民带来实实

在在的好处。“中国的发展速度令人瞩

目，我希望这种发展能够更多地惠及到

突尼斯及其他国家。”Blidi 讲述了自己的

期许，“比如在广交会上，如今已经见不

到以前那种小作坊式的企业，越来越多

规模大、品质优、品牌化的企业参展，能

否促成这类企业去突尼斯进行贸易投资

呢？再比如，能否推动广交会与 VIP 采购

商建立更常态化的联系，实现近距离精

准采购呢？”

Blidi 还提到，今年在中国驻突尼斯大

使万黎先生的大力支持下，突中双方在突

尼斯联合举办了一场“文明互鉴·创新启

航”中国主题图书展。这场图书展为深化

突中文明对话和文化交流互鉴提供了宝贵

机遇，为阿拉伯世界的读者提供了深入了

解中国发展进程的窗口，帮助他们更好理

解中国的发展模式与智慧经验。

全球经贸格局加速演变，广交会的平

台价值越发凸显。亚美商会执行会长 Leo
Chan表示，商会已连续二十年帮助美国会

员企业在广交会寻找合作伙伴、对接供应

链。即便面对中美经贸摩擦，美国企业依

然将广交会视为“必选项”。“许多美国企业

仍与亚洲企业保持紧密合作，部分甚至在

广东设有工厂。对他们来说，广交会是开

拓市场、寻找优质供应商的综合性基础平

台。”Leo Chan坦言，“贸易的本质是连接，

而广交会正是这种连接最可靠的载体。”

拉美地区最大零售集团之一——智利

Falabella 集团的成长，也与广交会紧密交

织。该集团旗下 Sodimac Group 上海办公

室总经理 Patricia Barreiro 回忆，1998 年她

第一次参加广交会时，内心充满期待，“是

贸易把我们从世界的另一端带到了这里。”

她说，“20多年来，从生产标准到技术水平，

中国企业的提升令人惊叹。如今，他们不

仅能满足全球需求，更在细节中展现出专

业与匠心。”

数字化浪潮下，广交会也吸引着越来

越多的新面孔。来自阿联酋的年轻企业家

Hussain·S·Galadari 是第二次参加广交会。

他创办了一家奢侈品电商平台，重塑当地

的时尚消费格局。在他看来，创新与技术

是这一代年轻创业者面临的最大挑战，也

正是他希望深耕的方向。“当我今年四月第

一次来到广交会时，我看到的是非凡的科

技与创新。”他说。

安徽阜南县金源柳木工艺品有限公司

董事长孙传金带来了乡村振兴的鲜活案

例，“过去，我们的柳编产品很难直接触达

国际客户。通过广交会，我们第一次面对

面展示了柳编的独特工艺。”如今，阜南柳

编已远销欧盟、中东、日韩等50多个国家和

地区，年出口额达4亿美元，带动当地12万

余人实现居家就业与稳定增收。“广交会就

像一张‘名片’，向世界展示了一幅突破传

统、充满活力的中国乡村振兴新图景。”孙

传金说。

自第137届起，广交会连续两年设立服

务机器人专区，深圳市鸿绪锦科技有限公司

两度入驻设展。总经理高彬发现，广交会早

已超越“买卖”的功能，成为与全球客户“共

创解决方案”的平台。他分享了一个典型案

例：一位中东客户提出，希望开发一款专门

清洁中央空调管道的机器人，以应对当地风

沙大、人工清洁困难的问题。“接到需求后，

我们立即组建团队研发，最终推出的产品精

准解决了客户痛点。”高彬说，“这样的互动

还有很多——它让我们更精准地把握国际

市场多元需求，也推动中国机器人产业向更

精细化、实用化方向升级。”

广东万事泰集团有限公司的成长轨

迹，则是“东道主”企业转型升级的缩影。

自 1996年首次参展以来，该企业的展位从

最初的小摊位扩展至如今涵盖二十二个品

牌的大展位，成功实现从代工生产到自主

设计研发的华丽转身。执行总裁刘炳耀认

为，这一转变源于“几十年如一日与国内外

商人交流，吸收先进技术与管理经验，持续

提升竞争力”。“作为东道主，我们特别珍惜

与客户的每一次见面。展位上对接的新客

户，我们会邀请他们直接去线下工厂，亲眼

感受产品的品质与工艺。”刘炳耀说。

创新的力量同样在广西福美新材料有

限公司的故事里展现。该公司研发的“双

面显像光显云石幕”斩获广交会CF金奖，

董事兼常务总经理韩建华回忆，这一创意

源自一次与国际采购商的偶然交流：“当时

有客户提出，能否让石材表面像 LED屏一

样显像？起初我们觉得几乎不可思议，但

团队很快意识到，这正是解决市场痛点的

机会。”经过技术攻关，概念变为现实，这种

石材墙既能呈现普通装饰效果，又能在需

要时播放企业宣传片或广告。“市场反馈超

出预期，目前已在广州白云国际机场T3航

站楼的部分石柱上应用。”韩建华说。创新

往往始于一个“敢想”的问题，而广交会提

供了将问题转化为答案的土壤。
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从“制造”到“创造”广交会是跃迁发生的土壤展商视角
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