
全民追赛带动文旅消费

中国体育产业规模接近 万亿元
体育，正在成为一种流行的新生活

方式。十五运会的带动，粤港澳大湾区
处处拉满体育气氛，而这离不开基础坚
实、蓬勃发展的体育产业。数据显示，
2024年中国体育产业规模达3.89万
亿元，国内有体育场地数量约 484.2
万个，体育相关企业1700万多家。到
2030年，更将培育一批世界级的体育
企业和赛事，体育产业总规模将超过7
万亿元。
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如今，体育早已突破传统赛场局限。“体育赛事进景区、

进街区、进商圈”成为常态，“跟着赛事去旅行”成新玩法，

“村BA”“浙BA”“苏超”等草根赛事频频火爆出圈——“苏

超”前十轮60场比赛，场均2.5万观众挤满现场，线上直播观

看人次更突破13亿。全民“追赛”的热情，让体育消费市场

充满烟火气。

近年来，中国体育产业正以惊人速度从小众兴趣领域

向国民支柱产业跨越。数据显示，2017年中国体育产业总

规模仅2.20万亿元，2024年已攀升至3.89万亿元；按照国家

规划，2025年将突破5万亿元，2030年更将跃升至7万亿元。

这条产业链覆盖“生产—赛事运营—营销—消费”全环

节，既包括运动鞋服、健身器材等实体产品制造，也涵盖赛

事组织、媒体转播、培训服务等软性环节，最终指向大众参

与消费，成为提消费、促就业、强国民体质的核心领域。

横跨制造业、服务业与消费市场的体育产业，未来发展

要通过从供给端优化产业生态、从需求端激活消费热情，既

为体育产业高质量发展注入强劲动力，更让体育逐步落地

为大众可感知的生活场景。

企查查数据显示，截至9月4日，国内体育相关企业现存

量达1702.18万家，主要分布在华东地区、华南地区、华中地

区。从成立年限分布来看，超六成相关企业成立于近三年，

其中成立年限在1-3年的相关企业，占比达34.78%。注册量

方面，2024 年注册量达 456 万家。截至目前今年已注册

329.41 万家，其中前八月注册量达 323.4 万家，同比增长

10.08%。

从产业链上看，围绕“供给-中枢-需求”形成完整且功

能互补的架构。上游为行业提供硬件与物料保障，涵盖体

育场地建设、体育用品及装备制造、原材料与设备供应等板

块；中游承担“连接上游生产与下游消费”的关键传导功能，

通过内容创造与价值转化激活产业活力，涵盖赛事组织运

营、媒体传播、营销经纪和平台服务等环节；下游是产业链

价值实现的最终出口，对接大众消费需求，涵盖体育用品销

售、健身休闲服务、赛事参与、体育旅游等领域。

体育从小众兴趣迈向支柱产业
1700万+企业参与竞争1
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