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据统计，大型综合性体育赛事对主

办城市的消费拉动明显。

2023 年，成都大运会带动住宿、餐

饮 、零 售 消 费 438.3 亿 元 ，环 比 增 长

14.2%。杭州亚运会期间，体育及相关消

费 489.6亿元，环比增长 15.6%。随着十

五运会筹备推进，粤港澳三地正加速构

建“体育+文旅+商业+科技”的四维模

型，全力将全运会的赛事流量转化为经

济增量。

“要发动企业参与激活赛事经济。”

十五运会组委会副秘书长、十五运会广

东赛区执委会副主任、广东省体育局局

长崔剑曾表示。

今年 6 月，十五运会组委会和残特

奥会组委会曾在新闻发布会介绍，省执

委会共收到涉及53个类别的121份赞助

意向函，赞助意向总额超过 20亿元。截

至 6月，已签约和可签约的赞助企业就

已覆盖保险服务、航空服务、饮用水、体

育器材等 21 个类别 29 家企业，赞助总

金额近 16.5亿元。

近日，有投资者向广州酒家提问：

“十五运对公司业绩有影响吗？”公司表

示，为迎接十五运，公司筹划多种促销、

宣传活动，紧抓消费机遇，推动公司餐

饮服务与食品销售联动发展。其中，公

司通过推出《食在广州·迎十五运金牌菜

谱》，升级十大名师名菜；推出荔枝酥等

岭南佳果系列产品、花城锦绣糕点礼

盒等作为伴手礼，深具地方特色，强化

品牌文化底蕴，助力食品销售增长。

值得注意的是，体育赛事与城市发

展的化学反应正在重塑区域发展逻

辑，赛事经济正成为撬动城市经济增

长、延伸产业链条、注入持久动能的重

要支点。

因此，企业纷纷积极拥抱赛事经

济，以各种方式聚焦赛事经济。作为十

五运会和残特奥会“啤酒类独家供应

商”，珠江啤酒紧扣广州市“拼经济、保

安全、办全运、提品质”工作主线，以“新

产品、新场景、新形象”为全运盛会添彩。

作为十五运饮料供应商之一，康师

傅为十五运的射箭比赛冠名；在比赛场

地广东奥体中心品牌展馆展售冰茶系

列饮品，并同步在各地区赛事场馆设置

饮品售点；在更早前的 9月，广州文化集

团携手百事可乐，共同推出了“广州礼

物”系列时尚饮品……

有专家认为，大型赛事的真正价值

在于对城市发展的长期推动，赛事经济

不仅是短期流量变现，更是城市基础设

施与服务生态的长效构建。

10月22日，麦当劳重磅推出安格
斯新品，并精心打造星级旗舰店，全方
位为消费者带来一场前所未有的美食
体验。

星级安格斯新品惊艳登场
麦当劳推出重磅新品「白松露风味

法式火腿安格斯厚牛堡」。这款汉堡星

级臻选 100%安格斯牛肉，黄金肥瘦比，

双面煎制，奶香十足肉汁满溢，搭配法式

火腿片，咸香点睛，更添馥郁层次，与牛

肉的肉香脂香相辅相成，佐以秘制白松

露风味酱，释放白松露特有的馥郁鲜香，

叠加高达芝士的柔滑芝香，生菜的清冽

脆感，浓香满溢，一口尽享珍馐盛宴！

（注：“100%安格斯”指牛肉饼为纯安格

斯牛肉；法式火腿为猪肉。）

此外，还推出优惠套餐「白松露风味

安格斯两件套」、「培根安格斯两件套」和

「芝士安格斯两件套」供消费者选择，满

足不同消费者的个性化需求。

除了牛堡，「白松露风味摇摇薯条」

也惊艳亮相。撒粉融入馥郁白松露风

味，混合复合黑胡椒等香辛料，与金黄酥

脆的薯条摇匀后，交织出诱人薯香，带来

奢味体验。

特色旗舰店：沉浸式体验，打卡新地标
自10月17日起，麦当劳在全国6座城

事打造了6家星级旗舰店，为消费者带来

一场美味盛宴。其中，麦当劳广州塔餐厅

作为星级旗舰店之一，店外，以黑金配色

亮相，时尚大气，极具视觉冲击力，是拍照

打卡的绝佳之地。步入店内，星级品鉴区

别具一格。星级品鉴区陈列着安格斯臻

选食材，消费者可深入了解食材的来源、

品质和制作工艺，增加对美食的认知。

除了这 6 家星级旗舰店，全国还有

16家餐厅设置了同款星级品鉴区，为更

多消费者提供打卡体验的机会。其中，

广佛地区就有 3家，分别是广州美林餐

厅、广州番禺锦绣香江得来速餐厅以及

佛山伦教得来速餐厅。这些餐厅延续了

星级旗舰店的特色，让消费者无需远行，

就能在家门口感受到星级美食盛宴。

丰富活动添乐趣
10月25日至11月2日期间，在麦当

劳APP/微信/支付宝或小程序下单麦安

格斯四件套 ，并备注“麦乐鸡侠 Car

Me”，消费者即有机会获赠芝士安格斯

厚牛堡1份或麦乐送星级服务体验1次，

还有专属拍摄服务和安格斯神秘大礼。

现在开通麦金卡，可立享专属优价，白松

露风味安格斯超值四件套只需38.9元。

麦当劳中国开启安格斯星级美食盛宴

十五运催生产业升级 激活赛事经济
第十五届全运会（下称“十五运”）十五运会筹办工作进入最后冲刺

阶段，粤港澳三地蓄势待发。体育盛会历来是区域发展的“超级连接
器”，而十五运是粤港澳三地首次联合承办的大型体育赛事，也是全运
会历史上第一次走进香港、澳门。赛事规模空前，拥有非凡的历史意义
与强大的品牌影响力。

体育赛事与城市发展的化学反应正在重塑区域发展逻辑，赛事经
济正成为撬动城市经济增长、延伸产业链条、注入持久动能的重要支
点。十五运开幕在即，餐饮和食品企业纷纷抓住消费契机，推出相关的
产品和活动，吸引观赛人群延伸消费。

■新快报记者 陈福香

■珠江啤酒美食

嘉年华。（图片来

自“珠江啤酒”）

T06
2025年10月30日 星期四 责编：杨升华 美编：平红 校对：王萃

2025
消费特刊 ●快消

“体育营销并不是单纯的营销动

作，更多的是要让企业在阶段性建立起

品牌效应、粉丝效应、流量效应。”中国

食品产业分析师朱丹蓬认为，、十五运

对企业是很好的契机，但同时也对企业

的综合实力提出了更高的要求。

“餐饮企业要抓住十五运会的消费

契机，核心是围绕赛事 IP 做足文章。”

针对十五运赛事，红餐网创始人陈洪波

表示，餐饮企业可以做的事情很多，比

如印着十五运 Logo 的甜品、以运动项

目命名的特色小吃。同时针对不同人

群推出差异化套餐，如给工作人员的营

养简餐、给游客的地方特色套餐。场景

上，场馆内优化餐饮区布局，减少排队

时间；场馆外联动商圈打造“赛事美食

区”，吸引观赛人群延伸消费。

随着十五运会开幕式的临近，有些

企业已经做了相应布局。作为本地老

字号品牌，广州酒家在门店推出“十五

运金牌菜谱”，通过“运动+庆典”双重

IP效应叠加，推出赛事票根专属优惠活

动、限量版“冠军同款”套餐等特色举

措。白天鹅宾馆举办了“白天鹅杯”

2025 世界青年粤厨大赛，吸引了多个

国家和地区的青年厨师同台竞技，展现

粤菜传承创新。广州塔晖粤轩中餐厅

推出“云端粤宴，味动十五运”全运主

题菜单，依托广州塔的地标优势与云端

视野，为各地运动健儿、游客及美食爱

好者打造美食盛宴。

但陈洪波也提到，企业同时也会

面临一些挑战。首先是人流波动大，

赛事期间需求骤增易导致供应不足、

排队拥堵，赛事间隙又需求锐减，造成

食材浪费和人力闲置。其次是食品安

全与品质的把控，赛事餐饮环节多、链

条长，大规模供应下，对食材的新鲜度、

口感都有很高的要求。另外，同质化竞

争激烈，，若缺乏差异化定位，容易陷入

同质化竞争的困境，让消费者感到审美

疲劳。

“啤酒+”赋能
引领新消费浪潮

把握十五运会赛事机遇，珠

江啤酒持续深化“啤酒+”场景，

以科技融合、文化赋能与场景

重构引领新消费浪潮，将赛事流

量转化为经济增量。

2025 年前三季度，珠江啤酒

实现啤酒销量 120.35 万吨，营业

收入50.73亿元，归属于上市公司

股东的净利润9.44 亿元，分别同

比增长1.83%、3.81%、17.05%。

今年 4 月以来，“我要上全

运”珠江啤酒·2025广东省男子篮

球联赛暨十五运选拔赛在全省

19座城市掀起体育竞技热潮，为

全运会群众篮球项目比赛选拔体

育健儿。

以“啤酒+音乐”“啤酒+美

食”点亮城市美好生活，联动广东

汕尾、梅州，福建龙岩、海南儋州

等城市开展珠江啤酒节，积极服

务十五运会赛事宣传。

在城市文旅消费名片啤酒厂

1985园区打造十五运会吉祥物最

萌风景线，举办音乐、美食、展览

及电竞、骑行等多元品牌活动。

赋能会展经济新引擎。迎接第

138 届秋季广交会，珠江琶醍联

动潮玩IP举办第六届“美食选择

醍”，邀请世界展商客商共迎湾区

体育盛会。

专家建议

企业创新案例

企业要围绕赛事IP做足文章


