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2025英雄联盟全球总决赛吸引了全球超6000万观众同时

在线，赞助商涵盖科技、快消、汽车等多个领域，广告收入再创

新高。国内赛事也形成了成熟的商业变现模式，腾讯“和平精

英全球公开赛”、网易“IL夏季赛”等赛事，通过冠名赞助、直播

带货、跨界联名等方式，实现了商业价值与影响力的双赢。

赛事运营的专业化程度不断提升，2025年国内共举办142

项省级以上非表演类电竞赛事，其中37%采用线上线下相结合

的形式。上海、成都等城市将电竞赛事与城市文旅深度融合，

打造“电竞+旅游”套餐，吸引外地观众前来观赛的同时游览当

地景点，带动消费。

电竞产业的增长不仅体现在头部赛事，更渗透到各个细分

市场。数据显示，2025年中国小程序游戏市场收入达535.35亿

元，同比增长34.39%，其中轻度电竞类小程序凭借低门槛、强社

交的特点，成为下沉市场与中老年用户的首选，内购收入占比

达68.11%。

主机电竞市场迎来爆发式增长，2025年实销收入83.62亿

元，同比增长86.33%，连续三年高速增长。随着多款热门移动

电竞游戏推出PC端和主机端版本，多端互通成为趋势，带动了

客户端游戏市场的复苏，2025年客户端游戏实销收入781.6亿

元，同比增长 14.97%，其中射击类游戏在客户端电竞热度

TOP10中占比达60%。

不同玩法类型的电竞游戏呈现差异化发展态势。射击类

游戏以28.3%的占比位居玩法类型首位，多人在线战术竞技类

（14.1%）和体育竞技类（14.1%）紧随其后，三类游戏合计占据半

壁江山，成为电竞产业的核心支柱。

尽管电竞产业势头正盛，但仍面临不少挑战。市场竞争加

剧导致中小俱乐部生存压力增大。数据显示，165家俱乐部中，

仅54.3%能参加单种赛事，抗风险能力较弱；部分细分市场存在

产品同质化问题，创新能力有待提升；海外市场的文化差异与

合规风险，仍是企业出海的重要考验。

但长远来看，不可否认的是电竞产业的发展前景广阔。用

户规模的持续扩大、消费需求的多元化、技术的不断创新，将推

动产业向更高质量发展。随着5G、VR/AR、人工智能等技术与

电竞的深度融合，沉浸式观赛、虚拟赛事等新场景将不断涌现，

为用户带来全新体验；电竞与文旅、教育、科技等产业的跨界融

合，将进一步拓展产业边界，创造更多经济价值。

在全球化方面，中国电竞企业已从被动跟随转向主动设

计，通过并购、合作、自建等方式，深度参与全球电竞体系构建。
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在不少人的印象里，电竞被贴上“年轻男性专属”的标

签，但如今的用户结构已发生根本性转变。女性、老年用

户的崛起，让电竞成为真正的“全民运动”，也催生了新的

消费需求与商业机会。

业界声音认为，女性用户群体的崛起推动电竞产业

从“硬核竞技”向“泛娱乐”延伸。数据显示，2025 年中国

电竞女性用户占比已升至 42%，较 2020 年的 35%大幅提

升，其中 18-30 岁女性用户占比超六成，成为女性电竞

群体的核心力量。这一群体的游戏偏好呈现鲜明特征：

既热衷《英雄联盟》《永劫无间》等角色扮演类游戏，也青

睐操作相对简便的休闲竞技类产品，《枪战王者》等游戏

的女性占比已超45%。

与男性用户更注重竞技对抗不同，女性用户更看重

游戏的社交属性与文化内涵，对赛事周边、虚拟偶像、同人

创作等衍生内容的消费意愿强烈，带动了电竞IP的多元化

开发，从周边产品到跨界联名，都展现出巨大的消费潜力。

2025年电竞社区中女性用户的内容创作产量同比增

长 48%，覆盖攻略解说、选手应援到同人漫画、短视频等

赛道。女性主播群体也快速壮大，2024 年女性电竞主播

数量同比增长58%。

“银发电竞”正在成为不可忽视的新兴力量。2025

年中国老年电竞用户规模已突破 2000 万，预计年底将达

到3000万，主要以退休人士为主。

这一群体的电竞参与方式极具特色：以《王者荣耀》娱

乐模式、轻度竞技类小程序游戏为主，操作难度低、节奏舒缓

的产品更受青睐，参与目的集中在社交互动与怀旧娱乐。

地域分布上，中西部地区的老年电竞用户占比相对更

高。陕西省体育局调研显示，该省31岁以上电竞用户占比

达44.7%，显著高于全国平均水平，西安等城市通过举办群

众性电竞赛事、建设电竞场馆，吸引了大量中老年群体参

与。他们通常通过子女引导或社区活动接触电竞，将其作

为维系亲情、拓展社交的新途径，部分老年玩家还组建了

专属游戏社群，定期线上组队、线下聚会。

资料显示，老年用户的增长推动了电竞产品的“适老

化”转型。语音控制、简化操作、护眼模式等功能需求持续

增长，游戏厂商开始针对性优化产品设计，例如降低操作

门槛、延长匹配等待时间、提供更清晰的教程指引，让老年

用户更容易上手。
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小程序与主机电竞成新增长点
产业势头正盛但面临不少挑战
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