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向下扎根

从“睡得稳”到“梦生根”
公益最实在的样子，是看得见摸得着

的改变。慕思“梦想100分”公益计划始于

2014年，其联合中国乡村发展基金会，专

注于帮助经济薄弱地区及特殊教育学校

改善学习与生活条件。其核心逻辑朴实

而深刻，一张安稳的床垫，不仅是孩子抵

御寒夜的物理屏障，更是守护童年尊严、

让梦想得以安心栖居的第一块基石。

过去十一年间，慕思的足迹遍及天南

地北。从新疆伊宁的中学，到贵州大方县

大山乡大山小学，再到河南汝阳县十八盘

乡中心小学……这颗公益的种子播撒在

二十余个省市区，走进124所学校，陪伴了

两万多名孩子的茁壮成长。

这场漫长的行走，意义远不止于物资

的抵达。它更是一份坚定的传递，即每一

个孩子，都应平等地站在梦想的起跑线

上。这正源于慕思始终如一的公益初心，

真正的善意，始于看见真实的需要，并以

扎实的行动做出回应。

向上生长

让孩子看见更广阔天地
公益不止于改善现状，更在于赋予能

力、开启未来。近年来，慕思的公益实践

正从“给予物资”向“打开可能”持续深

化。通过探索多元化帮扶模式，慕思逐步

构建起“睡眠+运动”的双轨公益路径。

自 2019年首次携手姚基金支持乡村

学校篮球教育以来，慕思持续拓展体育公

益的边界。2022年，随着“姚基金美丽乡

村足球季”启动，慕思进一步深度参与，为

偏远乡村学校援建足球场、捐赠体育器

材，将体育赋能系统纳入公益行动中。这

一模式已在多地落地生根。

在《最好的回传》中，慕思集团品牌副

总裁李晓锋谈到：“‘梦想100分’公益行动

开展几年后，我们意识到，仅仅改善睡眠

还不够，如何坚定孩子的梦想或许更为重

要。”体育正是这样一种载体。

对于付家寨小学的孩子们而言，一场

乡村足球赛的意义早已超越体育活动本

身。它是一次温暖的陪伴，也是一扇望向

更广阔世界的窗口。在志愿者讲述的故

事和开展的互动中，足球场化作一个小小

的社会课堂，孩子们在这里学习规则、建

立信任、体会合作，也畅想起未来的无数

种可能。面对镜头，他们从最初的羞涩，

渐渐变得目光坚定、声音响亮，勇敢地说

出自己的梦想：有的女孩想成为中国女足

教练，有孩子渴望成为游戏主播、将来带

家人走出大山，也有孩子因母亲患病而立

志从医……这些不同的愿望，最终汇聚成

同样一句充满力量的话：“我们一定能

赢！”

这一切变化的深远意义在于，慕思通

过公益的沉浸式体验，悄然拓展了孩子们

对人生的想象边界。公益的目标也因此

实现了一次升维：从“让他们生活得更

好”，走向“让他们看见，生活原来可以拥

有如此多的可能。”

这也标志着，慕思作为一个家居品牌

从单向度的慈善捐助者，向与多元利益相

关者共创价值的社会公民角色系统化转

型。

向外共鸣

让善意在消费共鸣中开花结果
卓越的商业，始终懂得与公众情感同

频。它并非公益的对立面，而是其社会价

值的放大器与稳定器。这一点，在慕思近

来的实践中清晰可见。

当腾格尔魔性唱响《AI躺才会赢》，歌

曲精准击中了当代年轻人在“内卷”与“躺

平”间的微妙情绪，用幽默将“好好睡觉努

力拼搏”的积极生活智慧重新诠释。这与

慕思守护消费者睡眠的初心形成奇妙共

鸣。

线下的“慕粉节”则选择以流行音乐

为抓手，则进一步将品牌温度转化为可感

知的用户亲密关系。比如 2023年的淄博

烧烤音乐会、今年的杭州慕思宠粉之夜，

凭借新老客群热爱的艺人与音乐，便构筑

起一个情感涌动的共同时空。即使对歌

曲并不熟悉，现场的旋律也如温煦的潮

水，将每个人轻轻托起，沉浸其中。在这

片由音符汇成的海洋里，一段戳中心事的

歌词、一句激起共鸣的旋律，都让陌生人

成为同频的聆听者。

这份亲密更藏于细节之中。慕思与

云南白药携手备好的冬日温暖套装，以一

片热敷贴驱散杭州的夜寒；往返于高铁站

与场馆间的专属巴士，默默守护着每一位

粉丝的安心抵达。

不难看出，无论是腾格尔用音乐呼应

“好好睡觉”的生活主张，还是线下活动通

过旋律、细节与服务构建可感的亲密连

接，慕思都在完成同一种努力，即将品牌

理念转化为情感的语言，在真诚的共鸣

中，实现商业价值与情感价值的同频共

生。

双向奔赴

让公益与商业共融向善
慕思的公益初心，深深感染着每一位

同行者。其旗下的经销商和用户们，不仅

是企业持续经营的重要支撑，也成为点亮

乡村学子梦想的启蒙者，更化身为教育助

学、扶残济困、应急救灾一线的坚实力量。

这一切的背后，是将公益积淀的品牌

信任，转化为消费者可感知、愿共鸣的价

值体验。从乡村学校的足球场到都市演

唱会的舞台，再到社交媒体的刷屏瞬间，

慕思正以多元行动诠释企业责任。它既

可以远赴山海践行公益，也落脚于对每位

消费者的细致守护。

由此，慕思完成了一场从“夯实睡眠

根基”到“推开梦想之窗”，再到“激起广泛

共鸣”的实践：当商业智慧与公益初心彼

此呼应，公益便塑造品牌温度，商业则反

哺公益深度，最终形成“始于社会价值，抵

达商业价值，又回归社会价值”的可持续

循环。

这或许正是慕思在新时代写下的答

案，企业的善意与进取能够同频共振，在

乡土播下的希望，终将在更辽阔的世界收

获回响。 （梁茹欣）

慕思点亮梦想慕思点亮梦想，，照亮商业向善之路照亮商业向善之路
从乡村小学到万人舞台：

湖北老河口市付家寨小学
的足球场上，一声哨响划破天
空。孩子们迎着风奔跑，眼中
跃动着明亮的光。这动人一
幕，来自在慕思公益纪录片《最
好的回传》中，也成为“梦想
100分”公益计划一份温暖的
注脚。

十一年间，该社会责任项
目的足迹已遍及全国 20多个
省份，为超过 120所乡村学校
送去承载健康睡眠寝具与各类
学习物资，温暖了两万多个孩
子的长夜。

在故事的另一面，同样动
人。公益纪录片发布的同一
天，“夜有慕思 AI 有回响”
2025慕思宠粉之夜演唱会上，
罗大佑、容祖儿、萧敬腾、李宇
春、张碧晨、毛不易等华语歌手
相继登场，让喜欢相同音乐的
同频的人沉浸其中。此前，慕
思与腾格尔合作的新曲《AI躺
才会赢》早已刷屏社交网络，以
轻松幽默的旋律串联起品牌与
无数人的情感共鸣。

从乡村孩子脚下的崭新足
球，到万人欢呼的音乐文化，这
些看似平行的轨迹，其实源自
同一份初心。所有向上的生
长，无不始于向下扎根的善
意。慕思正以公益为土壤，以
商业为枝叶，绘就一幅完整而
温暖的价值共生图景。
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