
2026年1月9日 星期五
责编：梁美琪 美编：任东梅 校对：任倩妮 黄洁珮

04/05

广州市游戏行业协会会长王娟称，驱

动广州漫展经济持续升温的因素是多方面

的。首先是产业根基深厚。作为全国动漫

游戏产业的“重镇”，广州形成了从内容创

作、技术开发、发行推广到衍生消费的完整

产业链。这不仅是大型漫展得以举办的基

础，更是其能持续吸引全国一线厂商与核心

粉丝的保障。而在文化氛围上，广州既有广

府文化的烟火气，又有国际化都市的潮流敏

感，这种开放包容的城市气质为二次元亚

文化提供了“被看见、被接纳”的社会氛

围。此外，年轻一代对“身份认同”和“情感

联结”的精神需求让漫展的核心消费发生

改变，观众到漫展不仅是购买商品，更重要

的是进行沉浸式体验和获得圈层归属感。

王娟认为，要持续打造漫展不可替代的

线下体验，策展公司、动漫游戏IP方、相关商

家等各参与方必须形成一个紧密协作的“铁

三角”，围绕“情感兑现”这一核心目标，在精

心设计的“空间”内彼此依赖、互相赋能，才能

为粉丝打造出极致的“沉浸感”和完整的情感

体验闭环。同时，引入政府部门作为关键的

“第四极”与“总协调”，共同构建城市级文旅

新生态。政府的核心作用体现在顶层引导、

资源保障、平台搭建等三个层面，如，优化大

型活动审批流程，并为协调交通、安保等公

共资源提供坚实支撑；将大型动漫游戏活动

提升至城市文旅品牌与消费促进的体系等。

漫展的火爆，不止于展馆之内。各

大展会通过联动城市资源，将二次元

“流量”转化为促进城市消费的“留量”。

以萤火虫漫展为例，在展区内，展

会打造了“早茶+漫展”“动漫+武术+非

遗”等消费新业态。如，知名本地餐饮

品牌在现场布展，为游客供应美食的同

时提供福卡、联名投卡等限定周边；物

流企业提供寄件优惠，游客的cosplay服

装和现场购买的周边可以便捷地寄

走。展馆外，展会联动商圈商场、餐饮

酒店、地铁游轮等38个点位，提供了超

200场文商旅融合活动。

2025年国庆期间，CICF×AGF广州

动漫游戏盛典携手广州各大文商旅品

牌，全方位打造城市ACG（动画Anime、

漫画Comic、游戏Game）乐园，让动漫游

戏与都市生活深度交融。展会期间，保

利广场、时尚天河、动漫星城、地王广场

等超20个商场变身“CICF×AGF”分会

场；10条动漫游戏主题公交专线，穿梭上

下九、北京路、广州塔、天河商圈、琶洲等

核心地标；广州塔亮灯、动漫主题珠江

夜游、超150幅IP联动广告遍布全城商

圈，激发IP和嘉宾粉丝的打卡热情与线

下消费活力。“我们突破了单一展馆的

物理边界，将动漫游戏文化场景渗透至

整座城市的肌理中，实现了从‘在场内’

到‘ 在 全 城 ’的 立 体 化 体 验 升 级 。”

CICF×AGF广州动漫游戏盛典主办单

位、酷展文化总经理林珺说道。

一位业内人士向记者分享了库洛

游戏首届狂欢嘉年华的案例。该活动

不仅打造了一个“文化混搭”的超级现

场，让传统工艺与二次元文化融合，还

实现了“流量”与“城市消费”的有效转

化。活动期间，政府配套发放了5万张

专项美食消费券，精准地将展会人流导

向周边餐饮住宿商户，实现了“场内狂

欢，场外旺市”的联动效应。

为一场漫展不远千里，为扮演角色一掷千金， 为限量周边排队数小时

广州成 “奔赴之地”

倪君介绍，《绝区零》首场大型线下

嘉年华选择落地广州，一方面是由于广

州开放包容的城市气质与《绝区零》想要

呈现的多元、潮酷、充满活力的新艾利都

世界相吻合。另一方面，《绝区零》游戏

2.0版本的“卫非地”以及明星角色“耀嘉

音”融入了很多粤语和广府文化元素。

团队以“耀嘉音”为核心策划本次嘉年

华，在这个要唱粤语歌、要呈现文化氛围

的前提下，广州就成了《绝区零》嘉年华

最对味、最理所当然的选择。

活动现场，玩家对文化细节（如粤语

歌曲、广府建筑元素“饮茶仙”互动区）的

高度理解和热情互动就是最好的佐证。

玩家们深度沉浸于“新艾利都”的街景与

互动中，既能回到游戏的“家”，也能感受

到广州这座城市的热情。“这正是我们最

希望看到的场景：不仅举办一场活动，更

是为所有参与者创造一段独特而美好的

集体记忆。”倪君告诉新快报记者。

本次《绝区零》嘉年华虽然选择在冬季

举办，但在展会当日，仍有不少玩家在清晨

便来到场馆门口排队等候入场。“活动反响

之热烈确实超出了团队的预期。数据显示，

现场观众中16-30岁的年轻消费主力占比

超过90%，充分印证了年轻玩家的热情。”

谈及未来是否还会有《绝区零》嘉年华

活动落地广州，倪君也展现出积极的态

度。在她看来，广州的玩家社群非常活跃，

有自己独特的文化，而且玩家的鉴赏力和

参与度都很高。在策展环境上，广州对“游

戏+文旅”这种新模式的支持和理解也让活

动落地过程顺畅不少。正因如此，倪君表

示：“只要条件允许且玩家们期待，我们非

常乐意将广州纳入未来系列活动的重要候

选地，探索更多深入合作的可能。”

CICF×AGF广州动漫游戏盛典主办单

位、酷展文化总经理林珺表示，漫展经济的

持续升温，并非偶然现象，其背后是青年文

化需求、IP产业成熟与城市发展动能三者

深度共振的结果。以Z世代为代表的年轻

消费群体为“情绪价值”和“线下真实社交”

付费的意愿非常强烈。“对他们而言，漫展

不仅是一个消费场景，更是一个提供身份

认同、圈层归属和沉浸式体验的实体社交

空间，这种体验是线上无法替代的。”

据林珺介绍，为给观众带来优质的

漫展体验，CICF×AGF的核心策略是构建

“展内引爆、展外延伸”的一体化消费生

态，具体通过系统化的三层联动实现文

商旅的深度融合发展。

第一层，是全域营销预热与客流共

享。联合腾讯、网易、三七互娱等头部参

展商及其热门IP，在全市核心商圈及文旅

地标，集中投放“展会×IP”“展会×嘉宾”

的联名主题广告。同时，与天河城、时尚

天河、动漫星城等商业体合作设立官方分

会场，并配套集章打卡、专属优惠、官方

coser互动等活动，实现了从线上宣发引

流，到线下客流承接与转化的完整闭环。

第二层，是交通与文旅资源的主题

化串联。创新推出10条动漫主题公交专

线，并联动珠江夜游等文旅项目，将这些

交通线路打造为移动的“城市风景线”和

清晰的游览导引，将展会的影响力转化

为持续的城市流动消费。

第三层，是构建“一站式”消费服务

网络。通过与酒店、出行平台、餐饮品牌

达成战略合作，提供从门票、住宿、交通

到餐饮的联票或优惠套餐，并借助携程、

KKday等平台便利港澳及海外观众购票。

据林珺透露，2025CICF×AGF广州动

漫游戏盛典成功将主会场45万人次的客

流，通过上述立体化运营，辐射放大至全

城超80万人次的影响力，直接拉动了数

亿元的消费规模。
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二次元爱好者

●《绝区零》嘉年华线下负责人倪君：

线下嘉年华落地广州，玩家们感受到了这座城市的热情

●CICF×AGF广州动漫游戏盛典主办单位、酷展文化总经理林珺：

展内引爆展外延伸，助力动漫流量转化为城市消费增量

●广州市游戏行业协会会长王娟：

漫展线下体验不可替代，可围绕“情感兑现”做文章

大咖说 当二次元搭上羊城
会擦出怎样的火花？

找亮点

当流量转化为消费“留量”
漫展不止于展馆之内，城市变身二次元乐园

▶在《绝区零》嘉年华现场，游戏

中的人气形象“邦布”被搬进现

实，现场还原了游戏内街景。

▼正佳广场户外双子屏呈现

CICFxAGF主题内容。

■■CICF×AGFCICF×AGF广州动漫游戏盛典现场广州动漫游戏盛典现场，，多个展台汇集大量人流多个展台汇集大量人流。。

■《鸣潮》公交。

■珠江夜游。


