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截至 2025 年 11 月 27 日，国内宠物服饰相

关企业达 1850 家，主要分布在一二线城市，产

业链包括原材料与辅料、研发制造与品牌运

营、渠道与消费等领域，过半企业注册资本在

百万元内。

近年来，中国宠物服装的生产体系正经历

从“规模化代工”到“智能化智造”的转型，长三

角、珠三角、环渤海三大产业集群主导市场，江

苏、浙江、广东三省合计占据全国 72.6%的生产

能力。义乌凭借小商品集散优势构建低成本

分销网络，南通依托纺织产业基础形成完整原

料供应体系，东莞则以智能化生产设备应用领

跑行业。

随着市场发展，行业标准逐步完善，ISO/

PAS 24008 宠物用品安全新标准正在建立。

但现状仍存在挑战，淘系平台数据显示，2024

年 上 半 年 前 十 大 宠 物 服 饰 SKU 重 复 率 超

40% ，产 品 质量纠纷在消费投诉中的占比达

19%。

技术创新与材料升级构筑竞争壁垒。3D量

体扫描技术已覆盖 45 家头部企业，AI 设计系统

将新款开发周期压缩至传统模式的1/3，区块链

溯源系统覆盖率从18%跃升至57%，实现从原料

到成品的全程质量追溯。

材料方面，功能性与环保性成为研发重点，

抗菌抑菌、温控调节面料采购占比超 72%，再生

聚酯纤维在犬类户外服中的应用率达41%，有机

棉在猫服中的使用率提升至38%。

数据来源

数据显示，宠物服装已成为中国宠物用品出口的核心增长极，2024

年1—8月，中国宠物用品出口量达28.32万吨，同比增长22.1%，其中秋冬

季宠物服饰销售额同比增长约35%，增速远超整体外贸平均水平。数据

预测，到2027年，宠物服饰出口占比有望突破35%，成为外贸新的增长

点。国内下沉市场主打高性价比基础款，而海外新兴市场需要适配当地

气候的功能型产品。

全球市场呈现“欧美稳增+新兴爆发”的格局。欧洲是高端需求核心

市场，消费者偏好厚实毛衣外套和带反光设计、GPS定位功能的高附加

值产品，相关牵引服需求同比上升30%。阿里国际站数据显示，2025年

三月新贸节期间，欧洲整体订单量同比增长超45%，法国增速达125%，意

大利超60%，西班牙超54%。北美市场注重安全合规，美国CPSIA认证、

欧盟REACH法规成为准入门槛，秋冬打底衫、节日主题套装最受欢迎，

搜索量同比增长68%。

中东、拉美、东南亚等新兴市场成为“增量蓝海”。中东买家对防晒

材质、防沙设计的宠物服饰需求旺盛，沙特订单年增长40%；拉美市场表

现尤为亮眼，阿根廷订单同比增长101%，智利增长70%，成为增速最快的

区域市场。这些市场的崛起，得益于当地宠物人性化消费升级，为中国

厂商提供了新的增长空间。

中国厂商凭借供应链优势抢占全球市场。浙江、广东等地的产业集

群能够实现“7—10天从设计到上架”的快速响应，满足海外市场小批量、

定制化需求。

中国宠物行业协会秘书长王悦早前在采访中表示，“宠物服装的竞争已

从价格战转向价值战，材料安全、设计创新和合规能力是核心竞争力。”

行业机遇与挑战并存，阿里巴巴国际站宠物用品行业负责人李娜表

示，“出海不是简单的产品输出，而是供应链、合规体系与本地化运营的

综合比拼。”

当前行业最大的机遇在于消费升级与全球化红利，但中小厂商面

临的同质化竞争、原材料价格波动等问题亟待解决。建议企业加强技

术研发，尤其是智能服饰的安全标准制定，同时通过抱团采购降低成本

压力。

行业声音认为，展望未来五年，宠物服装行业将呈现四大发展主

线。智能化方面，健康监测服饰将成为研发热点，融合温湿度传感器和

GPS定位技术的产品市场规模有望突破86亿元，占行业总产值的39%。

定制化服务将进一步普及，AI算法将实现宠物体型数据精准匹配。

在碳中和背景下，绿色化转型步伐加快。垂直产业链协同创新将深

化，原料供应商与制造企业共建的联合实验室将重点攻关纳米涂层防

污、仿生学结构设计等前沿技术。

全球化布局将更加深入，企业将从单纯的产品出口转向“供应链+本

地化运营”模式，在海外建立保税仓、研发中心，更好地适配不同市场的

合规要求与消费偏好。预计到2030年，新兴市场贡献的出口额将占比超

40%，与欧美市场并驾齐驱。
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