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随着“老鼠干”走红，相关

法律风险也浮出水面。网友

“冬冬肥宝别打架”为家中小猫

定制的“老鼠干”玩偶，初衷是

想让其成为专属“毛绒水印”随

自己出行，却遭到商家盗图商

用。她直言：“盗用别人宠物照

的行为，在我看来跟盗别人家

小孩照片商用没什么区别。他

们做的仿货粗糙，还把小猫的

样子改得面目全非。”

广东国鼎律师事务所高级

合伙人廖建勋律师指出，判断

定制和使用“老鼠干”是否合

法，关键在于是否获得授权，以

及是否用于商业用途。

根据民法典，未经肖像权

人同意，不得制作、使用、公开

其肖像。即使是私人使用，若

制作后公开传播，或用于商业

销售，均直接侵犯肖像权；若肖

像权人明确反对，肖像权人有

权要求停止使用、销毁玩偶。

“在亲友明确同意的前提

下，为私人收藏、情感寄托或节

日馈赠等非盈利用途定制‘老

鼠干’，且不对外传播、不丑化

形象，一般可视为合理使用。”

廖建勋解释。但对于商家，法

律要求更为严格。以销售为目

的生产、售卖印有明星、知名虚

拟角色或他人肖像的“老鼠

干”，必须事先取得权利人授

权，不得擅自修改形象或进行

夸张演绎。即使未直接使用原

图，只要形象足以识别指向特

定人物或角色，仍可能被认定

为侵权。

尤其值得注意的是，部分

商家以盲盒、盲袋形式售卖明

星款或二次元角色款“老鼠

干”。廖建勋指出，商家未经明

星或动漫、游戏著作权人授权，

售卖相关形象“老鼠干”，可能

面临侵犯肖像权、著作权的风

险。此外，若使用的照片为他

人拍摄的摄影作品，还可能侵

犯摄影者的著作权。

打破次元壁的 火了“老鼠干”
外形干瘪扭曲、神态滑稽，却意外成为“情绪快消品”

潮流定义未来，欢迎来到“Z世代”。

他们是互联网“原住民”，对数字浪潮的感知与生俱来。他们是解构与重塑的一代——看重自我表达，亦渴求情感共振；

热衷小众边缘，亦关心公共议题；用盲盒收藏情绪，以剧本杀演绎平行人生；喜爱动漫国风，亦着迷虚拟元宇宙……

锋利的潮流，往往诞生于旧规则的裂缝。一起潜入Z世代的潮流实验室，在发生的变化中雕刻未来。 （李青 程羽）
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2025年腾讯视频星光大赏的红毯上，王安宇胸
前挂着一串《现在就出发3》“出发家族”成员的“老鼠
干”登台领奖，成为当晚最出圈的意外焦点。日前，新
剧《轧戏》主演在直播时拎起角色同款玩偶即兴表演，
再次引发相关讨论。

在抖音，#老鼠干#话题累计播放量已突破6.6亿
次。热闹的评论区里，@好友索要照片“求风干”的呼
声此起彼伏，“这玩意儿越丑，我下单的手越不听使
唤”成为高赞热评。从定制“朋友分身”出席聚会合
影，到手持“偶像应援款”现身演唱会现场，再到社恐
人士让它“代劳”出镜拍摄Vlog。这个看似粗糙的玩
偶，已经嵌入年轻人社交生活的多重场景。电商平台
上，有的单店销量就破百万件，明星同款、热门游戏角
色等主题的“老鼠干”盲盒、盲袋也悄然上架。

“老鼠干”并非横空出世，

其雏形可追溯至2016年前后兴

起的“照片定制抱枕”服务。随

着动漫、游戏等二次元文化蓬

勃发展，粉丝对角色周边的需

求日益多元，商家开始尝试制

作“异形公仔”：依据人形轮廓

剪裁，去除图案白边后，玩偶变

得四肢细长、比例夸张，再装入

铁丝骨架使其可随意拗造型。

正是这种“去白边”工艺，

导致成品往往干瘪扭曲、神态

滑稽，被网友戏称为“像被风干

的老鼠”。然而，这种看似粗糙

的“缺陷”，却意外击中了年轻

人的审美。“它不完美，反而有

种打破次元壁的亲切感和真实

趣味。”一位玩家表示。

与传统抱枕不同，“老鼠

干”彻底跳脱装饰范畴，被Z世

代创造性地融入多元生活场

景：放在工位旁“监工”，带至餐

桌边“陪饭”，举在景点前“打

卡”，或作为缺席好友的

“替身”参与合影……它

从一件静态物品，

转变为可互动、可

携带、可分享的“社

交货币”与“情绪载

体”。在某电商平

台上，“老鼠干”的

单价在 7元-20元，

个别店铺总销量已

超百万件。

来自佛山的虾虾，最近一

条朋友圈收获了许多点赞。合

照里，一只印着好友照片、约30
厘米长的“老鼠干”赫然在列。

“原本是宿舍聚会，但一个姐妹

临时来不了。有人提议‘给她

做个分身替她出席’，大家全票

通过。”从提交照片到收货，仅

三天，花费16.9元。虾虾觉得，

比起以往在合照里 P 上头像，

实体“替身”让缺席者“参与感”

更强了。

“以前旅行拍照最累人，化

妆、穿搭、找角度、修图……偶

尔因为拍不出满意照片还闹得

不愉快。这次我和男朋友只是

举着‘老鼠干’在景点前合影，

几分钟就出片。”刚从厦门回来

的小孙说，摆脱了“必须拍出精

致大片”的负担感，此趟旅行更

加专注地感受人文风景。

小孙利用“老鼠干”拍摄的

旅游视频，玩偶的“微缩”效果

与景点形成强烈反差，在视频

平台收获了 100多个点赞。她

表示，偶尔尝试这种看似粗糙

和滑稽的拍摄方式也不错，“算

是一种对精致化的对抗吧”。

来自南昌的小周是一名

“二次元爱好者”，她一口气收

集了五个游戏角色的“老鼠

干”。“它们丑萌的造型打破了

角色原本的严肃感，很有趣。”

她发现，“老鼠干”自带“吸睛

体质”，在公共场合拿出来拍

照时，常能吸引旁人好奇询

问。“即便是不了解二次元的

人，也愿意通过它来主动了解

我的兴趣，这让我很开心。”小

周说，在同好圈内，看对方携

带的“老鼠干”角色，就能快速

识别“同担”，拉近彼此距离。

00 后女孩轩轩是一名涉

猎广泛的“追星族”，收藏了几

十个玩偶周边。最近，她在惠

州一线下商场花 15 元购入了

一个漫画角色的“老鼠干”。

在粉丝圈，这类无官方授权的

周边被称为“野周”。轩轩坦

言：“正版周边动辄上百元，

‘老鼠干’价格亲民，弄脏了也

不心疼，还能拗各种造型拍

照，社交互动性很强。”

她分析，“老鼠干”在粉丝

经济中处于一种微妙位置：它

因角色形象具备话题性，但没

有收藏和二手流通价值。“官

方周边是‘资产’，‘老鼠干’更

像是‘情绪快消品’。”即便如

此，她仍会妥善保存每一个，

“它们记录着我某个阶段的情

感与喜好，这本身就是价值。”

丑萌“老鼠干”爆火
融入多元生活场景

“老鼠干”变替身
参加聚会还能旅行出片

记录玩家情感喜好
还能破圈增加社交互动

适当玩梗 当心侵权

■■““老鼠干老鼠干””化身玩家出镜化身玩家出镜，，与收藏的手办一起合影与收藏的手办一起合影。。

▲一些“老鼠

干”定制店铺

销量有十万多

件，有的甚至

超百万件。

▲网友为家中小猫定制的“老鼠干”，

右边一个则是盗版“老鼠干”。

◀造型百变

的“老鼠干”

可以缠在包

上带出门。


