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三巨头发力，路径各显神通

2026春节红包大战前瞻

15亿元红包背后的AI超级入口卡位战
盒马广东火力全开

广州白云、佛山顺德
双店齐发

新快报讯 记者郑志辉报道 记

者日前从盒马了解到，其将在广东再

开两家盒马鲜生门店，分别在广州白

云万象汇和佛山顺德中海汇德里。

据悉，盒马鲜生白云店选址白云区机

场路万象汇，门店周边覆盖 1300 余

小区，人口基数庞大并以外来务工人

员为主，形成了活跃的消费市场。

记者调研还发现，盒马万象汇店

周边3公里范围内约有7个生鲜平台

前置仓，永旺、麦德龙、苏泊等 3家线

下超市，6个传统菜市场，居民对肉菜

和熟食类商品形成了良好的消费习

惯和品质认知。

盒马广州万象汇店店长吴伯朝，

是盒马来到广州之后的第一个店长，

他表示，结合周边以家庭和年轻上班

族为主的用户特征，重点打造烘焙、

海鲜熟食和工坊快手菜三大品类。

考虑到周边 5 公里范围内以传统市

场为主，缺乏网红属性，盒马可以充

分利用万象汇购物中心的品牌效应，

通过线下商品力和购物体验感，吸引

更多周边消费者。

同时，盒马在顺德的首家门店落

地北滘中海汇德里。作为广州地铁7
号线美的大道站上盖的TOD商业综

合体，交通优势为盒马吸引了跨区域

消费流量。“广州地铁 7 号线西延顺

德段现已开通，广佛两地通勤更加便

捷，为商业发展带来了源源不断的人

气与商机。”

盒马在东莞的“双核驱动”格局

也日益成熟。2025年 12月 28日，盒

马在东莞的第二家门店于万象滨海

购物村开业。盒马广佛莞中珠区域

负责人廖榜鹏表示，三家新店落地，

盒马在大湾区已开出超 50 家门店，

覆盖广州、深圳、佛山、中山、珠海、东

莞等核心城市，形成更加密集的“盒

区房”网络。

支付宝集福2月3日启动

稀有福卡和主题福卡
可提前抢

新快报讯 2026 年“支付宝集福

啦”活动将于2月3日正式开始，一直

持续至2月16日除夕夜。即日起至2
月 2日晚上 10时，上支付宝搜“集福

啦”或“抢头福”，即可提前选定心仪

主题，解锁 3 张主题福卡，其中有机

会得1张稀有福卡。

据悉，今年共推出 19 套主题福

卡，除经典五福外，还有 18套全新主

题福卡上线，涵盖王者荣耀、原神等

热门游戏 IP，小马宝莉、赞萌露比、奶

龙等卡通潮玩，以及电影《惊蛰无

声》、《乡村爱情》等影视 IP，兼顾不同

圈层用户喜好。 （郑志辉）

字节跳动旗下的火山引擎成为

2026年总台春晚的独家AI云合作伙伴，

这一消息实际上早在2025年12月28日

就已公布。

百度与腾讯则在 1 月 25 日几乎同

时发布了春节活动。百度宣布自1月26
日至 3月 12日，用户在百度App使用文

心助手有机会瓜分 5亿元现金红包，并

成为 2026 北京台春晚首席 AI 合作伙

伴。

腾讯同一天宣布将在元宝 App 内

发放10亿元现金红包，次日更由腾讯公

司创始人马化腾罕有地亲自发声、高调

开启“元宝派”社交AI玩法的内测。

这种时间上的安排显示出三家不

同的战略节奏：字节跳动最早抢占春晚

技术合作制高点；百度选择与地方台春

晚深度绑定；腾讯则用高额红包结合社

交新玩法后发制人。

今年春节红包活动呈现出明显的

差异化特征，三家公司分别选择了技术

底座、场景渗透和社交裂变三条不同路

径。

字节跳动走的是“技术底座”路

线。火山引擎作为总台春晚独家AI云
合作伙伴，将基于多模态大模型和云计

算技术，深度参与到春晚节目、线上互

动和视频直播中，旨在向企业和行业客

户证明，其AI云服务具备支撑国民级应

用的技术可靠性和成熟度，以此争夺高

速增长的AI云市场。

而豆包是“互动入口”，它作为面向

C端用户的AI助手，将成为观众参与春

晚互动、领取福利的主要交互界面。其

玩法据业内推测，很可能超越传统的

“点击抢红包”，升级为“对话式”和“创

作式”的互动。其目的也再清楚不过：

通过春晚这一流量顶峰，最大规模地引

导用户接触和使用豆包，目标是将其从

“工具”转化为“习惯”，抢占AI时代的核

心入口。

作为移动互联网时代红包玩法的

开创者与深度参与者，腾讯在低调数年

后，创始人马化腾于日前的内部员工大

会亲自安利“元宝派”AI社交新玩法，结

合元宝针对性的 10亿元现金红包激励

活动，他明确表示，“希望此举能够重现

11年前的微信红包的时刻”。

据悉，元宝App活动设置了万元小

马卡、现金红包和分享红包等红包形

态，用户每天上元宝App都能领现金红

包，通过做任务可抽更多红包，并有概

率抽中限量 100张价值 1万元的现金小

马卡。此外，分享红包支持转发给微

信、QQ好友和社群。这一设计巧妙利

用了腾讯的社交生态优势，通过社交关

系链的互动促进传播，走的是一条典型

的“社交裂变”路径。

元宝派脱胎于腾讯会议里的AI探
索和尝试，致力于打造一个能让AI与用

户群体共同娱乐、协作的“社交空间”，

同时腾讯将向元宝用户开放QQ音乐、

腾讯视频等海量内容，用户可以在元宝

建立自己的“派”，实现和好友一起看、

一起听，还可以和元宝实时互动聊天、

开启全新的AI社交体验。

马化腾对元宝派的社交探索给予

了厚望，“我自己也在内测，我们的元宝

也会引入一个新的和我们特点结合的

社交功能。元宝派未来可能还会再设

计一些通信的功能，我们先结合自己的

优势，社交通信以及我们的关系链营造

一个好的氛围。”

百度选择的是“场景渗透”策略。

百度宣布，自 1 月 26 日至 3 月 12 日，用

户在百度App使用文心助手，有机会瓜

分 5 亿元现金红包，最高可获得 1 万元

奖励。1月 27日至 2月 21日期间，百度

搜索的小红书账号将于每日 20时发布

线索，开展“看马图猜口令词”活动。用

户只需在文心助手内输入猜中的口令

词即可开启隐藏红包彩蛋，最高有机会

获得 1088 元、888 元、666 元不等的大

奖。

除了 5亿元现金红包，百度推出了

近百种春节主题AI玩法，几乎覆盖了春

节期间的所有传统场景。从AI春联创

作、AI 写真到 AI 测运势、AI 夸夸，百度

试图让AI助手渗透到用户春节生活的

每一个细节中，成为节日期间的智能伴

侣。

此外，记者还从阿里巴巴方面获

悉，阿里千问除了已经宣布的赞助B站

跨年晚会和江苏卫视春节晚会外，春节

档的千问 App 的营销也在紧锣密鼓地

准备中。

2026年央视春晚舞台上，舞美设计将计划通过30米数控矩阵屏与地屏联动，配合AR技术呈现数千匹虚拟骏
马奔腾而出的震撼场景，“科技添翼”的主题表现得淋漓尽致。

而在亿万用户的手机屏幕上，另一场没有硝烟的战争正在上演。大厂们正用真金白银将AI助手推向春节这
一中国社会最大的流量入口。

腾讯元宝的10亿元现金红包将在2月1日准时上线，百度文心助手的5亿元红包活动已于1月26日启动，火
山引擎则通过成为总台春晚独家AI云合作伙伴，在技术层面深度参与这场年度盛事。

当烟花散去、红包领完，用户手机里留下的不是一堆即将被遗忘的应用图标，而是能真正融入日常生活和工
作流程的智能助手。 ■新快报记者 郑志辉

难得高调的马化腾这次能如愿吗？

工信部信息通信经济专家委员会

委员盘和林分析说，从玩法看，元宝采

用先预约，然后每天签到完成任务的引

流模式，不只是给AI大模型吸引用户，

更是以腾讯元宝为核心，向腾讯生态的

其他应用引流。

在盘和林看来，有了10亿元现金助

力，今年春节使用腾讯元宝的用户或将

大幅度增加。与此同时，由AI生成的各

类新年祝福、图片、视频等，将刷屏网

络，这既是一种新的AI普及方式，也将

产生一种新的“AI+”社交模式。

资深电信行业分析师马继华表示，

“十年前，微信支付正是通过春晚红包

营销方法推广起来的，手机淘宝、支付

宝、抖音、百度等都曾利用这一合家欢

场景进行互动。这次，AI个人应用App
显然都是想‘照葫芦画瓢’再来一次。

不过，十年过去了，同样的方法是否还

会有效，值得进一步观察。”

艾媒咨询 CEO 张毅认为，腾讯 10
亿元属于“追赶型投入”，而百度 5亿元

更偏向“防御型投资”，其合理性取决于

企业所处的竞争阶段和资金储备。

他强调，评估这轮红包成效，不能

只看短期 DAU 增长，还需观察中期留

存、用户口碑以及长期生态壁垒的构建

能力。综合来看，春节红包更像是AI应
用进入大众视野的一次集体亮相，而非

决定胜负的关键一战。

也有AI行业投资人直言，对这些互

联网巨头而言，10亿元、5亿元级别的红

包投入，本身并不是核心问题。“这些钱

不考虑回报都行，这是一场谁都不能落

下的竞争”。

专家把脉：烧钱能否烧出AI未来？


