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聚焦“制造业与服务业协同发展”

广东省高质量发展大会明日在广州召开
新快报讯 记者李应华报道 2 月

24 日，农历正月初八，广东省高质量发

展大会将在广州召开。新快报记者了

解到，本次全省高质量发展大会聚焦

“制造业与服务业协同发展”，会期一

天。当天上午将举行全体大会，下午

将围绕产业融合与政策创新、科技创

新赋能产业融合、金融创新赋能产业

融合、智能制造与工业互联网、数字经

济与贸易新业态、“百千万工程”县域

产业融合与高质量发展等主题举行分

会场会议。

会议结束后还将举行新闻发布会，

由广东省发展改革委发布广东省制造业

与服务业协同发展白皮书，由省有关部

门解读制造业与服务业协同发展相关扶

持政策，并答记者问。

此前，广东省已连续 3 年在新春

首个工作日召开全省高质量发展大

会，以此锚定走在前列总目标，激活

改革、开放、创新三大动力，部署全年

工作。

当前，新一轮科技革命方兴未艾，全

球产业链加速重构。站在“十五五”新起

点上，广东坚定扛起走在前、作示范、挑

大梁的责任担当，加速推进制造业与服

务业协同发展，加快建设更具国际竞争

力的现代化产业体系，努力增创新优势、

实现新突破，奋力在推进中国式现代化

建设中走在前列。站在新的历史节点，

广东将以此次大会为契机，持续向外界

传递高质量发展信心。

新快报讯 记者黄闻禹 通讯员粤文
旅宣报道 2月22日，记者从广东省文化

和旅游厅获悉，2026年春节假期第八日

（大年初六），广东文旅持续擦亮“请到广

东过大年”招牌，不断丰富优质产品供

给，深挖文旅消费潜力，全省假日文化和

旅游市场全程运行平稳、安全有序，热度

持续攀升。

据初步测算，春节假期第八天，全省

4A级及以上景区接待游客325.6万人次，

同比增长5.2%（按可比口径，下同）；纳入

监测的14段古驿道沿线重点区域接待游

客65.5万人次，同比增长3.9%；纳入监测

的13家红色旅游经典景区接待游客18.1
万人次，同比增长 3.4%；纳入监测的 100
个乡村旅游点和历史古村落接待游客

41.0万人次，同比增长4.9%；纳入监测的

80 个重点公共文化机构接待市民游客

17.7万人次，同比增长3.0%。

赓续岭南文脉，打造沉浸式“文化年”
非遗民俗巡游展演精彩纷呈。梅州

市举办“梅”好时光·万“午”呈祥——“请

到梅州过大年”系列活动，将新春灯会、

国家级非遗“烧火龙”、省级非遗“花环

龙”、非遗巡游等民俗活动和电音嘉年

华、烟花秀、无人机光影秀等元素融合于

一体。汕头市上演“潮阳英歌·舞动五

洲”2026 年春节潮阳英歌嘉年华，集结

20 支代表性英歌队、上千名演员，联动

醒狮、布马舞等民俗开展行进式巡游。

潮州市在韩江上空上演千架无人机表

演，用光影展现潮州非遗魅力，广济桥单

日接待游客首次突破 2万人次，创历史

新高。

文博场馆文化体验热度高涨。广东

省博物馆举办“融通四海·粤韵新春博物

馆奇庙会”，设置“寻味岭南”“寻脉丝路”

“寻春四海”三大主题路线，游园互动与

文化探索兼具。潮州市博物馆推出“潮

博启程‘马’上有礼”系列活动，文博手工

体验、集章打卡广受欢迎。中山市博物

馆“欢乐年年——大湾区新春民俗主题

展”和“骏马奔腾迎新春”专题展，配合新

春游园、年俗手工体验，让观众感受传统

年俗。

乡村民俗与亲子体验丰富多元。汕

头亲子游市场火爆，蓝水星欢乐世界“马

年游园会”、澄海宝奥城“非遗+潮玩”沉浸

式体验受热捧。清远长隆度假区“五大非

洲神兽闹新春”寻踪探索之旅持续迎客。

中山崖口推出广东首个绿皮火车民宿，将

电厂工坊改造为特色咖啡店，丰富游客体

验。受益于广湛高铁开通，粤西旅游市场

热度提升，茂名李花旅游文化季、荔枝乐

园唐风游园会、仙人洞迎春年例祈福文化

节等吸引众多家庭游客。阳江西濑老街

“金马贺岁 恭贺新春”新春嘉年华、海陵

岛广东海上丝绸之路博物馆“跃马寻踪”

互动游戏成为热门打卡点。

激发消费潜能，释放文旅融合“新动能”
惠民措施持续发力。全省深入开展

“请到广东过大年”文化和旅游消费惠民

活动，发放 2000 万元文旅消费券，覆盖

旅游线路、景区门票、酒店住宿等全品

类。“票根经济”住宿及景区优惠活动继

续推行，游客凭机票、高铁票等凭证享受

380 余家住宿企业及 200 多个景区的专

属折扣。

“乐游广东”文旅地图 2.0版为游客

提供智能便捷的数字化指引。各地市配

套推出新春消费券，佛山市“悦岭南·宿

佛山”住宿消费券、银联促消费优惠持续

派发；江门市组织星级饭店、A级景区参

与线上消费补贴；中山市通过微信公众

号、建行生活App派发餐饮券与商圈券，

激发消费热情。

夜间经济点亮新春。粤港澳大湾区

灯会以“湾区同心 华彩千秋”为主题，在

南沙滨海公园、天后宫景区璀璨绽放。

广州新春灯会、惠州西湖灯会、湛江湖光

岩《山海经》主题灯会、肇庆七星岩广府

彩灯嘉年华等夜间项目成为游客打卡热

点。中山兴中广场全息水幕投影秀、香

山剧场音乐晚会，有效延长游客停留时

间，拉动夜间消费。

新快报讯 记者许力夫 通讯员粤
交集宣报道 狮子洋畔，两座主塔屹立，

在阳光下尽显壮阔。春节期间，狮子洋

通道建设现场依然忙碌，350 多名建设

者坚守岗位，确保项目关键工序“不打

烊”。

作为项目的控制性工程，狮子洋大

桥是世界首座超2000米双层悬索桥，一

桥跨越珠江口，主塔高342米，为同类型

桥梁之最。

大桥创新采用钢板混凝土组合结

构，单个钢壳节段完整运送至现场，通

过大型塔吊机即可直接进行吊装。在

300 多米高空、不足 3 平方米的操作室

内，多个屏幕显示风速、高度等实时信

息。中交二航局狮子洋通道项目部的

塔吊机操作手刘浩，一边紧盯数据，一

边操控着60米机械长臂，将上百吨的巨

型钢壳精准吊装对接。

“以前大型吊装依赖经验传递和人眼

观测，现在配合智能化系统，一台塔吊机、

一名司机、一个指挥员就能完成，而且效

率和安全都大幅提升。”刘浩曾参建过南

京长江五桥、常泰长江大桥等工程，亲身

经历这几年桥塔建造技术的快速迭代。

“与工程共同成长。”刘浩这样形容

自己。今年春节，他选择坚守一线，与

建设团队一同力争3月底完成大桥主塔

封顶。“遇到一个重大工程不容易，我们

必须把大国工程干成、干好。”

为确保建设进度扎实迈进，350 多

名像刘浩一样的狮子洋通道建设者们

选择就地过年、坚守岗位。

2026年是“十五五”开局之年，对狮

子洋通道而言，也是攻坚破局的关键之

年。狮子洋通道工程部经理卢靖宇介

绍，今年主桥将迎来主塔封顶、先导索

过江、猫道架设等关键节点，引线工程

全面转入上部结构施工。

大年初六广东4A级及以上景区迎客325.6万人次

全省假日文化和旅游市场热度持续攀升

■狮子洋通道春节期间，持续推进锚碇锚
体施工。

350多名建设者坚守一线

珠江口狮子洋通道
春节不停工

■建设中的狮子洋大桥。

新快报讯 受益于“广货行天下”外

溢效应，今年春节期间，深圳华强北交出

亮眼的“消费成绩单”。记者 22日了解

到，截至目前，华强北全域营收同比增长

35%，商圈活力持续领跑深圳。外籍人

士留深过年、入住商圈酒店比例显著提

升，“反向团圆”与“科技年货”成为新春

消费两大核心引擎，推动华强北从电子

集散地向全国科技消费优选地加速转

型。

科技年货掀起消费热潮
2026年春节，深圳酒店预订量首次

跻身全国前三，同比增长 48%。华强北

商业区是深圳酒店预订量最高的区域，

春节假期期间，华强北周边酒店预订量

同比增长 35%，外籍人士入住率同比增

长100%。

今年春节，“反向团圆”成为推高华

强北周边酒店入住率的核心动力之一。

去哪儿旅行数据显示，春节期间60岁以

上老人酒店入住量同比增长 56%，他们

大多是提着家乡特产、来深陪伴子女过

年的长辈。华强北周边的酒店精准承接

了这波庞大的家庭客群，衍生出“白天逛

商圈体验科技时尚，晚上住酒店享受团

圆时光”的新场景。深圳格兰云天酒店

有关负责人表示，春节假期期间，华强北

片区酒店平均入住率高达 80%，同比跃

升28个百分点。

伴随家庭客群涌入的，是华强北“科

技年货”消费的井喷。在“广货行天下”

春季行动带动下，近两个月华强北科技

类产品整体销售额较平日增长超 30%，

其中AI眼镜销量激增70%—80%。年轻

人带着父母漫步商圈、逛科技市集，让

“反向团圆”的年味里，多了一抹浓厚的

科技与时尚底色。

国际友人“解锁”中国年
传统年味与前沿科技碰撞交融，更

因一群“洋面孔”的参与，焕发别样生机。

春节期间的华强北，最热的话题

之一是“华强北 AI 八骏”。春节前夕

出炉的这一榜单，评选出无人机、机器

人 、AI 眼 镜 、AI 玩 具 等 八 大 热 门 品

类。在华强北步行街的摊位前，来自

中东、东南亚、欧洲的客商频频驻足：

有人试戴新款智能手表，对心率监测

与运动算法反复对比；有人操控无人

机在展厅内做起稳定性测试；也有人

把 AI 翻译耳机、智能穿戴设备一件件

装进行李箱。

如果说主街是科技年味的“展示窗

口”，那么街道党群服务中心则是情感交

融的“会客厅”。连日来，华强北联动辖

区党群服务中心、外国餐厅、商圈商户，

邀请外籍友人全方位解锁中国年的热闹

与温情，让“异乡客”融入社区大家庭，收

获不一样的新春记忆。

华强北街道还将关怀延伸至辖区内

的众多涉外商户，联动华强北OPC搭建

服务桥梁，针对春节期间坚持营业的外

国餐厅，开展全覆盖式的走访，为餐厅负

责人提供精准的客流预判与备货建议，

帮助他们从容应对节日高峰，让外籍商

户在忙碌中感受到暖心支持。

（羊城晚报记者 林园 通讯员 徐纪
月 刘欢）

全域营收同比增长35%，周边酒店外籍人士入住率翻倍

华强北商圈凭什么“吸金”又“留人”？


