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“美丽花城聚力树品牌，千年商都

广货行天下。让我们共同期待：更多

‘广货’走进首都，走出中国，走向全世

界！更多社会资本、企业家、创业者到

广州来投资、兴业、发展！更多的市民

朋友体验地道的广府文化，让大家读

懂广州，热爱广州。”广州市林业和园

林局主要负责同志孙玥说。

随着三项重要合作协议的签署，

京广两地合作迈入新阶段。北海公园

与广州市人民公园、北京市园林绿化

科学研究院与广州市林业和园林科学

研究院、北京市园林绿化集团有限公

司与广州建筑园林生态集团，分别签

订战略合作协议，围绕花卉培育、园林

造景、文化交流、商业发展等方面开展

长效合作，让南北园林文化交融互鉴，

为两地文旅与花卉园艺产业协同发展

注入新活力。

“立足首都资源优势，我们正在积

极构建国际花卉科创交流和国内产业

协同发展的综合性平台，着力建设花

卉时尚之都。”北京市园林绿化局产业

发展处副处长钟翡表示，“这次活动是

北京花园城市建设的创新性探索，通

过引入广府千年花街进北京，既展示

了广东深厚的花卉文化底蕴，也为首

都市民游客提供了更加丰富多元的花

卉园艺产品，更探索开创了京广两地

在花卉园艺产业领域合作发展的新篇

章。”

“北海公园是我国现存建园最早、

保存最完整的皇家园林，是国家重要

的文化地标和对外交流窗口。我们管

理的人民公园、广州兰圃、海珠广场，

是广州近代传统中轴线的核心节点。

这次缔结，不仅是空间上的南北联动，

更是文化上的对话互鉴——让北方皇

家园林的雄浑规制，与岭南园林的精

巧雅致深度交融，让中华园林的多元

流派在新时代交相辉映、共生共荣。”

广州市人民公园主任汪波表示，下一

步，将与北海公园搭建常态化、专业化

合作平台，在园林保护传承、造园技艺

创新、文物精细修缮、文化活化利用等

方面开展更深层次交流，把皇家园林

的保护经验、岭南园林的营造智慧有

机结合，实现资源共享、优势互补、协

同提升，以“绣花功夫”推动历史名园

保护与城市品质提升同向发力。

据悉，京广两地将以此次活动为

起点，建立常态化合作机制，包括定期

举办园林艺术交流展、开展花卉新品

种联合研发、共建园林绿化人才培养

基地等，让花卉经济成为绿色发展的

新引擎，为全国范围内的区域文化、产

业交流合作提供可复制的范本。从活

动到机制，从交流到交融，京广合作正

在构建区域协同发展的新范式。

随着活动的深入开展，“广货行天

下，花街进北京”已展现出强大的文化

吸引力和商业带动力。这场南北文化

的春天之约，不仅让首都市民在家门

口领略到地道的广府年味，更搭建起

京广两地文化交流、产业协作的桥梁。

据悉，本次活动将持续至 3 月 10

日，其间还将举办多场文化体验和商

务对接活动，为粤京企业搭建合作平

台，推动两地在花卉种植、园林技艺、

文旅融合、林特产业等领域开展深度

合作，携手谱写南北协同发展的新篇

章。

当北海公园的琉璃瓦上洒满金

光，岭南花街的灯笼次第亮起。这场

跨越两千公里的文化对话才刚刚开

始，京广两地正以花为笔，共同书写中

国花卉产业高质量发展的新篇章。

岭南花街 京城！两千公里文化对话，共绘南北交融新画卷
2026年“广货行天下，花街进北京”活动启幕

当融合科技与传统岭南文化的醒狮机器人腾跃而起，当北京的北海公园琼华岛畔飘来广州年桔的清香，一场跨越两千公里的文化对话在元宵佳节拉开序幕。
3月3日，由北京市园林绿化局、广东省林业局、广州市林业和园林局、广州市驻京办、广州市供销总社、北京市公园管理中心等单位联合主办的2026年“广货行天下，花街进北京”活动在北海公园启幕。
活动将广府迎春花市非遗文化与“花开北京”生态文化活动相结合，打造展示、展销、互动体验三大特色板块，通过广府年花与“广货”优品展销、岭南花街实景复刻、非遗花灯展陈、民俗文化互动等丰富多元的形式，

将广府迎春花市非遗文化引进丰富北京花卉园艺市场，为首都市民游客提供更加多元的消费产品和文化产品，打造南北花卉产业和生态文化交融的花事盛宴。 ■采写：新快报记者 王彤 通讯员 林园轩

“开市锣响，福满堂！”上午10时,北海公园

皇家邮驿前广场，在京广两地代表共同执槌的

鸣锣声中，一条充满岭南风情的花街在北方皇

家园林中“活”了起来。

活动现场，南北文创首次携手，一款是郁

金香与全运会IP“大湾鸡”的联动款，一款是以

北海公园网红绿头鸭为原型推出的绿头鸭家

族新成员——萌萌鸭。双城萌宠相映成趣，将

现场气氛推向高潮。

与此同时，一场跨越千年的花卉文化对话

也在这里徐徐展开。从西汉南越王时期的“芙

蓉沙”，到唐代“花渡头”的花船往来，直至清代

成型的花圩市集，广州的花文化历史穿越到了

北海公园。

作为绿美广东生态建设的重要名片，广东

花卉产业底蕴深厚。全省花卉种植面积超141

万亩，2024年全产业链总产值已突破千亿元；

翁源兰花、广州蝴蝶兰、佛山年花等特色产区

形成完善的产业发展矩阵，其中广州蝴蝶兰种

苗占据全球60%市场份额，尽显广东花卉产业

的硬核实力。

活动现场，广东省政府牵头依托高德地图

重磅推出的“粤绿美·赏花专线”正式亮相，涵

盖红棉映粤、梅好春光、粉晓春意、樱漫春山、

桃映春林、金耀春晖等6大线路，串连30个特

色赏花点，覆盖珠三角都市赏花带、粤东粤西

滨海花景、粤北山地花海三大板块，每一条线

路都是自然与人文的交融，每一处花景都是绿

美广东的生动缩影。

“文化融合不是简单移植，而是要让岭南

韵味在北方土壤中自然生长。”广州展团设计

负责人杜蔼恒说。

当前，北京正全力打造“春新彩、夏浓绿、

秋斑斓、冬银墨”的城市风貌，奋力推进花园城

市建设，并以此为契机，着力打造国际花卉园

艺交流发展、国内产业协同发展的综合性平

台，努力建设花卉时尚之都，为全国花卉产业

发展注入了新的动力，为构建更加繁荣、多元

的花卉产业生态贡献了积极力量。此次岭南

花街北上，两者的相遇恰逢其时。

南北两地，虽相隔千里，却始终在交流互

鉴中传承文脉，在开放合作中共创未来。岭南

园林的精致灵动与北方皇家园林的恢弘大气

在太液池畔交相辉映，共同诠释着生态文明建

设的深刻内涵。

“这些腊味真是太地道了！”在广州老字号展位

前，排队购买的北京市民络绎不绝。展销区内，广

州酒家的广式点心香气四溢，北京市民赞不绝口。

“这些地道的广府味道，让我感觉自己就在广州的

街头巷尾。”一位正在选购美食的北京市民说。

“通过精准产销对接，多家老字号企业与北京

采购商达成合作意向，为广货长期扎根北京市场奠

定基础。”广州老字号投资控股有限公司副总经理

许运达认为，“花街进北京”不仅是一场文化输出，

更是系统性产业探路，通过可观赏、可体验、可消费

的完整场景，为“广货”北上打开重要窗口，助力广

州老字号品牌走向更广阔的市场。

花卉展区同样人头攒动。华南国家植物园带

来的大湾区兜兰、COP15兜兰，广州林业园林科学

研究院带来的“广州1号”矮牵牛，以及广东圣茵花

卉园艺公司等龙头企业带来的朱顶红、年桔、桃花、

蝴蝶兰等特色年花，不仅承载着美好寓意，更展现

出广州花卉产业的精湛技艺。

火爆的销售场景背后，是一条正在打通的南北

产业新通道。

广州花卉行业协会会长黄祥富表示，近年

来，广州年花销售呈现出消费多元化，产业链融合

与新零售变革加速，国际化步伐加快等趋势。面对

这些变化，广州花卉产业积极推动品牌化升级，深

挖文化内涵；加快数字化转型，赋能智慧生产；拓展

新零售与消费场景，融入日常生活；积极布局国际

市场，提升全球竞争力。“这次活动为我们提供了难

得的展示机会。”黄祥富说，“通过现场销售和商务

对接，我们能够直接了解北方市场需求，为今后拓

展渠道奠定基础。”

记者注意到，广东特色林特产品成为展区一大

亮点，茶油、灵芝、沉香、化橘红等产品凭借优良品

质与地域特色，赢得现场观众高度认可。

广东穗瑞农林带来的茶油产品，萃取本土优质

油茶原料，工艺精湛，尽显广东油茶产业的发展成

果；橘优然带来的各类化州橘红产品，炮制工艺地

道，产品兼具实用价值与地域文化特色；瑜丰沉香

带来的沉香系列产品，选材优质、制作考究，展现了

广东沉香产业的精深发展。

这些林特产品不仅是广东林业产业发展的一

个缩影，更是依托绿美广东生态建设的东风，实现

了生态价值向经济价值有效转化的鲜活案例。

“依托‘广货行天下，花街进北京’活动平台，

我们会重点展示南药梅片（天然冰片）这一岭南

特色林下产品，它兼具醒神开窍、高效渗透、去腐

生肌、镇静消炎等功效。”广东华清园生物科技股

份有限公司董事长凌凤清表示，企业将通过现场

产品体验、专业功效讲解，让到场的各地宾客认

识、了解这份广府特色好物。“希望借此次活动做

好品牌推广，积极对接北京市场资源、倾听各地

消费需求，以优质的南药梅片擦亮广货名片，让

岭南南药文化走出岭南、走向全国，更助力广货

北上发展。”

值得关注的是，活动现场发布的“乐游广东之畅

享绿美”数字平台深度整合广东文旅资源、广货优品

与特色民俗体验，开启“数字+文旅+消费”融合发展新

路径，为游客提供一站式广东文旅消费服务，更让广

东及广州的林业生态成果、园艺优品走向全国。

从商品展销到供应链共建，从技术对接到数

字渠道打通，广货北上的通道正在变得多层次、可

持续。

闯
千年花城文脉相承
南北园林开启深度对话

广货优品行天下
产业协同打开新通道

从活动效应到长效协同
京广合作构建新范式

■■象征着象征着““大吉大利大吉大利””的广式花灯来到北京的广式花灯来到北京。。

▲“广货行天下，

花街进北京”活

动在北京启幕。

■广州花卉吸引众多北京游客前来打卡。

▶市民游客打卡

花街现场。

■■花卉展区人头攒动花卉展区人头攒动。。 ■■醒狮机器人腾跃而起醒狮机器人腾跃而起，，为活动增添喜气为活动增添喜气。。 ■■广东特色林特产品成为展区一大亮点广东特色林特产品成为展区一大亮点 ■■以马年为主题的装置前围满了游客以马年为主题的装置前围满了游客。。


