
2月中旬，一则米兰小哥卡雷姆求

购酥心糖的新闻在内外网升温，从被网

友暖心投喂，到被品牌方徐福记关注

到，并正式邀请对方到工厂参观，这场

跨越亚欧大陆的甜蜜接力还在进行。

这块被惦记的酥心糖近日更是亮相全

国两会，成为了“广货行天下”最好的范

本之一。

徐福记相关负责人表示，公司产品

远销海外 60 多个国家和地区，包括美

国、加拿大、日本、韩国、东南亚、澳洲、

非洲等。

据黄埔海关官网消息，2025 年，东

莞徐记食品有限公司出口量同比增长

4%，其中东南亚和北美的市场份额增长

最多。2025年，东莞海关累计监管出口

糖果货值达7.2亿元，同比增长9.4%；梅

州市出口糖食 2266 万元，同比增长

102.1%，销往全球超 30个国家和地区；

潮州市潮安区庵埠镇作为“糖果小镇”，

生产的糖果远销美国、英国、韩国等数

十个国家和地区。

这些数据，印证了广货的实力，而

卡雷姆的偏爱，这场跨国送糖接力，则

让广货有了温度与情感。

今年 2 月初，徐福记增资 2 亿元的

果汁软糖车间投产同步落地技改升级，

大幅提升糖果产品的生产效率。在可

持续发展方面，该车间全面接入厂区光

伏供电系统，预计每年可减少电网用电

约20万度。同时，通过部署智慧能源管

理系统，实时监测并优化水、电、蒸汽消

耗，有效减少了非生产时段的能源浪

费，以实际举措推动绿色智造。

同样的，与粉丝常年保持深度链接

和互动的另外一个典范是麦当劳中

国。事实上，麦当劳与粉丝的深度互动

由来已久。从曾经风靡社交平台的“铲

子换汉堡”，到麦麦对讲机、“打工人帽”

等出圈周边，再到每年“六一”儿童节期

间化身为“大小朋友”的乐园，对于拥有

庞大消费群体的麦当劳来说，每个轻巧

有趣的创意，都能点燃粉丝日常的参与

热情。

从“玩在一起”到“与粉丝共创”的

进化，麦当劳与广大消费者构建了前所

未有的情感链接与理念共鸣，成为“中

国温度”的重要组成部分。

“十五五”规划建议指出，要发展新

质生产力、构建新发展格局、建设现代

化经济体系取得重大突破。而麦当劳

中国的实践中，其深度融合本地文化、

激发消费活力的实践，成为以商业力量

服务美好生活的样本。
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产业升级引领品质消费
高质量供给激活“食在广东”新动能

从推销到共创 激发消费活力的实践样本

中国消费者协会将今年的
“3·15”主题定为“提升消费品
质”，而广东早已经率先行动，今
年初启动的“广货行天下”系列
活动，不仅是广东服务国家“双
循环”战略的核心举措，更是国
内国际两个市场的战略链接点。

“食在广东”不仅是一句美
誉，更是一份沉甸甸的产业实
力：2025年，广东省规模以上食
品工业企业实现营业收入近
9000亿元，其中，快消领域整体
呈现温和增长态势，消费决策逻
辑由单一追求性价比转向兼顾

“质价比”与“情价比”。在提振
消费的背景下，消费者更关注的
是“真优惠、实价格、好品质、强
安全感”。

■新快报记者 陈福香

从经验养殖到AI养殖
科技赋能农牧产业升级

近日，温氏股份禽业生产技术部饲

料营养室主任刘松柏博士获得了“2025
年‘大国工匠年度人物’”。在航天、高

铁、量子科技等高精尖领域群星璀璨的

名单中，他是来自广东云浮、深耕畜牧

养殖一线的学者型工匠。为了研究中

华土鸡饲料营养配方，他在一线潜心研

究了13年。

谈及未来的设想，刘松柏认为，未

来“AI+畜牧”是必然之路。比如，用AI
打造“智能配方师”，实现全自动配方设

计与优化，减少人为决策偏差；在饲料

生产中引入AI实时监控，让每一批饲料

的质量都精准可控；让 AI 进行饲养管

理，通过对肉鸡生长性能进行实时监

测，根据养殖目标实现智能精准饲喂。

通过A1算法挖掘肉鸡养殖全产业链的

价值点等。

2026 年央视马年春晚，“中华土

鸡”两度亮相，背后是温氏 43年深耕农

牧的硬核实力。温氏前瞻性布局“AI
（人工智能）+农业”战略，为 AI 技术提

供了宝贵的“试验田”和“练兵场”，率先

实现AI技术在养殖全链条的规模化落

地，从“经验养殖”到“AI 养殖”，从“会

养”到“慧养”，以科技力量赋能农牧产

业升级。

近期，温氏股份积极引进 AI 领域

博士人才，为企业 AI 技术研发与产业

落地注入全新动能，加速 AI 技术在农

牧场景的突破与规模化应用，推动 AI
与养殖全链条深度融合。包括着力推

动 AI 与业务场景深度融合，挖掘了覆

盖销、研、工、养、育等多领域的 200 多

个业务场景。

2026 年，温氏股份启动“智改”三

年计划，通过流程精简、AI 技术替代，

融合大模型，让 AI 接管系统、AI 接管

数据，让业务系统数据成为大模型喂

料，让核心系统融合大模型，构建管理

决策和业务执行运营智能体应用。同

时，温氏股份推进未来工厂规划建设，

打造行业领先的数字化、智能化标杆

工厂。

3 月 14 日至 15 日，“广货行天下·

粤牧优品”文明集市促消费活动将在

华南农业大学盛大启幕，为市民搭建

起近距离品鉴粤牧精品、感受岭南畜

牧发展成果的优质平台。中国消费者

正从吃得饱全面转向吃得好、吃得健

康，核心是总量饱和、结构升级、品质

优先，在畜牧业和粮油领域呈现清晰

的结构性变迁。

在广东这股畜牧产业的发展浪潮

中，壹号土猪联合创始人、广东壹号食

品股份有限公司总裁黎小兵，深耕畜牧

行业近二十载，以差异化策略跳出传统

养殖红海，将小众乡土土猪品类打造成

家喻户晓的高端民生品牌，成为中国畜

牧品牌化发展的先行者。

本世纪初，本土土猪养殖面临集约

化程度低、存活率不高、效益不佳等行业

痛点，市场一度被外来猪种占据。2007
年，黎小兵与丈夫陈生携手创立壹号土

猪品牌，率先锚定“本土特色畜禽”赛

道，开启了土猪品牌化的探索之路。

历经十余年攻坚，他们带领团队

搭建起从育种、养殖、屠宰到终端销售

的产业链体系，构建“公司+基地+农

户+连锁店”的发展模式，彻底破解了

本土土猪规模化养殖的核心难题。

在种源保护与创新领域，壹号食

品以战略眼光布局种业振兴，联合

中山大学、华南农业大学、广东省

农业科学院等高校及科研机

构，开展产学研协同攻关，不仅

承接了两广小花猪、蓝塘猪

等 4 个优质地方猪种的保

种工作，更耗时十年培育出

“乡下黑猪”新品种。

据了解，该品种于2023年通过国家

畜禽遗传资源审定，成为广东省首个通

过审定的黑猪新品种，这是继两广小花

猪高繁殖力品系之后，壹号食品在地方

特色品种良种选育上取得的又一突破

性成果，标志着我国地方猪育种领域再

添优质新成员，有效填补了华南地区优

质地方猪自主培育品种的多项空白。

食养是良医，健康始于餐桌。要解

决“重治疗、轻预防”的问题，最关键的

就是从日常饮食入手。因此，益海嘉里

做了一个重要的战略转型——从传统

米面油向大健康升级，推动行业从营养

向食养系统性转变。去年，益海嘉里推

出的金龙鱼丰益堂，就是专门服务国民

健康、落地健康中国战略打造的大健康

品牌。

同时，益海嘉里也在践行助力乡村

振兴的责任，把大健康和乡村振兴结合

起来，如富硒大米、富硒鸡蛋这类药食

同源的农产品，通过标准化、专业化种

植，把普通农产品升级成高附加值的健

康产品，既带动农民增收，也让农业产

业链真正实现价值提升。

从吃得饱到吃得健康 畜牧业和粮油领域呈现结构性变迁

■食在广州。
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■科学养殖。
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