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在素质教育理念深入人心、文旅融

合不断深化的当下，研学游作为一种集

教育、旅游、文化体验于一体的新型学习

方式，正逐渐成为学生成长的“第二课堂”

和家庭消费的新热点。艾媒咨询最新发

布的《2025年中国研学游市场发展状况及

消费行为调查数据》显示，2025年中国研

学游行业市场规模达2132亿元，同比增长

19.04%。艾媒咨询分析师认为，随着中国

居民对研学游的关注度不断提高，消费需

求将进一步提升。预计2028年，中国研学

游行业整体市场规模将突破3000亿元，市

场发展空间广阔。

千亿赛道快速扩张的同时，行业发展

的短板和风险逐渐显现。“游而不学”“课

程同质化”等争议充斥互联网中，如同悬

在研学行业头上的“达摩克利斯之剑”，研

学市场正面临着一场更新换代的深度变

革。突出表现是家长对研学需求的升级。

“作为家长来讲，考虑让孩子报名研学，本

身就是教育成本，那我们肯定会选择学得

多、有科普功能或者实践活动丰富的。报

名研学的目的，就是为了让孩子走向世界，

而不是简单的走马观花。”家住广州的林女

士向记者讲述了她对研学的态度，这也在

一定程度上反映了消费者对研学市场的

真实诉求——消费者对研学产品的认知

已从“新鲜体验”转向“价值判断”。

简单的旅游观光式研学已不再能满

足家长和学生的需求。艾媒数据显示，

在2025年中国消费者为孩子选择研学游

项目主要考虑的因素中，占比最高的是

安全保障，达到 34.21%；其次是游学行程

与路线安排，占比 33.13%；教育内容与方

式紧随其后，占比 32.51%。整体来看，家

长在选择研学游项目时，更注重安全、行

程安排和教育效果。而在选择研学目的

地时，“能否让孩子有收获”成为决定选

择的关键因素，以 42.68%的占比居考虑

因素首位。研学游市场正从“粗放扩张”

转向“安全为基、体验为脉、内容为本”的

精细化、品质化发展阶段。

从走马观花到知行合一
研学市场提质升级点亮消费新场景

在素质教育与文旅融合深
度推进的背景下，我国研学旅
游市场规模持续扩容，正从粗
放式发展迈向品质化升级。当
前，家长与学生对研学产品的
需求日趋理性，更加注重安全
保障、教育实效与实践体验，

“走马观花”式研学已不能满足
市场需求。广东依托本土产
业、文化与科教资源，打造多主
题研学场景，推动“教育+消
费”融合发展，让广货与特色资
源成为研学新亮点。与此同
时，国家不断完善行业标准与
监管体系，多项政策与规范密
集出台，为研学市场健康发展
保驾护航，推动研学行业规范
有序、高质量发展。

■新快报记者 陈钰涵

研学市场的快速发展，离不开

政 策 监 管 与 行 业 标 准 的 保 驾 护

航。中国旅行社协会发布的《中国

研学旅游报告（2025）》指出，研学

旅游已从“旅游+教育”的简单叠

加，演进为承载文化传播、实践育

人、数字体验等多重价值的文旅核

心业态。

随着市场从粗放扩张转向品质

提升，政策监管与行业标准同步发

力，推动研学消费走向规范化、专业

化、高品质。

国家层面持续完善研学旅行制

度体系与监管规范。

2025年，文化和旅游部发布《研

学旅游服务要求》《研学旅游课程与

线路设计指南》《出境研学旅游服务

要求》三项行业标准，从服务流程、

课程设计、安全管控等环节明确行

业准则，整治“重游轻学”等突出问

题。

同时，文化和旅游部印发《关

于促进旅行社研学旅游业务健康

发展的通知》，强化安全评估与市

场监管，并联合市场监管总局修订

团队旅游合同（示范文本），新增《研

学旅游合同（示范文本）》，切实保障

学生与家长合法权益。

壮游人生教育科技（北京）有

限公司董事长程颢认为，《研学旅

游课程与线路设计指南》的实施标

志着中国研学旅游行业迈入了规

范化、高质量发展的新阶段。“该指

南将有效缓解‘只游不学’‘游大于

学’等问题，推动行业规范化升

级。”程颢说。

从市场规模的持续扩容，到

消费者需求的升级；从产品供给

的创新，到政策监管的完善，研学

市场正沿着“知行合一”的方向稳

步前行。

随着政策体系日趋完善、市场

主体持续创新，研学旅行将在规范

有序、品质提升的轨道上释放更大

发展潜力，为素质教育和文旅融合

注入新的活力。

需求端的变化，也倒逼着研学市场

积极求变。面对持续火热的研学市场，

各地结合当地特色，整合优质资源，面向

不同群体提供丰富多样的产品和服务。

在广东，“粤游学·暖冬知行季 2026‘寒假

游学来广东’”活动新春亮相，展现了广

东持续打造具有自身特色的原创游学 IP
的决心，活动从“单一课程”向“教育＋

消费”深度融合的“游学体验套餐”转

型，推动“吃住行游购娱”全链条消费提

质升级。

活动规划了“红色铸魂周”“科创实

践周”“产业认知周”“文化浸润周”“博物

馆游学周”五大主题周，从“了解传统广

货”到“学习红色精神”到“围观新质生产

力的科技制造”等，深度挖掘广东特色资

源，构建了覆盖红色教育、文化传承、科技

探索、产业认知及文博学习的完整体系。

在广汽埃安智能生态工厂里，全自

动化机械臂如同“钢铁巧手”，精准完成

车身拼接作业，孩子们目不转睛，沉浸于

智 能 设 备 的 协 作 精 度 与 高 效 运 作

中。——这是“2026寒假游学到广东”的

“产业认知周”的体验环节。学生们亲身

感受了广货从“产品出海”到“科技引领”

的升级密码，有同学感慨道：“这让我看

到了AI在工业场景落地的巨大潜力，完

全不同于实验室里的理论研究。”

多主题研学产品也带来新的消费潜

力。广东省研学旅行协会秘书长张萌介

绍，“红色铸魂周”主要面向政府、事业单

位、学校组织的党建团建活动以及家庭

用户为主的青少年爱国主义教育市场；

“科创实践周”与“产业认知周”切入热门

的“STEM教育”和职业启蒙市场，主要吸

引注重素质教育和未来竞争力的家庭；

“文化浸润周”与“博物馆游学周”则满足

市场对文化深度体验的需求，将传统文

化转化为可体验、可消费的游学产品。

“此类多主题串联产品更易形成 5至 7天

的连续停留，对住宿、餐饮、交通及文创

消费带动明显。”张萌说。

广东高校也亮出新招，打造官方校

际研学品牌，以高校资源赋能研学行业

创新发展。3月 7日，一场在华农花海中

开讲的“行走的科普课”吸引了不少目

光，华农“小农宝”花季研学特色活动正

在举行。活动让自然教育跳出课本、走

进春天，展现高校社会服务的责任担当。

华农研学项目负责人介绍，“小农

宝”聚焦青少年科普教育，设置农耕文

明、自然科学、文化历史三大课程体系，

既有专业场馆教学、实验室实操，也有户

外生态观测、校园文化体验，昆虫观察、

压花制作、茶学体验等特色课程受到欢

迎，自 2025年 6月运营以来，已开展研学

活动20余场次，服务青少年超2000人次。

千亿市场持续扩容，研学产业需求升级

告别“走马观花”，多主题场景激活消费潜力

监管护航增长
研学消费升级在路上

■广东体育博物馆开展的研学活动。

■日前，450名师

生在广东科学中

心体验了一场跟

着电影做研学的

沉浸式探索之旅。

新快报记者 龚

吉林/摄


