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尽管如此，行业结构性分化的风险也日

益凸显，这也是本轮涨价潮最核心的特征

——高端暴涨、中端平稳、低端滞涨。价格

两极分化和渠道线上化正彻底改写行业旧

有格局。

从彩宝的品种来看，马亨盖尖晶石五年

涨幅高达152%，无烧缅甸红宝石涨85%，帕拉

伊巴碧玺涨78%，成为涨幅最高的三大品种；

与之相对，量产型普通石榴石、玛瑙、低档水

晶价格几乎原地踏步，甚至因供给过剩出现

小幅下跌。

这种分化直接传导至消费与投资端，形

成两个完全独立的市场。一端是投资级市

场，聚焦3克拉以上无烧、无油顶级宝石，买

家以高净值人群、家族办公室为主，追求稀

缺性与流通性，价格不受消费周期影响，持

续走高；另一端是消费级市场，主打1克拉以

下轻奢款式、优化处理宝石、小众设计款，买

家以年轻群体为主，追求颜值与性价比，价

格相对平稳。两个市场并行发展，既满足了

资产配置的硬核需求，也承接了日常佩戴的

审美需求，共同撑起彩宝行业的增长空间。

渠道变革同样深刻。过去依赖线下批

发市场、商场专柜的传统模式，已被直播电

商、私域运营、跨境电商彻底颠覆。2026年

数据显示，彩宝消费线下门店占比 58%，直

播电商占27%，传统电商占12%，拍卖与私洽

占3%。

抖音、快手、小红书成为品牌触达年轻

消费者的主阵地，头部直播间单场销售额可

突破千万元，小而美的设计师工作室也能凭

借精准定位获得稳定客群。

线上渠道的普及，打破了信息壁垒，让

证书价格、产地标准、加工成本更加透明，过

去依靠信息差获利的模式难以为继，倒逼行

业走向规范化、品牌化。

当投资属性与消费属性在彩色宝石赛道双向奔赴，一场覆盖原料、加

工、贸易、零售全链条的产业重构正在加速落地。

从产业规模来看，中国彩色宝石市场已进入高速增长通道。数据显

示，2021年国内市场规模为245亿元，到2026年已突破450亿元，五年近

乎翻倍，年复合增长率维持在13%以上，远高于全球市场6.8%的平均增

速。与之匹配的是加工产能的持续扩张，2021年国内彩宝加工产值290

亿元，2026年增至470亿元，广东番禺、汕尾可塘、广西梧州、江苏东海四

大产业带集聚了全球超70%的彩色宝石切割与镶嵌产能，从低端裸石加

工到高端定制首饰，中国工厂已具备全品类、全价位覆盖能力。

企业数量激增。2021年国内彩宝相关企业仅1.28万家，2026年已突

破2.1万家，五年增长超64%。大量设计工作室、直播服务商、跨境贸易商

的涌入，让过去由批发商、零售商主导的传统模式，被去中心化的新生态

彻底替代。

区域分布上，产业集聚效应愈发明显。广东以 42%的企业占比稳

居全国第一，深圳、番禺聚焦高端定制与品牌零售，汕尾可塘成为全球

最大彩宝批发与直播基地，形成“前店后厂+全网分销”的完整闭环；

以上海、浙江、江苏为核心的华东地区占比 23%，主打高端商场渠道与

设计师品牌；山东昌乐依托本地蓝宝石矿产占比 8%，河南镇平依托传

统玉石市场转型占比 7%，云南瑞丽、麻栗坡凭借边境贸易优势占比

6%。产业带的高度集中，让中国在全球彩宝供应链中拥有了不可替代

的成本优势、效率优势与渠道优势。

进出口数据则印证了中国在全球市场的核心地位。2021年中国彩宝

原料进口额22.3亿美元，2026年增至34.5亿美元，五年增长54.7%，缅甸、

斯里兰卡、哥伦比亚、马达加斯加、莫桑比克等十大原料产地，超六成高端

原石最终流向中国市场加工。出口端同样稳步增长，2021年出口额14.2

亿美元，2026年达到24.6亿美元，年增长率超11%。成品首饰主要出口美

国、阿联酋、印度、泰国等市场，蓝宝石、红宝石、祖母绿成品、水晶制品、尖

晶石成为最受国际市场欢迎的五大出口品类。
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