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再现南汉“红云宴”场景
广州园占地 3000平方米，背山面水，

整体设计以“千年广州情”为主线，复刻了

番山、禺山、古药洲等历史山水肌理。园

中以主体建筑番禺堂为中心，番、禺二山

分列两侧，前有开阔水面，形成山环水抱

的传统格局。“番禺”二字源于广州最早的

行政建制，也点出了广州 2240 年建城史

的深厚底蕴。

园门“满庭芳”取名自粤剧曲牌，采用

钢结构搭配传统龙船脊屋脊，寓意“勇立

潮头”。门框使用广州传统红砂岩，搭配

老西关经典的趟栊门，通风防盗，适应岭

南气候，满满都是广府民居的生活气息。

园内复刻了明代羊城八景之一的“药洲春

晓”——药洲是中国现存最古老的地面园

林遗址之一，水中奇石如星辰散布，岛上

三株黑松象征天地人三才，水中还种植了

广州云溪植物园培育的莲花品种。园区

同步引入水下生态净化系统，减少后期维

护成本，兼顾美观与可持续。

“荔香红云”再现了南汉“红云宴”的

场景，集中展示妃子笑、桂味、槐枝等岭南

名荔。夏天荔枝成熟时，游客可以在这里

边逛边尝，感受“荔枝+园林”的独特体

验。旁边的“故乡水”瀑布高约 4米，崖壁

上刻着霍英东先生手书的“别来此处最萦

牵”，既寄托广府侨乡的乡愁，也与温州作

为侨乡的市民情感形成共鸣。

园区最深处的“孤兀禺山”用 7 米高

的仿黄石假山叠水成瀑，岩洞内设有

“八音悬凉”，流水声与寄畅园八音洞异

曲同工，既复刻了清代羊城八景，也体

现了岭南园林“咫尺山林纳乾坤”的造

园手法。

春夏两季正是游园好时候
与传统展园“重建设、轻运营”不同，

广州园从一开始就强调“可持续、可经

营、惠民生”。园内预留了多处运营场

景：番禺堂后冷巷可设置广式美食和轻

饮休闲，山洞空间可做沉浸式文化体验，

园内还能举办古琴、粤剧、非遗体验、植

物沙龙等活动。运营上主打“广州礼物”

城市 IP 和第十五届全运会吉祥物“大湾

鸡”主题文创，同时引入广式咖啡，推出

木棉、荔枝、陈皮等岭南风味创意咖啡，

搭配“文创+咖啡”组合套餐，让游客在逛

园的同时也能坐下来喝一杯、带走一份

岭南记忆。展园闭幕后，这些空间将真

正“还园于民”，成为市民可游、可赏、可

消费的活态文化客厅。

温州园博会广州园展期预计持续至

今年夏季。春夏两季正是游园的好时候：

春天百花盛开，体验“花城看花”；夏天荔

枝、杨梅陆续成熟，可以亲手摘尝岭南佳

果，感受“红云宴”的历史风味。园内还融

入了全龄友好的无障碍游线、人工智能辅

助的景观设计以及数字影像表达，兼顾不

同人群的使用体验。欢迎全国各地的朋

友来广州园走一走，在岭南山水间感受千

年花城的底蕴与活力。

来自新兴市场的客商预订量显著提升
广交会对酒店预订的拉动效应尤

为突出。其中一家在线旅行平台数据

显示，近一周内，以广州作为目的地的

搜索热度环比上月增长 86%。截至 4月

13日，广交会期间广州酒店预订热度同

比增长16%。广交会期间目的地为广州

的商旅订单量对比 2025 年同期增长超

过13%。另外一家在线旅行平台数据也

显示，截至 4 月 14 日，广交会期间（4 月

15日-5月5日）广州酒店预订量同比增

长超四成。

新快报记者从白天鹅宾馆方面了

解到，本届广交会首期核心展期客房平

均预订率已超过九成，预计将持续满

房。今年最大的增量来自阿根廷客商，

整个展会期间，阿根廷客商预订了超过

300个房晚。

艺龙酒店科技旗下的数据也表现

亮眼：广交会第一期，美豪酒店（广州大

观 湿 地 公 园 岭 南 学 院 店）入 住 率 达

103%，外商·艺龙酒店实现 100%入住，

美豪丽致酒店（广州塔琶洲会展店）入

住率达99%。

根据多个在线旅行平台统计，本届

广交会的国际客源结构更趋多元，新增

采购商主要来自“一带一路”共建国家，

其中拉美、非洲等地区增长迅速。来自

南美、中亚等新兴市场的客商预订量也

出现显著提升。

入境广州游客逆势增长4.31%
广交会对入境游的拉动效应方面，

国内一家大型在线旅行平台数据显示，

本届广交会期间，入境广州游客逆势增

长 4.31%，而同期全省及全国入境游数

据均有所下降。从三期展期分段来看，

入境游市场呈现“二期回暖、三期爆发”

的明显特征。尤其是在4月30日至5月

5 日期间，第三期展会与“五一”假期叠

加，入境广州游客量同比增长 41.43%，

带动广东省入境游同比增长 38.68%，涨

幅高于全国入境游大盘21.67%。

在国内游方面，广交会对展会期间

的国内出游销量带动作用更为显著：4
月14日至19日，广州国内游销量同比增

长 43.0%，高于全省及全国同期水平；尤

其是“五一”假期叠加本届广交会第三

期，4月 30日至 5月 5日，广州国内游销

量同比大幅增长101.1%。

客流的增加也带旺了广州景区门

票预订。有在线旅行平台数据显示，广

交会期间，广州景区门票预订热度同比

增长19%，热门旅游景区包括广州塔、珠

江夜游、广东省博物馆等。

为此，广州文旅市场推出系列创新

体验。例如，推出串联近20个地标的双

层文旅巴士专线，广州塔举办“人类未

来音乐会”及“大湾鸡”IP 沉浸式情景

剧，cdf广州市内免税店推出广交会来宾

专属礼遇等。

酒店预订量大增 入境游逆势上扬
广交会带旺广州旅游

广交会期间，迎来入住高峰的广州酒

店行业也纷纷推出各种针对客商的便民

服务。白天鹅宾馆为客商推出水上专线

——每日早晨从宾馆码头出发，客商可在

游船上享用自助早餐，在珠江晨风中避开

陆路拥堵。由于会展码头正在改造，客商

需要在广州塔附近上岸后搭乘有轨电车

到达。宾馆方面把水上专线早上时间较

去年提早了15分钟，让客商们可以更顺

利接驳有轨电车。回程时，刚好是黄昏时

分，客商们还能在有轨电车上欣赏到广州

最美一公里的落日。宾馆二楼会员中心

专设采购商办证处，提供一站式办证指

引。客房、礼宾部等重点区域则放置中英

双语《广交会通行及服务指南》。

岭南酒店旗下多家酒店推出免费

穿梭巴士，覆盖广州花园酒店、中国大

酒店、广州东方宾馆、广州白云国际会

议中心、琶洲岭南东方酒店、广州宾馆、

广州流花宾馆等，定时往返展馆。

其中，广州花园酒店提供12种语言

服务，并由金牌导游带客探访酒店内的

文化艺术瑰宝；中国大酒店及东方宾馆

紧邻地铁，设有白云机场自助值机及港

澳直通巴士；广州宾馆配备香港国际机

场城市候机楼；琶洲岭南东方酒店在大

堂吧呈现非遗缠花、茶艺表演；白云国

际会议中心提供24小时管家服务。多

家酒店还设立境外采购商办证点，实现

“足不出酒店”快速办证。

进入广交会时间的广州已经开启“人从众”模式。综合多家在线
旅行平台最新数据，本届广交会对广州本地商旅及文旅市场拉动效
应显著，呈现出酒店预订量大幅增长和入境游逆势上扬的强劲态势。

■新快报记者 李佳文

推出水上专线、开通接驳巴士、配备金牌导游

酒店纷纷出招服务客商

■广交会客商搭乘白天鹅宾馆的水上接驳专线从琶洲回到酒店。

可游、可赏、可消费

广州园亮相第十五届中国（温州）国际园林博览会
4月 15日，第十五届中国（温州）

国际园林博览会正式开幕，位于北园核
心区A1展位的广州园同步亮相。广州
园集中展现岭南园林独特魅力，与北京
园、苏州园、上海园形成了鲜明对比。

■新快报记者 王彤 通讯员 林园轩

值得一提的是，广州园林近年在国内外花展中表现亮眼。

2026年春季，由广州市林业和园林局组织参展的作品先后在香

港花卉展览和粤港澳大湾区花园大赛中斩获大奖：作品《三脉共

生》将广州作为海上丝绸之路重要港口和“花城”美誉的历史进行空间化转译，

获得香港花展“最佳展品金奖”；作品《花田喜台》融合粤剧水袖、舞龙姿态与岭

南灰瓦、骑楼廊柱，获得深圳湾区花展“金奖”和“最佳建造奖”。两个大奖以实

践证明了广州深挖建城史与花城文脉、擦亮“花城”品牌的有效路径，也进一步

巩固了广州作为岭南园林文化正脉和湾区生态引领者的地位。
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