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在建材及家具展区，来自大湾区的龙头企业展现

了过硬的设计及产能。索菲亚家居股份有限公司带

来睿界、菲凡逸境两大系列新品，均以天然木皮为主，

搭配烤漆工艺，围绕大型岛台打造西厨空间，涵盖洗、

切、炒到简餐的科学动线设计。选材与世界级豪车内

饰同源的进口天然木皮，每一片经手工逐纹筛选，“见

木不见漆”的质感兼具自然温润与石材般的坚固耐

用，背后则是一套工业 4.0标准的智能工厂和缩短至

7-12天的交付周期。

“采购商反馈觉得中国的产品越来越好，设计、质

量和环保级别都达到了较高水准。”索菲亚现场负责

人告诉新快报记者。作为整家定制领域的头部企业，

索菲亚业务已覆盖全球70多个国家和地区。

在本届广交会上，

“出圈”的大湾区家具

企业不只索菲亚。广东金意陶陶瓷集团携莱姆石系列

室内外防滑地砖亮相，公司已在生产基地建设多个光伏

项目、获评工信部“国家级绿色工厂”；佛山欧思丹热能

科技已是第五次参展，其三联供变频热泵系统、工业省

电空调等绿色产品凭借成熟技术成为海外采购商焦点。

采购商端详产品时或许不会想到，一片天然木皮

的背后，是大湾区完善的家居产业链——从五金、板材

到智能装备，上下游密布，协同效率全球领先。2025
年，广东家具行业规上企业营收1844亿元，全省家具

出口1174亿元，占全国24.6%。广州定制家居展已集

结800多家品牌，全面展示大定制产业的先进生产力。

■统筹：新快报记者 陆妍思 ■采写：新快报记者 陆妍思 金瑜 程羽 刘奕娴

产业根基托举
展期进入下半程，天气从暴雨到放晴，第139届广交会二期热度较前两天更为火热。琶

洲展馆内人流如织，境外采购商穿梭于各大展区之间，洽谈声此起彼伏。
本期聚焦的“品质家居”正是广东的传统优势产业。而广东的底气，从来不只在于单个

企业的出彩，更在于背后一条条深耕数十年、从原料到终端环环相扣的完整产业链。从广州
定制家居到番禺珠宝，从潮州瓷都到深圳设计——家具、陶瓷、饰品等传统优势产业，正以深
厚的根基托举“广货”完成从“量”到“质”的全球蜕变。

第139届广交会上，一群“聪明”又“绿色”的展品悄然走

红。它们不拼低价、不搞噱头，而是用巧思解决真实痛点：眼

镜腿坏了不用换整副、废弃餐具能“重生”成精美碗碟、建筑墙

面悄悄发电、水龙头靠设计拿下国际大奖……这些看似不起

眼的创新，正为中国制造打开高附加值出海的新通道。

镜腿快拆眼镜 不到10美元实现“一镜三配”
温州百鹿国际贸易有限公司

的展位前人头攒动，主角是一款

镜腿可快速拆卸的老花镜。“一插

一转，两秒钟就能换好。”总经理

谢明明介绍，一副眼镜配三对不

同颜色镜腿，女性可根据服装随

意搭配，让老花镜从功能工具变

身时尚配饰。镜腿损坏也无需更

换整镜，大大降低维护成本。更

绿色的是，材质采用回收矿泉水

瓶、海洋垃圾再造，每副眼镜框减

少约 30%碳排放。而这一切不到 10美元，真正实现“一镜

当三镜”。凭借高性价比，公司2025年出口眼镜达2000万

副，海外销售额同比增长10%。谢明明感慨：“中国供应链

很强，加上设计创新，传统行业机会还很大。”

密胺再生餐具 化学解聚实现“永生循环”
福州悦腾家庭用品有限公司展位上，一排色彩鲜艳、质感

细腻的餐具酷似陶瓷，实则由废弃密胺餐具再生而成。创始

人刘威介绍，传统密胺是热固性材料，难以高值回收。公司自

主研发R-MELAMINE化学再生技术，通过化学解聚将废弃餐

具还原为高纯度单体，再重新合成食品级密胺树脂，实现了

“使用—回收—化学再生—再制造”全闭环。产品耐摔耐热，

可进洗碗机，花色造型比

陶瓷更丰富。一款融入敦

煌飞天元素的餐具更斩获

多项设计奖。公司90%产

品出口欧美、中东，刘威

说：“国外采购商特别认可

我们的再生技术，很多客

商就是奔着这个来的。”

光伏云石幕 让建筑墙面变“隐形发电站”
“全球95%的建筑墙面没有被利用起来。”广西福美新材

料有限公司国际营销部高级总监冯良成指着一块天然石纹装

饰板材说，这看似普通的幕墙，实则是一面“隐形发电站”。其

明星产品“光伏云石幕”采用岩萃技术，约100℃中温成型，大

幅降低能耗。随着欧盟《建筑物能源性能指令》落地，2026年

起欧洲新建公共建筑强制安装光伏，福美的产品正好填补“既

满足发电又保留建筑美学”的市场空白。目前该产品已在意

大利、韩国实现商业化销售。未来还将结合AI技术，打造集

发电、显示、交互于一体的智能化人居空间。

“三节棍”龙头 以红点奖敲开高端市场
在卫浴展区，温州鼎固科技有限公司一款造型独特的

“三节棍”系列厨房龙头吸引众多采购商驻足。这款产品

已斩获德国红点奖，正冲击金奖。销售经理钱俊新说：“老

板一开始就定了调子，要靠设计赢得市场。”公司 170名员

工中研发占 17人，每两三个月推一个全新系列，所有自主

设计产品均申请专利。“价格由我们自己定，这是我们的底

气。”凭借差异化的设计品牌战略，尽管铜价波动导致部分

客户观望，公司今年一季度销售额仍保持上升趋势。从代

工到自有品牌，鼎固正用设计摆脱廉价标签，代表中国力

量闯进中高端卫浴市场。

四个小创新
藏着中国智造的新通道
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新快报记者发现，本届广交会的显著信号是，越

来越多广东企业正从埋头做生产转向系统化地讲品

牌故事。

在陶瓷领域，潮州作为中国“瓷都”和最大陶瓷

出口基地，2025年日用瓷产量达 27.6亿件，占全国总

产量 14.8%，全年产值突破 387.2亿元，产品出口货值

突破百亿元，产品远销全球 150 多个国家和地区。

“我们用陶瓷讲好中国故事。”斯达高瓷艺董事总经

理王欢畅告诉新快报记者。这家扎根深圳 37 年的

企业，产品入藏国家博物馆、亮相“一带一路”峰会与

冬奥会、成为人民大会堂指定礼品瓷，本届广交会开

展两日便接待了 20多国的采购商，有老客户当场签

下订单。

在广交会展馆内，“广东优品”四个大字吸引了大

量外商驻足。一位来自俄罗斯的采购商告诉新快报

记者：“中国的瓷器是闻名世界的名片，广东瓷器更是

如此。潮州瓷器样式多、产能大、价格优，每次来都能

看到上万款新品。”

陶瓷 千年窑火淬炼“瓷都”品牌

在最新一届广交会，文化叙事是“广货”脱颖而出

的另一把钥匙。

作为广东非遗手工艺出海的突出样本——广

州悦时光文化传播有限公司格外引人注目。“中国

的手工艺一旦被挖掘，有很大的商业空间，是文化

出海很好的风口。”公司运营管理黄晨在新快报现

场采访中表示，悦时光依托广州、天津四座自有工

厂与成熟的全案落地体系，可实现竹编、纸艺、布艺

等多元中式非遗工艺的灵活搭配，出口覆盖全球各

地，并通过 TikTok、Instagram 等海外平台实现千万

级曝光。

在时尚饰品专区，来自番禺的珠宝企业以“广州

美学”走向全球。番禺制造的珠宝首饰占港澳转口贸

易约 70%、占全球市场份额约 30%，全区珠宝行业市

场主体超1.3万家，从业人员超10万人。2024年中国

珠宝出口额逆势增长14.7%，达358.3亿美元。

力创珠宝创新将佛道教传统文化元素与现代珠

宝相结合，既保留东方美学温婉，又契合现代审美需

求。晋艺珠宝复刻契拉提式勾丝工艺，尽显匠心功

夫。广州致好则聚焦不锈钢、环保铜、纯银三大经典

材质，借力番禺成熟的跨境电商生态深耕全球。当

前，番禺借助跨境电商平台SHEIN等渠道，诞生了一

批年销千万级的珠宝卖家，其自主设计产品已销往全

球100多个国家和地区。

饰品 跨境电商为东方美学“出海”破局

家具 凭借成熟技术成为海外采购商焦点

量 质
传统“广货”全球蜕变

▲建材家具展区里，新款家具吸引了众多参展商。

▶采购商在挑选饰品。 新快报记者 毕志毅/摄

■色彩鲜艳的密胺再生餐具。
新快报记者 金瑜/摄

■镜腿快拆眼镜。
新快报记者 金瑜/摄


