
“作为‘广州礼物’的核心IP，“大湾

鸡”与鳌鱼系列潮玩文创，既体现了新

时代广货‘敢为人先、务实创新’的精

神，也是岭南文化与潮流审美碰撞的结

晶。”在彭浩心中，这两大 IP 都是广货

的杰出代表。

“大湾鸡”以萌趣治愈的形象

深入人心，而同样在十五运会期

间亮相的“鳌鱼”，则承载着更

深厚的文化寓意，先后在山

东、浙江、重庆、北京等地巡

展 ，助 力 岭 南 文 化 走 向 全

国。其中，“大湾鸡”鳌鱼盲

盒挂件与“山海鳌宝”盲盒，

以现代盲盒形式推出，既保

留文化内核，又契合年轻人审

美。“这些文创始终围绕‘回应

公众喜爱、传递文化温度’的理念

持续推新。”

彭浩还透露，“五一”假期后，由“广

州喜乐包”设计师曾振伟原创的“靓鳌”

时尚双肩包即将上市。这款背包采用国

潮极简设计，支持双肩、单肩两种背法，

兼顾美学与实用。

“劳动者说广货”文旅
版块 广府文化的摆渡者
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“刺绣这个行业之前一直被说老龄

化严重。如果年轻人愿意来了解，我们

何乐而不为？”这个“五一”劳动节，梁晓

曼已经接到了三批前往新造工作坊拍

摄视频的大学生预约。为了拓宽广绣

传承的渠道，梁晓曼除了培养徒弟、拍

摄记录刺绣过程的视频，还热情接待一

波又一波愿意来了解广绣的人们。秉

持着“使用就是最好的传承”理念，她还

制作了各种周边，希望广绣能够更好地

“行天下”。

“大学生群体很擅长运用社交媒

体，通过他们的视频、推文去传播，广绣

就更容易被更多的人知道。”面对希望

利用“五一”小长假到工作坊拍摄毕业

作品、大学生视频大赛作品的大学生，

梁晓曼都是热情接待，无偿配合，丝毫

不介意占用了休息时间。“这些前来拍

摄的大学生，都是做足功课而来。有时

候他们还会激发我更多的灵感。有人

曾问我，有没有想过把 3D 打印也应用

到广绣上面？我觉得这些有趣的问题

也打开了我的思路。”

梁晓曼所属的番禺北亭村广绣世

家，从清代起就从事这项非遗技艺。她

本人从五六岁的年纪拿上绣花针开始

学习，到成长为家族第六代传人到不同

的学校开展教学，一直把广绣的传承作

为己任。

梁晓曼的工作坊“五一”期间都正

常开放，接待愿意来体验广绣的人们，

仅收取几十到一百的材料费。“正是节

假日，大家才有这个时间来体验。能够

在自己的工作坊推广这项非遗，我觉得

是一件很享受、很幸福的事。”

梁晓曼兴致勃勃地表示，最近几年

她也是积极地拥抱视频时代。刺绣时，

她会拍下关键过程，方便传授技法，也

记录下关键工艺。“五一”期间，她的两

个徒弟也会来到工作坊跟她学广绣。

这个“五一”假期，彭浩的日程排得

满满当当：筹备“大湾鸡”潮玩快闪店、调

配人手与补充各点位货源、统筹各类文

化活动，为迎接客流高峰做足准备。

“大湾鸡”是以中华白海豚为原型的

十五运会吉祥物，原名“喜洋洋”“乐融

融”。高峰时期，围绕这一 IP 开发的文

创产品近 3000 款，盲盒一上架即秒空。

从赛事吉祥物成功转型为城市 IP 后，

“大湾鸡”更加活跃：杂技童话剧《萌动奇

迹》巡演场场爆满，它还作为“神秘嘉宾”

亮相明星演唱会，在粤BA、粤超的开幕

舞台上欢乐卖萌。

“如今，‘大湾鸡’文创已成为广货的

重要代表。”彭浩表示，为方便“五一”期

间市民游客选购，他们计划在正佳广场、

天河体育中心南广场、花都融创乐园等

10 个核心点位，布置“广州礼物”快闪

店。“10个快闪店预计统筹调配约 40名

工作人员，并增设收银通道，减少游客排

队时间。”

彭浩预计，中山纪念堂的“广州礼

物”门店将成为热点之一，“这里本身客

流量大，加上前往越秀山观看‘粤超’的

观众多会途经此地，必须提前做好准

备。”同时，线上客服也将延长服务时间，

确保咨询、售后、发货等环节高效衔接。

“文创不只是看得见、摸得着的产

品，更是可体验、可感受的文化。”彭浩介

绍，“五一”期间还将推出多场“大湾鸡”

主题线下演艺活动。例如，“大湾鸡奥体

嘉年华”将打造“毕业季”主题沉浸式互

动场景，从毕业照、同学录到模拟答辩、

毕业舞会，五天活动不间断；4月29日至

5月2日，广州杂技团童话剧《萌动奇迹》

将在市文化馆新馆连演 6 场；4 月 24 日

至5月5日，广州歌舞剧院沉浸式情景剧

《大湾鸡·星际追光》在广州塔剧场连演

15场。“持续的内容运营与创作，是保持

IP生命力的关键。”彭浩强调。

彭浩还透露了接下来的文创开发计

划：“作为粤超、粤 BA 的官方吉祥物，

‘大湾鸡’将结合赛事推出运动系列文

创，并融入21个地市特色元素开发专属

产品，包括盲盒、钥匙扣、徽章等轻量化

文创。”彭浩坦言，这个“五一”假期的忙

碌，正是为广货的长远发展积蓄能量。

“作为文旅从业者，我们希望让‘大湾鸡’

这样的广货 IP承载岭南文化，走向更广

阔的市场。”

广绣跨界二次元“行天下”
“大湾鸡”快闪店再掀热度

五月礼赞劳动，广货誉满九州。在“五一”国际劳动节到来之际，新快报特别推出“广货行天下”之“劳动者说广货”策
划专题，以劳动者视角，讲述匠心与广货的故事。从岭南佳果到时尚皮具牛仔服，从非遗广绣到潮玩文创，从智能机器狗
到无人驾驶……十位劳动者倾情讲述骄傲之作。他们以汗水铸品质，以匠心传品牌，用实力让“广货行天下”。

在羊城的文旅版图上，有广绣传人指尖流转绣出万千风情，也有设计师匠心独具让粤BA“大湾鸡”再掀热度。这个“五一”劳动节，广府文
化传承，从未停下脚步。广州文旅人坚守文化阵地，用专业与热爱制作这份“文化特产”，他们也邀你一同品味广府文化的底蕴与热度。
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梁晓曼（广绣家族第六代传人）：

敞开工坊迎学子 创新广绣入日常

作为中国四大名绣、国家级非物质

文化遗产，广绣千年传承，曾随海上丝绸

之路远销海外，是岭南文化的璀璨名片。

广绣以针为笔、以线为墨，针法灵动

多变，构图饱满富丽，擅绣荔枝、红棉、花

鸟瑞兽，兼具东方雅致与岭南气韵。走

进梁晓曼的工作坊，摆满四周墙壁的精

美广绣产品，都闪着蚕丝线独有的亮

光。一幅正在刺绣的《庆丰年》传统题材

广绣作品中，红彤彤的荔枝逼真、诱人，

广绣独有的“留水路”“打籽绣”技法，让

人忍不住想去摸一摸。梁晓曼介绍，传

统题材的广绣作品每一幅都有自己的故

事，但是每个刺绣大师都能有独特的表

达，作为礼物自带底蕴，吸引人去了解岭

南文化。“从指尖匠心到生活美学，广绣

承载匠心与祝福，既可装点家居、馈赠亲

友，更能彰显文化自信。”

镶嵌在传统画框里的广绣作品固

然美得让人挪不开眼睛，摆放在首饰柜

里的胸针、耳环也以其创新的立体造

型，让人耳目一新。

在梁晓曼的手里，传统广绣可以玩

出各种花样。她一直尝试将广绣融入

到各种不同场景与介质，让广绣不再躺

在画框里。从首饰、耳环、发箍、胸针、

汽车内饰，到屏风、背景墙……梁晓曼

表示，在坚守古法技艺的同时融入现代

审美，打造出来的装饰画、配饰、家居文

创等实用好物，已经让非遗更好地走进

日常。“我坚信，广绣不应该止于欣赏，

而更应该融入日常生活中，使用是最好

的传承。”

梁晓曼一直坚持拓宽广绣的题材，

读高中时便用广绣去绣一幅动漫作

品。现在，她也会接下动漫题材的订

单，甚至尝试用广绣去设计游戏皮肤。

梁晓曼希望，通过扩大广绣的跨界，让

更多人可以直观感受到广绣的美，从而

促使广绣可以更好地“行天下”。

彭浩（广州文化集团产业运营公司副总经理）：

布局快闪推广货 深耕IP做活文旅

我的广货名片

精美又新颖的广绣

我的广货名片

萌趣潮玩“大湾鸡”与鳌鱼
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■全运会鳌鱼

盲盒挂件。

■广绣蝴蝶胸针。


