
比亚迪持续领跑
出口成品牌增长胜负手

在整体市场疲软的背景下，比亚迪、

奇瑞、吉利、长安等几家头部自主品牌展

现出强大抗风险能力，而出口表现的差

异，直接决定了各家的增长速度与市场

排位。

4月，比亚迪以 32.11万辆的单月销

量，稳居自主品牌榜首。值得一提的是，

比亚迪4月海外销量13.45万辆，同比增

长 70.9%，单月出口量刷新品牌历史纪

录，占总销量比重超四成。再看1-4月，

比亚迪累计销量 102.16万辆，海外累计

销售 45.43 万辆，海外市场已从过去的

“增量补充”，正式升级为支撑品牌发展

的“结构性支柱”。产品矩阵方面，王朝

网海洋网为销量主力，贡献了 27.34 万

辆，仍是绝对基本盘；与此同时，方程豹

2.91 万辆、腾势 1.13 万辆、仰望 264 辆，

悬殊的销量差距表明，比亚迪的销量重

心仍牢牢锁定在主流价格带，高端化与

个性化品牌尚处长期培育阶段。

奇瑞集团 4月销量超 25万辆，其中

出口 17.8万辆，再次刷新中国车企单月

出口纪录。这也是奇瑞今年第二次刷新

出口纪录，其增长逻辑与多数车企截然

不同：出口不仅是财务增量，更是规模扩

张的主要抓手，每卖出三辆车就有两辆

驶向海外，出口占比超 70%。过去多年

在海外市场深耕积累的渠道与品牌口

碑，如今开始反哺其新能源转型，成为奇

瑞区别于其他自主品牌的核心竞争力。

吉利汽车 4月销量 23.52万辆，新能

源销量 13.6万辆，同比环比均实现正增

长；海外出口同比暴增 245%，连续 4 个

月实现翻倍增长。吉利的核心变化是，

新能源已成为集团销量的主体增量，转

型正从银河、极氪等新品牌向全体系渗

透。领克 4 月销量 2.28 万辆，其中新能

源车型占比55%；极氪月销3.18万辆，同

比增长132%，高端化转型成效显著。

长安汽车 4月交付 20.95万辆，同比

小幅增长 1.7%，其中新能源交付 9.42万

辆，同比增长 32.2%；海外交付 7.27 万

辆，同比增长 69.9%。我们不难看到，深

蓝与启源两大新能源子品牌双线发力，

分别交付 3.32万辆和 3.21万辆，规模几

乎持平，然而二者主力价格带高度重叠

（10万-20万元），也带来了渠道内耗与

资源分散的长期隐忧。阿维塔4月销量

5279 辆，新阿维塔 12、阿维塔 06T 双车

在今年北京车展前上市，进一步丰富了

集团的高端产品矩阵。

新势力大洗牌
3万级阵营陷入混战

与头部自主车企的整体稳健不同，

新势力阵营4月上演了一场剧烈的排位

洗牌。零跑汽车一举突破 7万辆大关，

销量是排名第二的理想两倍有余，形成

了绝对的断层领先；而在月销 3万辆阵

营中，除了理想、小鹏、小米、蔚来等，来

自传统自主车企的深蓝、极氪也展开了

贴身肉搏，让月销 3万辆阵营中只要有

任何一点波动都可能引发排位剧变。

4月，零跑汽车以71387辆的交付量

登顶新势力榜首，同比增长 73.95%，环

比增长 42.69%，刷新自身单月交付纪

录。“4月销量订单应该超预期。”零跑董

事长朱江明在 2026 北京车展上的预判

得到了完美印证。3月底上市的A10和

4月中旬上市的D19两款新车成为核心

增量，其坚持多年的“全域自研”带来的

极致成本优势，在当前价格战中转化为

了实实在在的市场竞争力。

紧随其后的是理想汽车，以 34085
辆位居新势力排行榜第二，不过其环比

下滑 17%，同比也仅微增 0.43%，理想 i6

未能带来预期的销量增长，而新款 L9
Livis 在 2026 北京车展完成首秀，要到 5
月15日才正式上市，其50万元以上的定

价能否拉动品牌销量回升，仍有待市场

检验。

再看小鹏汽车，4月以31011辆重返

月销 3万辆阵营，创 2026年以来月度新

高，2026款MONA M03成为关键拉动，

但整体销量同比仍下降 11.5%，并且是

连续四个月同比负增长，复苏基础尚不

稳固。

此外，小米汽车以月销量“30000+”

辆，保持着稳定的交付节奏。蔚来汽车

则以29356辆销量，与3万辆门槛仅一步

之遥，不过蔚来目前正处于产品切换期，

2026 款乐道 L90 已上市，蔚来 ES9 和乐

道L80也将于5月陆续推出，有望在5月

迎来销量反弹。

值得注意的是，传统车企孵化的新

能源子品牌正凭借母公司全产业链优

势，正在快速崛起并改写新势力月销 3
万级阵营格局。例如，深蓝汽车 4月销

量为33187辆，同比增长64.8%，其中S05
单款车型贡献了超半数销量。极氪汽车

4月销量为 31787辆，同比增长 132%，新

车 8X 于 4 月 17 日上市，仅 13 天就交付

近3500辆，有望成为该品牌下一个增长

引擎。

价格战升级为成本战
高端化与全球化成破局之道

2026北京车展掀起的新车潮，标志

着中国车市的竞争已彻底告别简单的价

格战，进入了全产业链成本控制能力的终

极较量阶段。面对国内市场总量增长的

天花板，高端化突围与全球化扩张，成为

了车企破解增长困局的两大核心路径。

有分析认为，2026 年第一季度，受

传统淡季与新能源汽车购置税调整影

响，车市寒意明显，总体销量同比环比双

降。步入二季度，消费能力制约、经济型

电动车市场份额萎缩等问题依然存在，

市场总量增长承压。在此背景下，北京

车展成为新一轮市场竞争的起点，激光

雷达、800V高压平台、双腔空气悬架等

曾经的高端配置，正快速下探到主流价

格区间。“今天的车圈有点像十年前的手

机圈，特别是车型的迭代速度越来越

快。”千里科技联席董事长赵明表示，快

速迭代与激烈竞争正在加速行业优胜劣

汰。

为摆脱价格战泥潭，多家车企选择

发力高端市场。高端市场不仅能带来更

高毛利，还能提升品牌美誉度，但必须依

靠爆款车型支撑。吉利汽车高级副总裁

林杰曾提到，极氪自 2026年 1月以来没

有参与任何价格战。极氪 9X自去年下

半年上市以来，月度交付持续超1万辆，

单车均价超53万元，成为高端市场的标

杆产品。

4 月销量数据最显著的特征，是出

口业务的爆发式增长。比亚迪、奇瑞、吉

利、长安等头部车企的出口增速均远超

国内市场增速，海外市场已成为中国汽

车产业增长的核心引擎。与过去简单的

产品出口不同，如今中国车企的全球化

已进入“走进去”的新阶段，通过海外建

厂、建立本地化研发与销售体系，逐步提

升全球品牌影响力。

2026年已过去三分之一，北京车展

积累的意向订单将在 5月集中转化，叠

加各家车企的促销政策加码，5 月车市

销量格局仍存变数。这场没有硝烟的淘

汰赛，最终考验的是企业在技术、成本、

品牌与全球化四个维度的综合实力。而

中国汽车产业的全球化征程，也将在这

场激烈的竞争中，从“产品出海”真正迈

向“品牌出海”的新阶段。
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新快报讯 记者陈镟报道 4 月 28
日，比亚迪官宣旗下多款车型涨价。

官方说明中提到，受全球存储硬件成

本大幅上涨的影响，比亚迪旗下（王朝

网、海洋网、方程豹）部分车型，选装天

神之眼 B 辅助驾驶激光版的价格，将

从 9900 元上调为 12000 元。此次选装

价格调整将于 2026 年 5 月 1 日正式生

效，2026 年 4 月 30 日及之前，付定金下

单的客户不受此次调价影响。

事实上，比亚迪并不是今年第一

家官宣涨价的车企，此前 3 月，奇瑞成

为首个官宣涨价的车企，该公司旗下

高端品牌星途上调 5000 元。随后，小

米新一代 SU7 也官宣全系涨价 4000
元；鸿蒙智行旗下多款车型通过迭代

至 896 线激光雷达，售价也上涨了 1 万

元。

显然，今年以来存储硬件成本的

上涨广泛影响着车企对车型的定价策

略，尤其是石油价格上涨带动化工类

原材料涨价，影响着汽车生产成本上

涨。继比亚迪官宣涨价的两天后，长

安启源于 4 月 30 日也官方发布了关于

长安启源 Q07 天枢智能激光版价格调

整的说明。官方表示，受全球车规级

芯片成本大幅上涨的影响，为持续提

供高品质产品，保障广大启源用户的

产品体验，长安启源品牌决定，自 5 月

7 日起生产的长安启源 Q07 天枢智能

激光版车辆，官方指导价将上调 3000
元。

对此，已有多位车企一把手在公

开场合表示，汽车涨价大概率会成为

趋势，当行业普遍难以承受成本压力

时，价格或将出现调整，建议消费者尽

早理性选购车辆。

告别价格战幻觉
出口与高端化托底4月车市

5月 3日，为期 10天的 2026北
京国际车展落下帷幕，这场全球规模
最大的汽车盛会并未能驱散车市寒
意，反而以密集的新车发布与技术迭
代，将行业竞争推向了全产业链成本
竞争的深水区。随着各大车企4月销
量数据陆续出炉，市场整体承压、内
部结构分化、海外市场突围的行业图
景越发清晰：头部自主品牌凭借出口
与多品牌战略稳固基本盘，新势力阵
营呈现零跑断层领跑、3万辆级阵营
激烈竞争的重构态势，高端化与全球
化已成为中国车企突破增长瓶颈的
核心战略方向。

■新快报记者 刘佳淇

比亚迪官宣涨价 部分车型选装辅助驾驶价格调整
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